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Aujourd’hui

Marques marocaines

Adil Douiri préside le
jury du Morocco Awards

Le compte a rebours du Morocco
Awards est bel et bien déclenché. Un
jury d'éminentes personnalités du
monde économique désignera les
lauréats de cette 2éme édition parmi
60 entreprises candidates,

Kawtar Tali
ktali@aujourdhul ms

de I Artisanat et de I’Economie sociale

et actuel président du Fonds d'investis-
sement Mutandis, a été choisi pour présider le
jury de la deuxiéme édition du Morocco Awards.
La consécration des marques marocaines sera
célébrée cette année, vendredi 17 décembre
2010, & Casablanca, sous Ia supervision d'une
commission de jury constituée, entre autres,
de Mounia Boucetta, directrice du commerce
intérieur, Hakim Marrakchi, vice-président de la
CGEM et directeur général de Maghreb Indus-
wrie, Sophia Jalal, présidente du GAM, et Gérard
Procario, directeur marketing de Renault Maroc,
«J'ai une profonde conviction que l'accés a la

s‘ dil Douiri, ancien ministre du Tourisme,

pour les entreprises nationales de construire des
relations directes avec leurs clientéles basées
sur Uinnovation et la créativité», a souligné Adil

a cet égard, mardi 23 novembre 2010, & Casa-
blanca. Et de poursuivre que «la promotion de
la marque marocaine estun effort national que
nous devons tous meners. Initiée par le minis-
_tére de I'Industrie. du Commerce et des Nou-

velles technologies et I'Office marocain de la
propriété industrielle et commerciale (OMPIC),
cette compétition vise essentiellement a promou-
voir la propriété industrielle sur le plan national.
Elles sont au total 60 entités & mener la course
a travers trois catégories, & savoir commerce
et distribution, fabrique et services. Pour cette
deuxiéme édition, la nouveauté a son mot a dire.
Le comité de jury décemera pour la premiére fois
le «prix de la margue innovante ». «Ce prix a une
Jorte valeur ajoutée dans la mesure on il récom-
pense les marques émergentes», adéclaré Adil El
Malki, directeur général de ’OMPIC., De méme,
la soirée du 17 décembre connaitra également la
remise du «trophée du public» destiné a primer la
marque la plus appréciée par les consommateurs.
Ce prix est attribué suite 4 un sondage d’opi-
nion 3 partir de la liste des marques candidates.
S'agissant de I'évaluation, la notation des candi-
datures se fait autour de la politique d'innovation
de la marque, le produit et sa qualité, la politique
marketing, les indicateurs de I'entreprise et son

développement 4 I'export, I'engagement citoyen
de la marque ainsi que le dossier de présenta-
marque fait passer I'entreprise d'un stade pri- tion de la candidature. Rappelons que les pre-
maire & un stade plus évolué. Le temps est venu miers lauréats des Morocco Awards sont Aicha,

Marwa, BMCE Bank et Méditel. Ces

ont remporté respectivement les trophées de la
i ’ de fabrique, la marque de commerce et
Douiri, lors d'une conférence de presse tenue de distribution, la marque de service et le trophée

du public.

25 novembre 2010
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RECONNAISSANCE

Soixante marques en lice

lOl‘S des «

e compte & rebours com-
mence déa pour les pré-
endants aux trophées
«Moroceo Awards 2010», Pas
moins de soixante marques ma-
rocaines sont en lice cetre année
dans la course mx trophées qui
récompensent es marques les
plus performantes a échelle
nationale en matiére de diver-
sification de I'tffre, d'innova-
tion et de qualté des services
et des produits Les détails de
cette dewxieme edition viennent
détre dévoilés au cours d'une
conférence de presse des organi-
sateurs notamnent le ministére
de I'Industrie d: Commerce et
des Nouvelles Technologies, et
les heureux élusseront connus
le 17 décembre prochain lors
de la cérémonie ¢ remise des

l'annéedemiéxea'ﬂnserpmn
lapmmése

q
lataille de celle-ci dans le but de
primer potamment les
émergentes. Par ailleurs, les

consommateurs pourront égale-
ment élire leur candidat, Le
«Trophée du Publics récompen-
sera Ja marque la plus appréciée
par les consommateurs au cours
de la soirée de gala. Le choix se
fera suite & un sondage d'opi-
nions & partir de la liste des mar-
ques ayant déposé leur candida-
ture.

Dansles autres catégories, c'est
le jury qui va trancher en ému-
diantle parcours des différentes
marques retenues. Ce dernier
sera oomposé de plusieurs per-
sonnalités issues de la sphére
économique qui auront pour
principale mission de choisir les
meilleurs dossiers et désigner
ainsi les lauréats 2010, Les orga-
nisateurs ant fait appel i locca-
sion de cette deuxiéme édition
& un nom connu dans le milieu
de ﬁn;hstrie et des finances
le jury. Il s agix de

Chaussées en198S, cet ancien

ministre du Tounisme, de 'Arti-

sanat et de I'Economie Sociale,

fut également le co-fondateur
de la banque d’affaires Casa-
blanca Finance Group devenu
aujourdhui CFG Group. Douiri

succdera 2 Nourredine Ayouch

qui avait présidé 'an dernier 4
Tanger la premiere édition des
«Moroceo Awardse.

Les délibérations program-
mées par les organisateurs per-
mettront de choisir Je nom du
vainqueur de chaque wégode 3
(fabrique, commerce et ser- |
vice) qui sera révélé au cours |
d'un diner de gala en présence |
de nombreux invités ainsi que |
d'importantes délégations |
étrangéres. La notation des |
marques candidates se fera sur
la base de plusieurs critéres ||
notamment la politique d'inno-
vation de la marque, la politi-
que marketing, les indicateurs |
de l'entreprise et son dévelop-
pement  l'export ainsi que son
engagement citoyen. Dans la |
catégorie Commerce et Distri- |
bution, 20 marques sont en ||
lice. La catégorie fabnque |
compte pour sa pan 21 m |
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* 59 candidats en lice pour cette
2¢ édition

* 70% des entreprises ont
renouvelé leur candidature

C,["ST finnkement le 17 décembee
prochain qu'sura liea 4 Cassblanca la cé-
rémonic de remise des trophées de la 2¢
&dition du Moroceo Awards. L'événement
colnciders: avee 'organisation d'un col-
logue mtermational qui verma la présence
d'importanics délégations étrangéres. En
marge de ce rendez-vous, «différentes
conventions seront paraphées avec un
certain nombee d'organismes européens.
Elles porteront essentiellement sar e ren-
forcement de la propriété industriclle et
de I'expénience érangére en la matiéren,
annonce Adil El Maliki, directeur général
de "Ompic. Le jury sera présidé par Adil
Douin, président du fonds d"mvestissement
Mutandis et cofondateur de CFG Group.
Autre membre: Mounta Boucetta, seeré-
taire générale du ministére du Commerce,

L'ECONOMISTE

Morocco Awards

Les medlas et metlers de bouche en force

ENTREPRISES

Nestlé, anu'n Marmkchi, DG de Maghreb  temps est venu pour Jes entreprises maro-  consommateur finaby, affinne Douiri. Un

Industries, et Gerard Porcano, directeur
marketing chez Renault Maroe.

Leur mission ne sera pas asde, puisque
lin phapert des mangues joutssent déji d'une
forte nolonété sur Je marché national. La
notation se fem sur ka base d'un ensemble
de critéres. Ils portent essenticllement sur
la politique d'innovation, la qualité du
produit, fa politique marketing, Jes ndi-
cateurs de I'entreprise ainsi que 'engage-
ment citoyen de a marque. Cependant, les
participants sollicitent un entretien darect
avec Je jury afin de défendre leurs candida-
tures, arguments ef chiffres 4 Papput. Une
soixantame d'entreprises sont déja en hice,
dont 0% ont renouvelé leur candidature.
Elles sont répertonées de mansére égale
dans 3 catégories (commerce et distribu-
tion, fabexue ot servioe).

La particularité de cette édition reside
dans la participation de nombreux mé-
dhas (Chada FM, 2M, Hit Radso. ..) ot des
métiens de bouche (Citrama, Copag, Dan
Couspate...). «La ssuvegarde t |a sur-

wla sauvegarde et la swrvie d"wne grande
partie da tissu industriel passent par la
construction de la marguex, estime Adil

Douiri, président du jury Morocco Awards
(P Maniky

cnsére que doit prendre en comgee 1indus-
trie textile pour ne pes rester prisonniére des
seuls donnewrs d'ordre internationaux.

Les § prix du Mosocoo Awards réoom-
penseront les meilleures marques de fa-
brique, de service et de commierce. Un prix
spécial «Publics sern également décemdé su
candidat qui est retenu suite & un sondage
d'opinion sur ks marque peéférde des Ma-
rocains (prés de 1.200 personnes sondées),
Le 5S¢ prix récompensera les marques qui
apporient une réelle valeur ajousée d I'entre-
prase. Les primés auront I'occasion de pas-
ser une journée i Procter & Gamble (P&G)
et échanger avec I'équipe marketing.

Pour rappel, ka 1re édition a vu ka par-
ticipation de 67 marques, Le trophée de
In marque commerce et distribution a été
décroché par Marwa (prét-a poner of acces-
sores pour femmes). BMCE s'est v dé-
cemer ke trophée de la manque de service,
Aicha celus de la manque de fabrique ot Mé-
ditel celud du public.

Mohumed AZMANI
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Ces marques qui se démarquent

@ Morocco Awards, 59 marques marocaines sont en compétition
pour I'édition 2010 @ Le jury, présidé par Adil Douiri, décernera
les trophées le 17 décembre prochain

presse.

L3 nouweauté cette anmée, Cest la partikipation dentreprises de

]

PAR ABOUBACAR Y. BARMA

Sur les 6o mazques qui oot pos

tulé cette année dans Jes difié
renses catigories de 1a competition
«Marscco Auovindre, qui primera Jes
meilleures manjues marncaie, 06
fice marocain de b progeiété indas
trielle ¢t commerciale (OMAC) en a
sélecrionné ¢5 candidatures domt
30% de fmalistes malbeurcux de la
pericédente édition. Cest parmi ces
demiers que seront sacrees cing
msyues, en fonction des difiérentes
catégories, qui décrochesont les tro
phées d= la deuxime ddition de
Févenerent, Le jury présidé cette
anesée par Tancten minssire dv Tau
tisrove et de Partisanat ot actue] direc
teur péndral du foods Cinvestisse
ment Mutandis, Adil Douirl

ingruesa les mangues keaders sekon
dirs critbres d'évaluation preaiable
ment déinis dans des canégories fa
brigue oit concotrent 31 manques,
commerce et distribution avec 2
prétendants et les marques de ser
vices avec 1B candidatures. Le prix de
Tinecwathon et celud da public seromt
egalement décemes km de 'épreuve
finale qui s tiendra Je 17 décembee
prochakn & Casablanca, Cette annee,
la nonrveaunéest 1a forte présence des
s dans b capégocie servioes Pro-
fitant de La cérémonie de présenta
nan des manques candidates, Adil
Dot a tenm A pstifior la pertinence
d'un tel événement cax, a-+il souli
BN, o est grand ko pour s enire
prices maarncaines de Sadressor dinecte
went & lews clents qui sont les
covosommmatenny oy persBialty of serukoeos

Fowrle professionmed quil et il adgn
lement souté que 1z sauvegarde du
tssu Industrsel marccain passe en
grande pastie par L construction et
développerment de nos margues, dol
& nécessité pout les entreprises na
tionales de développer des relations
directes svec bes Cliemts. A ce titee, |l
est servi du cointre-exermple que
faurnit le secteur des textiles, qui
mandpe jusque 1 de repéres comme
le confirme dailleurs, 3 juste titm,
Tabwence de marque reprisentative
du sectewr dans cette compétitian
malgre som impartance dans le tess
industriel marocam. L3 secyétamre ge
nérale du minisiere de Nndasrie, du
comamerce et des nouvelks technoko
s, Moumia Boucetta, qui présdait
|a cérémonde, 3 poursa part indiqué

que ba mangue, plus qu'an attributde |

markeling, 1 un signe vivant
puisqu'elle motive le cholx d&es
copsommaseurs Cest poumpuiod lob-
jectif Food aux « Moo Auvaradss e
de promosvolr I'énergence de
marngoes leaders marccalnes, maks
aussi dencourager Mnnovation et
créatsvitd am sein des entyeprises ma
rocaines pour es alder dmiews se po
srionner au niveau imemational Le
dirvctear genézal de POwmpic, Adil El
Malikd, 3 indliqod 3 ce nivesra que pha-
shewn convestions seront dailleurs
signées en marge de Tévenemens,
avec des crganismes européens afin
d'intégree le systéme marocain de
peopriéid industrielle au systtene cu
ropeen conformément aux dispost
thans du status avance signé enere le
Maroc et 'Union européenne

25 Novembre 2010
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Grande féte pour les marques

marocaines

59 marques marocaines concourent pour remporter les précieux trophées
de Morocco Awards 2010. Les championnes seront connues le 17 décembre prochain.

Mohamed Zainabl

ette année, les cing trophées de
Morocco Awards (dont le Groupe
Maroc Soir est partenaire presse vin

Ecoplus et Le Matin) sont copvoités par 20
marques de commerce et de distribution,
21 margues de fabrigue et 18 autres entre-
prises opérant dans les services. 29 parmi
ces 59 marques étaient déji de la partie F'an-
née derniére. En se mettunt dans la course
encore cette année, elles confirment leur
intérét pour cette manifestation. Pour sélec-

Nouveautés

Pour sa deuxiéme édition, Morocco
Awards 2010 a ajouté aux quatre
trophées décernés Vannée derniére
(trophées prévus pour les
championnes des 3 catégories en lice et
le prix du public), le « Prix de la
Marque Innovante », Les organisateurs
veulent i travers cette nouvelle
distinction récompenser « la marque
qui apporte une réelle valeur ajoutée a
l'entreprise quelle que soit la taille de
celle-ci - ot done visant en particulier i
récompensoer les marques

émergentes », Cerise sur le giteau,
Procter & Gamble qui peine a accepter
son éviction de la course, étant une
marque internationale, a promis
d'inviter les gagnants & passerune
journée avec son service Marketing. La
société compte aussi accorder une
récompense particuliére & 'un des
vaingqueurs

tionner les marques championnes, le jury de
Morocco Awards 2010 aura fort & faire. Son
président, Adil Douiri sait sa tiche difficile.
Ceci ne 'empéche pas de déclurer le plaisir
qu'il ressent a participer i « cot effort natio-
nal dencourngement des marques natio-
nales ». Pour bien accomplir sa mission,
l'ex-ministre du Tourisme pourra compter
sur I'nide de quatre jurds : Mounia Boucetta,
socrétaire générale du ministére du Com
merce, de 'industrie et des nouvelles toch-
nologies ; Hakim Marrakchi, administrateur-
directeur général de « Maghreb Industriess» ot
vice-président de la CGEM en charge du pdle
compétitivité et croissance ; Gérald Porca
rio, directeur marketing, depuis Je ler juillet
dernjer, de Renault Maroc et Sophia Jalal
qui est madame développement de Nestlé
nutrition Maghreb. Le résultat du travail
de cette équipe ne sera dévoile que, le ven-
dredi 17 décembre, lors de la cérémonie
vespérale de remise des trophées qui sera
organisée i 'hotel Golden Tulip Farah a
Casablanca. Auparavant, le méme jour, un
collogue international est prévu i Nocea-
ston. 11 réunira, pour la lere fois au Maroc,
des pays arabes ot africains afin de débattre
sur Je droit des marques, annonce le direc-
teur général de 'Office de la propriété
industrielle et commerciale (Ompic). Cet
otablissement est co-organisatenr de 'éve
nement avec le ministére du Commerce,
de Iindustrie et des nouvelles technolo
gies. Dailleurs, en marge de la deuxieme
edition de Morocco Awards, il est prevu
que le ministre Abhmed Réda Chami signe
des conventions qui entrent dans le cadre
du statut avance acoorde par 'UE au Maroc
Le coté festif n'a pas éte oublié, Au contraire
une soirée de gala qui promet détre bien ani-
mée devra clore Pévénement. Au grand plai
sir des 350 convives attendus, #

2 Décembre 2010
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CHALLENGERS

Morocco Awards
S9 entreprises dans la course

La deuxieme édition de remise des trophées
«Morocco Awards 2010» se tiendra le 17 décembre 3
Casablanca. Le président du jury de cette année sera
Adil Douiri, ancien ministre du Tourisme. Comme pour
la premiére édition, les critéres de sélections seront |a
politigue d'innovation de la marque, le produit et sa
qualité, la politique marketing de fa marque, ainsi que
les indicateurs de I'entreprise et son développement
a f'export, en plus de son engagement citoyen et de
son dossier de présentation de candidature. Environ
50% des participants de I'an dernier se représentent
cette année. IIs sont au nombre de 59 dans les trois
catégories que sont le commerce et la distribution, la
fabrigue et le service. Parmi ces candidats, figurent
des enseignes telles que Dolidol, Siera ou encore
Ingelec.

28 Novembre 2010
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Les lauréats des Morocco Awards
bientdt connus

La soixante marques en
lice seront départagées
lors d’'une cérémonie
vendredi prochain.

us que deux jours avant

de connaitre les lauréarts

des Morocco Awards 2010.
Les organisateurs annoncent en
effer que la cérémonie de remise
des trophées aura lieu vendredi
prochain a Casablanca. Le sus-
pense atteindra certainement
son paroxysme durant les pro-
chaines 48 heures car aucune
informarion n'a filtré sur les
vainqueurs de cette année. Au
total, 59 marques marocaines
sont en lice dans le cadre de cette
deuxieme édition. Et c'est un jury
présidé par 'ancien ministre
Adil Douiri qui a pour mission
de départager les candidats. Les
trophées de Morocco Awards
ont aujourd’hui une forte valeur
symbolique puisqu'ils permettent
de connaitre les marques maro-
caines les plus performantes sur
la base de critéres bien définis
La politique d'innovation de la
marque, la politique markeung,
les indicareurs de l'entreprise et
son développement a l'export
ainsi que son engagement ci-
toyen Seront noramiment pris
en considérarion. Les enseignes
retenues Sont regroupées en trois

grandes catégories. Quelque 20
marques sont en lice dans la caté-
gorie Commerce et Distribution
alors que la catégorie Fabrique
compte 21 marques. Enfin, la
troisiéme catégorie réservée aux
entreprises opérant dans le sec-
teur des services comprend pour
sa part 18 enseignes. LUédition
de cette anndée sera marqueée par
la création d'un nouveau prix
pour primer la marque la plus
innovante sur le marche national
Les organisateurs veulent ainsi
récompenser la marque qui aura
apporté une réelle valeur ajoutee
a l'entreprise quelle que soit la
taille de celle-ci dans le but de
primer notamment les marques
émergentes. Pour leur part, les
consommateurs pourront éga-
lement voter pour leur margue

s T IRy T

préférée. Le choix se fera sur la
base d'un sondage d'opinion.
Dans les autres catégories, cest le

jury gquiaura le dernier mot. Pour

rappel, trois marques s'étaient
distinguees lors de I'édition preé-
cédente gui avait eu lieu a Tanger.
Le Prix du public a éé décerné
A l'opérateur télécom «Méditel»
apreés avoir accumulé le plus
grand nombre de points dans un
sondage. La marque «Marwas,
spécialisée dans le prét-a-por-
ter et les accessoires féminins,
a obtenu le Prix de la catégorie
commerce et distribution alors
que le mophée de la carégorie In-
dustrie a & décerné a la margue
«Aicha-». BMCE Bank s'est pour sa
part distinguée dans la carégorie
Services. &

Mohamed Badrane

B e
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Morocco Awards 2010 : Les marques marocaines en féte le 17 décembre

Cette année, c’est Adil Douiri qui présidera le jury de la deuxiéme édition du Morocco Awards.

Prés de 60 entreprises en lice dans trois catégories : services, commerce et distribution, et fabrique.

Un nouveau prix de la « Marque innovante» sera également décerné a la marque qui apporte une réelle valeur
ajoutée, ainsi qu’un «Trophée du public».

La cérémonie de remise des Trophées de la 2eme édition des Morocco Awards aura lieu le 17 décembre a
Casablanca. 'annonce a été faite au cours d’'une conférence de presse par les organisateurs : le ministére de
I’'Industrie du Commerce et des Nouvelles Technologies et I'Ompic. Cette année, c’est Adil Douiri, ancien ministre
du Tourisme, de l'Artisanat et de I’'Economie Sociale et actuel président du Fonds d’investissement Mutandis, qui
présidera cette année. Douiri succéde dans cette fonction a Nourredine Ayouch qui avait présidé I'an dernier a
Tanger la premieére édition des Moroccos Awards.

D’autres personnalités issues du monde économique 'accompagneront afin de départager les meilleurs dossiers
et désigner les lauréats 2010. Cette année 59 entreprises sont en lice, toutes catégories confondues.

Le nom du vainqueur de chaque catégorie (fabrique, commerce et services) sera révélé au cours d'un diner de
gala en présence de nombreux invités ainsi que d'importantes délégations étrangeéres.

Pour cette 2éme édition, le Jury décernera également le «Prix de la Marque Innovante». Un nouveau Prix qui
récompense la marque qui apporte une réelle valeur ajoutée al'entreprise quelle que soit la taille de celleci - et
donc visant en particulier 4 récompenser les marques émergentes.

Au cours de cette méme soirée, sera enfin décerné le «Trophée du Public» destiné a récompenser la marque la
plus appréciée par les consommateurs. Le choix se fera suite a un sondage d’opinion a partir de la liste des
marques ayant déposé leur candidature.

La notation des marques candidates par le Jury se fera sur la base d’'un ensemble de critéres. Notamment, la
politique d’'innovation de la marque, le produit et sa qualité, la politique marketing, les indicateurs de
I'entreprise et son développement a I'export, 'engagement citoyen de la marque et le dossier de présentation de
la candidature.

L B. 11
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P&G NWA sponsorise les Morocco Awards

Parce gu’elle commercialise au Maroc 17 grandes marques mondialement connues et confirmées,
PetG NWA croit en I'importance de la stratégie marque et son apport a I'entreprise. C’est pourquoi
la filiale Afrique du Nord du Géant mondial P&G se lie au Morocco Awards et sponsorise sa 2éme
édition qui se tiendra le 17 décembre 2010.

L'importance que donne PetG a chacune de ses marques en les traitant comme des entreprises a
part entiere a prouvé au fil du temps et partout dans le monde qu’une entreprise ne peut se
développer qu’a travers le déploiement de ses marques.

“Tide, Ariel, Ace, Mr Propre, Pantene, Prét plus, Head&Shoulders, Pampers, Always, Gillette... sont
toutes des marques de P&G. Chacune de ses marques a développé sa notoriété, son capital
sympathie et son positionnement sur le marché marocain comme dans plus de 300 marchés a
travers le monde. A P&G, nous croyons que les marques marocaines peuvent en faire autant.”
Nawal Elaidaoui, Directeur Relations Extérieurs de P&G NWA.

A propos de la 2éme édition des Morocco Awards

La 2éme édition des Morocco Awards se tiendra a Casablanca le 17 décembre 2010. Le jury de cette
édition sera présidé par Adil Douiri ancien ministre du Tourisme et actuel président du fonds
d’investissement Mutandis. Il décernera 4 catégories de prix: marque de fabrique, marque de
service, marque de commerce et distribution et le prix de la marque innovante. Un cinquiéme prix

sera décerné par le public a la marque que choisira ce dernier suite a un sondage.
13
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P&G sponsorise
le Morocco Awards

La filiale Afrique du Nord du
Géant mondial P&G s'est liée

au « Morocco Awards » en
sponsorisant sa 2eme édition qui
s’est tenue le |7 décembre dernier.
Cet événement décerne plusieurs
prix aux grandes entreprises et a leurs marques. Cette alliance étant
donc toute naturelle, dans la mesure ol P&G commercialise au Maroc
|7 grandes marques mondialement connues et confirmées, comme Tide,
Pampers ou encore Always. Qu'elles soient marques de fabrique, de
service ou de commerce et distribution, P&G croit fermement dans le
potentiel des marques marocaines. Et pour faire profiter les marques
gagnantes de son expertise, P&G leur offre en plus une journée séminaire
autour de la stratégie marque au sein de son siége a Casablanca.

14
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Morocco Awards prend ses marques

Et de deux pour le fait
marquant de I'année pour les
marques marocaines. A chaque
édition ses surprises...

Mohamed Zainabi

uelles sont les cing

margues marocaines

qui vont remporter les
tfotes des Moroceo Awards
2010 ? Réponse ce 17 décembre
a Casablanca lors d'une grande
cérémonie. D'ici 1i, le jury a
fort & faire pour départager les
59 marques en lice, « Toutes se
valent », déclarent a Punisson
les jurés qui n'ont pas droit &
Perreur, Duns la course, il y &
20 marques de commerce et
de distribution, 21 marques
de fabrigue et 18 autres
entreprises opérant dans les
services. Parmi toutes ces
marques, 29 ont déjia véeu F'am-
biance grisante des Morocco
Awards 2009. Elles persistent
et signent encore cette année
en espérant figurer parmi les
championnes.

Elash-hack

général en France de I'Insti-
tut national de la propriété
industrielle ; Binying Wang,
vice-directrice générale de
I'Organisation mondiale de la
propriété industrielle (OMPI)
¢t Gerhard Bauer, président
de I'International trademark
association (INTA), et chef
des marques de Daimler AG.
Cerise sur le giteauy, il est
prévu également la signature
d'importants accords entre
hauts responsables marocains
el européens.

Les premiéres
championnes

Dans la soirée, le jury présidé
alors par Nourredine Ayouch a
mis fin au suspense. Dans la
catégorie. « Commerce et dis-
tribution », il a décerné le tro-
phée & Marwa. Le spécialisée
marocain du prét-a porter et
des accessoires pour femmes
n’a pas volé sa distinction, A

Uinnovation aux yeux du grand public

Dans le cadre de Morocco Awards 2010, DS Marketing, institut spécialisé en
études de marché, a mené une enquéte sur la perception de « linnovation » par le
grand public. 1.203 personnes (dgées de 18 ans et plus, vivant en milieu urbain et
péri-urbain) ont été interrogées, entre le 22 novembre et le 7 décembre. Voici les
principaux résultats obtenus.

Une marque qui lance souvent

de nouveaux produits ou services/dlargit =a 63,5%
gamme
Une marque gul améliohe en continu ses pro- 62,0%

Quits Ou &5 SeVICes existants

Une marque dont les produits ou les services
évoluent en fonction des tendances du marché/
Une margue qui suit les tendances du marché
Une marque dont les publicités sont différentes

47,5%

dos autres/dont La fagon de communiquer est 37,5%
originale
Une margue qul change la présentation, le condi- |
tionnement ou le design de ses produits ou de ses 36%

services

La nouveauté dune marque / Je fait quiune

marque soit récente 2%

Une marque qui change de logotype

Une marque qui renouvelle son identité 8%

15
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_Flash-back

Lieu : Tanger. Date : ven-
dredi 24 décembre 2009. Une
grande cérémonie réunissait
200 invités du monde éco-

célébrer la lére édition des
Morocco Awards. Le ministre
du Commerce, de 'industrie
et des nouvelles technologies,
Ahmed Reda Chami, était de
la féte. Son département est,
avec 1'Office marocain de la
propriété industrielle et com-
merciale (OMPIC), initiateur
de I'événement. Les patrons
et représentants des 67 entre-
prises candidates avaient les
yeux rivés sur les 4 trophées
qui allaient étre décernés aux
meilleures marques maro-
caines. Autres convives de
marque présents : des experts
étrangers venus de différents
pays (France, Espagne, Portu-
gal, Tunisie, Pays du Golfe..)
pour participer & la 2e ren-
contre euro-méditerranéenne
des Comités nationaux de lutte
contre la contrefagon. Un évé-
nement dans 'événement
Morocco Awards qui devient
une tradition. Cette année
aussi, une conférence d'enver-
gure internationale est prévue
pour décortiquer ce théme : «
La propriété industrielle au
service du développement
socio-économique ». Y sont
attendus : Benoit Battistelli,
président de 'Office européen
des brevets et ancien directeur

des accessoires pour lemmes
n'a pas volé sa distinction. A
ses cOtés, étaient nominés Au
Derby, Benson Shoes, Bigdil
et Layalits. Toutes ont regu un
prix. Dans la catégorie « Service
», c'est BMCE Bank qui est mon-
tée sur la plus haute marche du
podium. Elle a surclassé,

Au Fait, Hit Radio, Rekrute
et Wafasalaf. Par ailleurs, le tro-
phée de « lamarque de Fabrigue
» a été attribué a Aicha. Nomi-
nées dans cette catégorie, Bimo,
Colorado, Koutoubia et Sultan
ont été également primées.
Pour ce qui est du trophée du
Public, celui-ci a été décerné a
Meditel.

L'opérateur télécom maro-
cain a obtenu le score le plus
élevé lors du sondage réalisé
par le Cabinet DS Marketing
aupres d'un échantillon de 1.200
personnes. Ont suivi Jaouda
dans la catégorie Fabrique et
Mobilia dans le Commerce et
distribution,

« Tous les lauréats ont di
satisfaire & de nombreux cri-
téres de sélection, & commen-
cer par le degré d’innovation,
la politique marketing de la
marque, I'évolution, la per-
formance et la qualité du pro-
duit », ont aussitot expliqué les
organisateurs. Ces derniers ont
aussi souligné que ladimension
citoyenne des entreprises a éga-
lement été prise en compte dans
la sélection des marques cham-
pionnes. Ce sont ces mémes
principes qui restent de mise
pour Morocco Awards 2010. 4

DU 17 au 23 Décembre 2010
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mentaire

Morocco Awards 2010 Décembre 2010
Une présence

agroalimentaire en masse !

Hevue de la filiére agroalir

IIlaJaZlnne

LALIMENTAIRE A LA LOUWUPE |

La cérémonie de Remise des
Trophées de la 2°™ édition des
Morocco Awards aura licu le
17 décembre a Casablanca,
organisée par le Ministere de
I"Industrie du Commerce et
des Nouvelles Technologies

et 'OMPIC. Le jury de cette
édition sera présidé par Adil
Douiri. ancien Ministre du
Tourisme, de I’ Artisanat et de
I’Economie Sociale et actue]
Président du Fonds d’investis-
sement Mutandis. [.a notation
des marques candidates par le
Jury se fera sur la base d'un
ensemble de critéres : politique
d’innovation de la marque,
qualité du produit, politique
marketing, indicateurs de
I'entreprise et développement a
I'export, engagement citoyen...
Plusieurs entreprises agro-ali-

mentaires ont déposé leurs
dossiers : Patisseric Amoud,
Orientines, Citruma, Copag.
Complexe Alimentaire D’anfa,
Dari Couspate. Les Conser-
veries Marocaines Doha, Les
Grandes Semouleries Du
Maroc, Maghrouna, Margafri-
que, Mido Food Compagny,
Omnium Marocain De Peche,
Prolait, Sapak, Stock Pralim,
Tajini, etc.
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Lintermédgaire entre fMinformation et wous

Morocco Awards : Le jury présidé par
Adil Douiri

La 2eme édition des Morocco Awards se
tiendra aujourd’hui a Casablanca. Le jury
de cette édition est présidé par Adil
Douiri ancien ministre du Tourisme et
actuel président du fonds
d’investissement Mutandis. 4 catégories
de prix seront décernées : marque de
fabrique, marque de service, marque de
commerce et distribution et marque
innovante. Un 5eme prix sera décerné
par le public a la marque gu’il aura
choisit suite a un sondage.

17 Décembre 2010

Inwi : 3,5 millions de clients en 10
mois d’existence

Lannée 2010 s’acheve de la meilleure
des maniéres pour Inwi. Ainsi, le 3éme
opérateur global de
télécommunications au Maroc, apres
seulement 10 mois d'existence, a pu
non seulement gagner la confiance de
3,5 millions de clients mais aussi
remporter le Trophée Morocco
Awards pour la meilleure Marque de
Services.

18
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MOROCCO AWARDS

Cing entreprises primeées

aux premieres loges

La cérémonie de
remise des trophées
sera précédée par la
signature de conven-
tions de coopération
et de partenariat.

sablanca succoedea Tanger

et accueille auvjourd'hui

la cérémonie de remise

des trophées Morocco Awards
2010. Organisée par le ministére
de I'industrie, du Commerce et
des Nouvelles Technologies en
collaboration avec I'Office Ma-
rocain de Propriété Industrielle
et Commerciale (OMPIC), la
manifestation consacre les en
treprises marocaines les plus
performantes au cours de cette
anndée. Au total, ang organismes
marocains opérant dans diffé
rents secteurs d'activités écono-
miques devraient étre primes. La
cérémonie qui aura lieu dans la
soirée sera précédée par l'organi-
sation d'une conférence interna-
tionale sur le théme «La propriété
industrielle au service du déve-
loppement socio-économiques,
La rencontre sera animée par
des personnalités trés connues
dans le domaine de la propriéné
industrielle au niveau mondial
notamment Benoit Battistelli,
Président de I'Office européen
des brevets, ancien directeur gé-
néral en France de I'Institut na-
vional de la propriété industrielle.
La Vice-directrice générale de

'Organisation Mondiale de ia
Propriété industrielle (OMPI1),
Binying Wang ainsi que Gerhard
Bauer, Président de 'Interna
vional Trade mark Association
(INTA), et Chef des marques
de Daimler AG, devraient éga-
lement prendre part a I'événe
ment. La conférence sera suivie
par la signature de conventions
de coopération en matiére de
propriété industrielle entre
partenaires marocains et euro-
péens. La signature se déroulera
en présence notamment du mi
nistre de 'Industrie, du Com
merce et des Nouvelles Techno-
logies, Ahmed Reda Chami qui
assistera également a la remise
des trophées Morocco awards.
Une soixantaine d'entreprises
marocaines sont en course dans
cetre deuxiéme édition qui sera

de nouveau une occasion de |
récompenser les marques ma-
rocaines jugées comme les plus |
dynamiques par les profession- |
nels ainsi que les enseignes plé
biscitdespar les consommateurs
Les organisateurs affirment que
«leur objectif est de créer I'ému
lation pour que les entreprises |
marocaines intégrent davantage |
la culture des marques, de la re-
lation directe avec le consomma- |
reur dans leur stratégie de déve
loppement.~. A noter enfin que
la cérémanie de remise des prix
sera retransmise en direct sw
internet & partir de 20h. Parte-
naire media de 'opération, une
radio de la place s'est engagée
a retransmettre M'annonce et Ia
remise des S Trophées sur son
site web «aswat.man»
Mohamed Badrane
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MOROCCO AWARDS 2010

Cing marques

Cette compétition

ost une opportunité
de distinguer les en-
treprises dynamiques
et de les motiver
dans leur stratégie
d'innovation.

MADIA BENYOURLY

ams la sotree de ven
dredi dermeet, dans un
palace de Casablanca

et e 400 persanmes oos Pris
part & la cérémonse de remise
des tophées de Ia 2ime 644
von des «M o Awards

Le pury préside par Adil Douen,
ancier: ministre du Tourmme
de FArTsanat et de MErcaomie
wociale et président de Mutan
dis, wvait ln lourde thche de
départager lex 60 candidats

on compétition pour décro

her en des cite) prix recou
pensant les Marques maro
alaes jugfes conme Jes phas

primeées

dynamigues ainsi gue celies
piéhincitées par les consom

mnteurs. «Les discunmons om
é1é animées et relativement
spprofondim. Apres 16 heures
de délibdration réepartes sur
trois ours ke conclumions se
sont impostes naturellement
», & indigué Adi) Doniri. Dans
la catégotie marque de Servi-
ces, Inwl, sur cing entreprises
nomanées (Atlas Voyage, CTM

Hit Radio, Inwi et Watnsalal)
a rempord Je trophée Morooos
Awards 2000, A cetie oXca

sion, son directeur genéral

Prédéese Debord en recevant
crtte revnMpeniac 2 inasts sy
TENPOCLANCES PONT UG MATGU
de tendr sev promesses vin-d

vis de ses cliems. Le trophée «
Moroaro Awards 2010 = de la
margque de Pabirigue, s éof, lnl,
décernd A la so0dté Jaouda

Crtie snciétd agroalimesuare
baséw A Taroodant # obtenst In
fveur du jury devasl guatre
aneres s és pommdes dans

Ia méme catdgorie. 1l sagit en
l'occurrence de Darl, Ingelec,
Koutonibia et La Praine. Quant
A la cotégorie de Commeroe
et do distribution. efle o enre

glatré la compétmion de cing
sociétds nommeées, & savols

Au derby, Dinsnantine. Mobédia
Yasow ef Kiten. Le trophée o éé
reonds A cette dernibee margoe
qui s expocte. Spécialisde dans
a dimribution de mobilier et
FcoeRENres, Ortie eritd rénlise

aujourdhul, un chiffre d'sf

falres de peds de 474 muillions
de dirhama et emplote 1500
personnes

Le quambroe truphée, noo

veauté de ceter 24me édition et
qit m'est sutre goe celui de la
masgue EnoovaTon, & éod prny
poete par Amoad. Dans s coé
gocle, il dealt en compétition
AVEC (UATHY AULTES ENTEPT NS

A falt, Docora, Lamacom et
Heknae com. A onter que o
prix ricumpense [a margae qui
a Jo maloux contribue an déve

marocaines

oppement, b is notoriéed of &
Ia réputation de Jemtreprise
Axpyr v Bk, spaandd on proeon
v Amoned, om pense gAtedus ™
pains, vt e, grie s déveiop
pecent Fene tiatége de enar
o efficace qui » perm & oo
sockté créée on 1988 Jafeir

dre sujourdhul un chiffre dof
faires de 30 milllons de
dirhaens. Enfin pour boacker
cette céTethanar. UD Priv Spe

cinl «Prix publies @ €1 octrope
A |a chaine de piidviian géné
rahere ot mdo nationsle I
Mobilia et Koeamoudbls etdent
les deux candidotsy en Bce v
¢t prix. Un sondage «flocn

gt DMS Markating supres Ge
1200 personnes SIeuR- oS Wa
les B0 miegues & perrnis de
wéiecnonnet ey fob maques
Uérude Fopiniocs perme éga
lement de mesueet g comgor
wmenty des COOREMATRUNY
vis vy de cortaltgi® s
relatifs sux procufts' ot A
margues. Fo sumeg, [effort

- g V-

national dencvoragement des
margues marocaines que
concrétise cotte compétition
représente une opportunicé de
distinguer bes marques dynaeni
ques. Dailleurs, pour une
entrepeist, oet effort n'est pan
i ae réper sur ia recta
Slieé des investimements. En
effer. une margac labellisée et
n gage de réalsation de oou
veaux produits et de rentabel)
sation phus rapide des {nvestis-
seremts.  En ovtre, disposes
¢'une margue forte encoarge
les entreprises A souvrir sur
¢ nutres secetirs. Alrs In crobe
moco durable sé trarsforme en

20 Décembre 2010
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Dis-moi quelle es ta marque...

® L’édition 2010 des Morocco Awards a distingué cing marques championnes
® Une occasion pour promouvoir la protection de la propriété industrielle

PAR ABOUBACAR Y.BARMA

g Elles sont cing et toutes sont

™ de marques nationales. Elles,

ce sont Jes lauréates de 1a »* édition
des Morocco Awards, dont la céré
monie de remise des trophées s'est
tenue \'(‘ndr?d) dernier 3 Casa
blanca. Cing marques pour autant
de catégories en vue de récompen-
ser ces symboles de la conquéte in
ternationale des entreprises maro
caines, qui lentement mais
sirement, prend forme d'année en
annee, Initiée par le ministére du
Commerce, de 'ndustrie et des
nouvelles technologies, en collabo-
ration avec FOffice marocain de la
propriété intellectuelle et commer
clale (OMPIC), les Morocco Awards
visent a soutenir l'émergence de
marques nationales a travers la pro-
motion de I'innovation et la créati
vité au sein du tissu économique
marocain, mais également de re-
compenser les efforts déployés par
les entreprises marocaines, surtout
les «Champions nationaux», qui
représentent le royaume i Finter
national. La manifestation, dont la
premiere édition s'est tenue lannée
passée h Tanger, a ainsi consacré les
entreprises marocaines les plus
performantes au cours de cette
anneée, qui ont su faire preuve de
dynamisme, mais également ont
pu conquérir, 2 I'échelon national,
les consommateurs. Cette année, le

Ont été sacrées champlonnes, Inwi, jJaouda, Kitea, Amoud et 2M.

jury de la compétition, présidé par
lancien ministre Adil Douiri, a eu
s¢ prononcer sur 59 dossiers, ce
qui témaigne de 'intérét que sus-
cite la manifestation au sein des en-
treprises marocaines ¢t surtout la
place gu'occupe la marque d'une
société dans sa politique de déve-
loppement commercial et de rela
tions avec les clients, Cela donne
un cachet particulier 3 la manifes-
tationqut, dira le président du jury,
permetira 3 nos «entreprises d éne
plus ambitieuses et de développer leur
exXpertise en gestion de margues

Quelle valeur ajoutée ?

Comme pour la précédente édition,
quatre marques ont d'abard été s
crées par le jury en fonction des diffé

rentes catégories : services, fabrique,
commerce et distribution et enfin in

novation. Le choix des lauréats s'est
basé sur des criteres préalablement
définis et qui tiennent compte, entre
autres, de la valeur ajoutée de la
margue sur le positionnement de
I'entreprise, de sa politique commer

clale oude développement, ainsi que
de La valorisation de IMidentité natio

nale pranée par la marque. Ainsi ont

T vy ooy

t¢ successivement sacrées cham
pionnes, Inwi pour la catégorie ser-
vice, lasuda pour Jes marques de fa-
brique, Kitea pour la catégorie
commerce et distibution et dans la
catégorie innovation, Cest l'enseigne
Amoud qui #'est adjugée le trophée
de la mangue b plus innovante. Paral
Ielernent 3 ces distinctions, a été dé
cemné att cours de la oérémonie prési
dee par le ministre, Ahmed Réda
Chaml, le prix du public. Il s'agit de
Fentreprise qui a éé plébiscitée par le
public, suite & un sondage réalisé au
prés d'un échantillon de 1.200 per

20 Décembre 2010

sonnes e qui met en competition
toutes les entreprises en lice pour bes
trophees.

Cette année, le coup du corur du pu

blic est allé & 2M, qui devient la pre
miere entreprise publique a se posi

tonner au rang de margue
championne natiomale. Cest un hon
neur également pour 'ensemble du
corps des professionnels de la com

munication, dont Fimpact dans la vi

sibilité des marques n'est plus a dé

montrer. Avec le succes enregistré
par les deux éditions des Morocco
Awards, il est fort 3 parier que les pro
chains rendez-vous seront attendus
de pied ferme par les entreprises ma

rocaines, vu l'impact gu'apporte

«ll est grand

I'événement sur la notoriété de 'en

treptise comume en temoigne L parti

cipation croissante des partenaires
Cela constitue une étape cruciale
pour le positionnement a Pinterna

tional caz, précise Adil Dour, «il est
grivnd tevps posr nos entreprises de pas

sev du savoir-produiee at savorr-vendves

11 faut noter quen marge de cet évé

nement s'est tenue une conférence
internationale sur le role de Ja pro

pri€ié industrielle dans le développe

ment socio-économique. Cette ren

contre a enregistré la participation
des responsables de la protection de
la propriéeé intellectuelle, car la pro
motion des marques, composante es

sentielle du développement indus

tricl, en reste largement tributaire
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ciel. Il concerne, pour la moitié des postes
prévus, une liste de pays dont le Maroc.
Les premiers flux commenceront en février
2011.

* Morocco Awards:

And the winners are ....

La cérémonie des Morocco Awards a cu
lieu vendredi demier a Casablanca: Cette
deuxiéme édition a connu la participation
de pas moins de 59 marques, départagées
par un jury présidé par Adil Douiri, ancien
ministre du Tourisme.

Les Morocco Awards 2010 ont sacr¢

20 Décembre 2010

Inwi comme meilleure marque de service
et Jaouda, meilleure marque de fabrnique. Le
prix de la meilleure marque de commerce et
distribution va a Kitea et celui de la marque
innovante (nouveauté de cette 2e édition)
revient a Amoud. Enfin, le prix du public
revient 8 2M qui a su retenir le plus de fa-
veurs sur un échantillon de 1.200 personnes
interrogées a travers le Royaume.

* LLe parc Sindibad au stade

de dérogation
Le grand projet du parc Sindibad a
Casablanca arrive au stade de déroga-
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a nos outzls électroniéueé ;

ENTRET!EN AVEC BENOIT BATTISTELLI, PRESIDENT DE LUOFFICE EUROPEEN DES BREVETS (OEB)

: .'j(_dl faut modifierle codedela
%pmpnete intellectuelle marocainy

Lappui est donc essentiel- Pour que cet accord soit mis

e technique 7 en peuvre, il faur que le Parle-
jent marocain adopre unc loi
(il est, i ma copnaissance, en



http://www.lematin.ma/
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valabie un brevet reconnu ega-
lement au niveau européen,
D'ailleurs, le colit est extréme
ment faible, I n'y & pas de fors
malités puisqu'il s'aght d'une
déasion de reconnaitre comme

lement technigue 7
Oul absolument. L'Office
curopéen des brevets est une
o tion internationale
X dotxt 1a mission est
de délivrer des brevets. Nous
recevons 200.000 demandes

en auyre, i faut que e Parle-
ment marocain adopte une Joi
qui est, & ma connaissance, en
cours de discussion. Il faut
modifier ke code de la propridee
intellectuelie marocain et le
mettre & jour. Un brevet met en
moyenne a pey prés ttols ans
pour &tre délivré, donc il o'y

2 pins de temps Ge plus. Car

20 Décembre 2010
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Morocco Awards 2010
Les primées : Inwi, Kitea, Jaouda,
Amoud et 2M

» 59 entreprises
ont concouru pour ces
trophées des meilleures
marques marocaines.

P Critéres de
sélection : degré
d’innovation, politique
marketing de la marque,
évolution, performance
et qualité du prodmt

poua:tdmnémeédmnauxo:m
prises Inwi, Kisea, Jaouda, Amoud €t 2M. Les
5 sociéeés ont & primées parmi 59 candidates en
lxrp(udécmdmasmy;h&sdtl'cxﬂcm
de I'entreprencuriat national, Ta remise des

prix a eu bew vendreds dermier 4 Casablanca,
en présence de Ahmed Réda Chami, ministre
de I'industne, du commerce et des nouvelles

et la distribution, Jaouda dans la Fabrique ct
Amoud en tant que meilleure manque mno-
vamc(.uqmrpmommdﬁ:untspuun
mcommu:&co&:mmmb monde de
I'entreprise et de la communication. Quant &
2M, deuxiéme chaine de télévision nationale,
dksutmaminnkuopucdupublm.
Le ministre de 'lndustrie, du commerce ¢t des
nouvelles technologies s'est félicité au cours
de 1a cérémonie de remise des prix du grand
sucoés que connait désormais cette compén-
tion nanonale. Ahmed Réda Chami a promis
de redoubler @"cfforts pour voir émerger unc
mm&mtmmndamprmmmm
a méme de renforcer I'tmage
dcnnnpcd\l « Made in Morocoo ».

Par ailleurs, il faut savoir que ke domaine de
d&éfiition du concept méme de manque reste
vagoe. Pour bon nombre d'opérateurs, qui dit

dit qualité. De Pavis du président de  en
m(;xc\mpémdnhmbmn&my
tefli, la manque est une combinaison de deux

20 Décembre 2010

variables que sont l'identité et 'engagement.
Pour dire ssmple, I'identité renvoie a la culture
¢t I'engagement a l'esprit de eréativieé. Une
culture, faut-il e rappeler, encore embryonnaire
au Maroc. En atteste ke nombre de dépdt de
ma;guu d'origine marocaine qui s'est élevé
10 & quelque 6 400
Les 59 lauréats en lice pour les trophées des
Morocco Awards 2010 « ont di satisfaire & de

nnmmfmgmmb

prises Aicha, BM &nk,MzrwanMcdnd
qui avaient décroché 'année dermiére & Tan-
ger (premaére édition) les prix des meilicures
MATGUES MATOCAINES,
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LLesechos duj

Dans une autre vie, je voulais lancer
une marque. Le premier investisseur
potentiel et ami au passage que j"ai
sollicité n'a pas pris trop de temps
pour avouer le fond de sa pensée. A
chaud, il m'a balancé en pleine figure
: «Tu sais... ton concept m’a Pair sympa,
mais je crois beavcoup plus a la marque
Douyebw. Je m’attendais a tout, sauf a
ca. Entre nous, cela a flatté, 'espace de
quelques secondes, mon ego. Moi,
une marque! Avec du recul, j'ai saisi
toute la profondeur des propos de
mon ami marketeur. Qu'on le veuille
ou pas, nous sommes, par la force des
choses, des marques «déposées».
Dans le monde de I'entreprise no-
tamment, notre code vestimentaire,
nos paroles, nos écrits, nos attitudes,
nos comportements... sont tout un
mix de choses qui font que la marque
dépasse le cadre d'un nom commer-

cial. Un ministre comme Ahmed
Réda Chami ou un patron a I'image
de Frédéric Debord par exemple, re-

flatent cet état de fait. Tout est calculé |

au détail prés pour renvoyer 'image
qu'il faut aux interlocuteurs en face
et surtout en fonction du contexte.
Lorsque le ministre du Commerce
avoue I'échec de certains de ses pro-
jets, c’est une marque qui prend sa
responsabilité vis-a-vis de son envi-
ronnement. Quant au PDG d'Inwi et
sa cravate sobre aux couleurs de
I'opérateur télécom, cela en dit long
sur son fort attachement a l'entre-
prise. Un petit détail certes, mais qui
a toute son importance pour les
troupes et les partenaires. Bref, tout ¢a
pour dire... que les marques maro-
caines ont beaucoup de choses a ap-
. Derriére de grande marques,
il y a bel et bien de grands Hommes.

22 Décembre 2010
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FINANCES 5/

20 .:F.':":,A-'i%ﬁﬁ,,.,,,, Economie
—

Kitea, Jaouda, Amoud, Inwi et 2M

primeés

®  Quelque 60 entreprises éaient

en lice pour cette devndeme édition

des Morocco Awards

® Lo jury priside par Adil Douin a

distingue 4 candhdats tandss que ke
Trophee du Public a éte attnbuc a

2M

®  Lobectf de e rendez-vous

annud est dencourager les entreprises

manocuines  ére ambinienses.

uot de mieux pour
finir Farinée en beau-
1€ pour nos marques
nationales? En effet,
la deuxiéme é&dition  qui sont dans nos espritsetdansnos  Parmi ces 6o candidats, quatre ont  du monde de l'entreprise et de la

Adec Mnavraren frvnre - rh Aiovinande mar wen e cametitnd cammumicatian
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Awards gbré la marque maro-
caine, et €e le 17 décembre 2
Casablanca. Pas moins de 350 invi-
tés du monde économique éaient
réunis autour du Ministre Ahmed
Reda Chami pour assister a la céré-
monie de remise des Trophées des
«Morocco Awards 2010w, Ce dernier
a tenu & souligner que cette mani-
festation, désormais annuelle, est
destinée a récompenser «les
marques les plus innovantes, celles

Revue de presse

Initiée  par le ministére de
I'Industrie, du Commerce et des
Nouvelles Technologies et I'Office
Marocain de la Propriété
Industrielle et Commerciale, la céré-
monie s'est déroulée en présence
des 60 entreprises candidates et
d'une importante délégation étran-
gére qui avait participé i un colloque
le jour méme sur le théme des
«Marques et du Développement
Economique.»

23 Décembre 2010

S e saagy e piat s, jass g
de professionnels du monde de 'en-
treprise et de la communication, et
présidé par Adil Douiri, ancien
ministre et président de Mutandis.

Inwi, l'opérateur de télécoms, a été
distingué meilleure marque dans la
catégorie Services, Kitea dans le
Commerce et la distribution, Jaouda
dans la Fabrique ¢t Amoud en tant
que meilleure marque innovante,
Ces quatre prix ont éé décernés par
un jury constitué de professionnels

I 5" MICRO-ENTREPRENEURSHIP AWARDS

12 trophées décernés

Pour récompenser les meilleurs micro-entrepreneurs de
I'année zon0, Citi et PlaNet Finance ont organisé, avec ko
soutien de ka Fondation Citi, la cérémonie de remise des prix
des 5™ Micro-entrepreneurship Awards,

Dans la cétagorie Meilleur de moins de
25ans, le 1" prix a été attribué 3 Salha E] Bouchtaoul, styliste
et modéliste, de Khénifra, soutenue par AMOS. Le 2" Prix
est revenu & Brahim Ait Aalla, artisan, commercant de
babouches berbéres, & Biurgra, région d'Agadir, soutenu par
Al Amana. Le v prix du Meleur Projet Innovant a été attribué
a Driss Nahli, tailleur de pierres, a Erfoud, soutenu par la
Fondation Banque Populaire pour le micro-crédit. Youssef
Meskira, menuisier et graveur sur bois, & Kénitra, soutenu
par la Fondation Banque Populaire pour le micro-crédit, a
recu le 2 Prix. Le prix de la Meilleure Performance été
attribué & Driss El Maimouny, gérant d’un snack-restaurant,
4 Martil, soutenu par Fondep. Le 2 prix a été attribué 3
Mohamed Marssou, tailleur - couturier, & Tanges, soutenu par
Ia Fondation Banque Populaire pour le micro-crédit. Dans la

catégorie Meilleur Projet Développement Durable et
Protection de I"Environnement, le 1° prix a éé attribué a £l
Houceine Boulkil, gérant d’un gite rural, & Ouarzazate,
soutenu par Al Amana et le 2™ prix est revenu A Aicha Chiki,
commercante, produits A base de dattes et de plantes
médicinales. Pour ce qui est du Meilleur Projet Ettahadi (Défi),
le v prix a & remnis & Mohamed ARt Bahammou, fabricant de
briques 4 Ouazazate, soutenu par Al Amana. Le 2™ prix a
6t attribué & Hassania Errouihi, artisane spécialisée dans le
zellige et le carrelage de décoration 2 Fes, soutenue par la
Fondation Banque Populaire pour le micro-crédit. Uédition
2010 3 éé marquée par Mintroduction du prix de la Meilleure
Micro-entrepreneur de I'année. Il a éé décerné 3 Saida ik,
styliste — modéliste, 4 Fés, soutenue par AMSSF / MC. Le
dewdéme a éé attribué & Latifa jawhar, styliste- modéliste, &
Agardir, soutenue par Al Amana. Les douze finalistes se sont
vus remettre un chéque d'environ 20.000 dirhams pour les
premiers prix et 15.000 dirhams pour les seconds prix. m

Quant au Trophée du Public, il est
revenu i 2M.
Cest la marque qui a obtenu le
score Je plus élevé Jors du sondage
réalisé par le cabinet DS Marketing
auprés d'un échantillon de 1.200
personnes représentatives de la
population nationale (urbain et péri-
urbain). 2M est suivi, selon ce
méme sondage, par Mobilia dans &
catégorie Commerce & Distribution
et par Koutoubia, dans la catégorie
Fabrique. Recevant le trophée des
mains du ministre de I'Industrie, du
Commerce et des Nouvelles techno-
logies, Salim Cheikh, Directeur
général de 2M, s'est dit particulidre-
ment honoré de recevoir ce prix
attribué par le public, et s‘adressant
au parterre de chefs d'entreprise
présent, a partagé ce Trophée avec
l'ensemble des marques maro-
caines, constatant que «2M était une
marque au service des autres
marquess. Les lauréats ont di satis-
faire @3 de nombreux critéres de
sélection, & commencer par le degré
d'innovation, la politique marketing
de la marque, I'évolution, la perfor-
mance et la qualité du produit.
Comme I'a souligné le président du
jury, Adil Diouiri, 'objectif de ce
rendez-vous annuel est «d'encoura-
ger les entreprises marocaines a étre
ambitieuses, & croitre et & dévelop-
per leur expertise en gestion de
marque». B

I.B.
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Casablanca - Les entreprises marocaines se doivent de faire, sans cesse, preuve d'innovation et de créativité pour se
différencier, a affirmé M. Réda Chami, ministre de I'Industrie, du commerce et des nouvelles technologies.

"Dans le contexte actuel d'une économie ouverte oll les produits et les services sont soumis a une concurrence de plus en plus
forte, les entreprises marocaines se doivent de faire, sans cesse, preuve d'innovation et de créativité pour se différencier,
conquerir de nouvelles parts de marché et conserver leur clientéle, aussi bien au Maroc qu'a I'étranger”, a-t-il souligné dans
une déclaration a la MAP, lors de la cérémonie de remise, vendredi soir, des trophées de la 2eme édition de "Morroco Awards
2010".

"Les entreprises doivent également faire un bon usage de systéme des marques pour renforcer le lien qui les relie a leurs
clients et préserver les efforts considérables consentis a cet effet”, a-t-il expliqué.

C'est dans ce sens que le ministére de 'Industrie et I'0ffice marocain de propriété industrielle et commerciale (OMPIC) ont
organisé ce "Morocco Awards", pour mettre sous le feu des projecteurs, les entreprises marocaines qui ont su tisser une
relation de confiance avec le consommateur, tout en faisant accroitre leur activité et participer ainsi au développement
socioéconomique du pays, a relevé M.Chami.

Ce concours récompense les entreprises les plus performantes au cours de cette année. Au total, cing entreprises opérant
dans différents secteurs d'activité économique sur les soixante nominées ont été primées.

Ainsi, dans la catégorie "service", le ler prix a été décemé a l'opérateur de télécommunication “Inwi", qui a enregistré un
chiffre de 1,6 milliard de dirhams.

Le trophée de la catégorie "fabrique" a été attribué a "lawda" spécialisée, notamment dans les produits laitiers et dérivés, jus
et nectar de fruits et agrumes tant pour I'export que pour le marche local. L'entreprise a réalisé un chiffre d'affaire de 2,3
milliards de dh.

Dans la catégorie "Commerce et distribution”, le ler prix a été octroye a "Kitea", distributeur de mobilier et accessoires, qui a
réalisé un chiffre d'affaires de 474 millions de dh.

Le "prix du Public", décemé a I'un des candidats suite aux résultats d'un sondage d'opinion sur la marque préférée des
marocains, a été attribué a "2M", chaine de télévision généraliste et radio, alors que celui de la "Marque innovante" est revenu
a"Amoud", patisserie et boulangerie.
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Morocco Awards, Inwi consacrée meilleure « Marque de Services » au Maroc

Avec3,5 millions de clients, Inwi consacrée meilleure « Marque de Services » au Maroc en 2010

Une consécration pour Inwi, troisi@me opérateur global de télécommunications au Maroc. Aprés seulement 10 mois d'existence au cours desquels il agagné la
confiance de 3,5 millions de clients, Inwi a remporté le Trophée « Morocco Awards » pour la « meilleure Marque de Services ». C'était au titre de la seconde
édition de cet événement qui rend hommage aux marques marocaines les plus dynamiques de leur secteur d’activité.

Casablanca, le 19 décembre 2010 — C'est un honneur pour Inwi, une margue marocaine, jeune et résolument innovante ainsi qu’une reconnaissance du respect de
nos engagements a I'égard du consommateur marocain »_ C'est en ces termes que Frédéric Debord, Directeur Général de Inwi, a qualifié la distinction regue par
I'opérateur de télécommunications.

Sous les chaleureux applaudissements de I"assistance, Frédéric Debord a regu le Trophée des mains de M. Ahmed Reda Chami, Ministre de I'Industrie, du
Commerce et des Nouvelles Technologies lors de la cérémonie organisée a cette occasion, vendredi 17 décembre a Casablanca.

Cette consécration vient récompenser Inwi pour la qualité de ses services et produits, la pertinence de ses choix en matiére d’innovation pour tous ainsi que pour
sa stratégie de Marque et la qualité de sa communication. Une distinction qui conforte I'opérateur dans sa volonté de démocratiser les usages des
télécommunications, a travers ses innovations et un service de qualité rendu a ses clients.

Déja en février 2010, Inwi avait affiché sa ferme volonté d ceuvrer pour changer le marché des télécommunications en rendant les services accessibles a tous les
marocains. Depuis, cet engagement s'est traduit par une série d'initiatives novatrices et audacieuses a travers des offres simples et transparentes.

Des engagements respectés

Des choix qui ont définitivement changé le marché des télécommunications, 3 commencer par la facturation a la seconde, dés la premiére seconde et vers tous les
opérateurs, qui permet au client Inwi de ne pas payer ce qu’il n"a pas consommé. 5"y ajoute la possibilité qu“offre Inwi de téléphoner aux mémes tarifs vers tous
les opérateurs nationaux, a tout moment de la journée et 7jours sur 7. Et avec la méme carte SIM, le client Inwi peut accéder au BlackBerry en prépayé, surfer en
illimité sur Intemet ou chatter sur MSN,...

C'est ainsi que pour la premiére fois au Maroc, un opérateur G5M offre a tous ses clients des services a valeur ajoutée accessibles en prépayé avec une simple
recharge.

Fidéle a ses engagements, Inwi a également lancé en octobre demier sa nouvelle gamme d’abonnement GSM avec une offre inédite sur le marché : les appels
illimités gratuits, dés le début du forfait, pour tous les appels vers les numéros Inwi. Cette offre permet aussi aux clients de tous les types de forfaits postpayés
de naviguer gratuitement et en illimité sur Internet a partir de leurs téléphones mobiles.

Les entreprises ne sont pas en reste, puisque Inwi a congu en leur faveur une offre exclusive de « Solutions», proposant Fintra-flotte gratuit et illimité, sans
condition et sans supplément aussi bien pour le Fixe que pour le mobile. Ces solutions, qui s'adressent aussi bien aux Grandes Entreprises qu’aux PME offrent
I"avantage de simplifier la gestion du parc téléphonique tout en améliorant la productivité et en permettant a nos entreprises de gagner en compétitivité.

Ce sont 13 des expressions concrétes, parmi tant d"autres, des engagements pris par Inwi pour des services et des offres a la hauteur des attentes du
consommateur marocain et dont le respect vient d"étre récompensé par ce Trophée des « Morocco Awards 2010 ».

Inwi tient a ce propos a remercier vivement le Jury ainsi que les organisateurs de cet événement, le Ministére de I'Industrie, du Commerce et des Nouvelles
Technologies et I'Office Marocain de la Propriété Industrielle et Commerciale (OMPIC).

Inwi dédie ce Trophée a ses 3,5 millions de clients et saisit cette occasion pour leur réaffirmer sa volonté de continuer a simplifier et enrichir leur quotidien.3 2
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Diamantine primée lors de I'édition 2010 des Morocco Awards

Le 17 décembre 2010 se sont tenus “Les Morocco Awards : Les marques a I’'Honneur” : une
manifestation organisée par le Ministére de I'Industrie, du Commerce et des Nouvelles Technologies
en collaboration avec I'Office Marocain de Propriété Industrielle et Commerciale (OMPIC) pour
encourager l'innovation et la créativité au sein du tissu économique marocain, récompenser les efforts
déployés par les entreprises marocaines et faire la promotion des marques marocaines.

A cette occasion, Diamantine, 1ére enseigne de prét-a-porter traditionnel modernisé, s’est vue
décerner un des 5 trophées attribués, parmi 16 candidats au total dans la catégorie « Commerce &
Distribution ».

Diamantine présente ses félicitations aux primés et nominés de cette importante manifestation.

A propos de Diamantine

Filiale de SOFTGROUP, parmi les premiers groupes de textile au Maroc crée en 1918, Diamantine féte
sa 10éme année de création avec succés. Jouissant d’'une renommée nationale avec 16 magasins a
travers le royaume et une présence a l'international, notamment en Algérie et a Dubai, Diamantine se
fait la fiére représentante de la mode marocaine tendance et haut de gamme, en privilégiant des
valeurs fondées sur la qualité, le raffinement, I'originalité et bien s{r, en entretenant une relation
unique avec les femmes.
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Morocco Awards Podium de la 2e édition

Vendredi, 24 Décembre 2010 16:50 Bouchra Alaoui Ismaili

Parmi 59 entreprises retenues dans la compétition, cinq ont été consacrées meilleures marques marocaines de I'année. Des trophées ont été
décernés aux heureux gagnants lors d’une cérémonie festive tenue a Casablanca le vendredi 17 décembre 2010, en présence de plus de 400
personnes. Dans la catégorie marque de Services, c'est ["'opérateur télécom Inwi qui a remporté le prix de I'excellence. Dans cette méme
catégorie, outre le gagnant, quarte entreprises ont été nommées. Il s'agit d’Atlas Voyage, CTM, Hit Radio, Inwi et Wafasalaf. «C'est un honneur
pour Inwi, une marque marocaine, jeune et résolument innovante, ainsi quune reconnaissance du respect de nos engagements a I'égard du
consommateur marocain», a affirme Frédéric Debord, Directeur général d'Inwi. Dans la catégorie fabrique, Jaouda, Dari, Ingelec, Koutoubia et La
Prairie ont été les entreprises retenues. Mais le jury a jeté son dévolu sur Jaouda. Petite coopérative au départ, Jaouda (Copag) emploie
aujourd’hui plus de 4500 personnes en direct et quelque 20.000indirectement. Cette société d’agroalimentaire basée a Taroudant est un
exemple de volonté et de persévérance. Quant aux nominés de la catégorie de Commerce et de distribution, il s'agit d"Au Derby, Diamantine,
Mobilia, Yatou et Kitea. Le prix est revenu a cette derniére dont les produits sont déja présents dans 5 autres pays. Spécialisée dans la distribution
de mobilier et accessoires, cette entité réalise, aujourd'hui, un chiffre d'affaires de prés de 474 millions de DH et emploie 1500 personnes. Quant
au quatrieme trophée, nouveaute de cette 2e édition, il a distingué le boulanger-patissier Amoud comme entreprise innovante de I'année. Dans
sa catégorie, Amoud était en compétition avec Au fait, Decora, Lamacom et Rekrute.com. M’hamed Akdime, de Amoud, dira de ce prix, qui
récompense la marque qui a le mieux contribué au développement, a la notoriété et a la réputation de I'entreprise : «ce trophée ne m’appartient
pas, c'est une reconnaissance des efforts de toute I'équipe d’Amoud, qui ne cesse d'innover et de perfectionner son savoir-faire afin de proposer
des produits de trés bonne qualité». Créé en 1982, Amoud compte aujourd’hui sept points de vente, emploie prés de 400 personnes et réalise un
chiffre d’affaires annuel de I'ordre de 30 millions de DH. Le choix des entreprises gagnantes n'était pas une tache facile pour le jury qui devait
¢lire 4 marques parmi soixante candidates, «les discussions ont été animées et relativement approfondies. Aprés 16 heures de délibérations
réparties sur trois jours, les conclusions se sont imposées naturellement», a indiqué le président du jury, Adil Douiri, ancien ministre du Tourisme
de ['Artisanat et de |'Economie sociale. Quant au Se trophée de la soirée «Prix publics, il a été octroyé a la chaine de télévision généraliste et
radio nationale 2M. Mobilia et Koutoubia étaient les deux autres candidats en lice sur ce prix. Un sondage effectué par DMS Marketing aupreés de
1200 personnes interrogées sur les 60 marques a permis de sélectionner les trois marques, mais ¢'est la chaine de Ain Sbaa qui a remporté le
plus de voix.

«Dans le contexte actuel d'une économie ouverte ol les produits et les services sont soumis a une concurrence de plus en plus forte, les
entreprises marocaines se doivent de faire, sans cesse, preuve d'innovation et de créativité pour se différencier, conquérir de nouvelles parts de
marché et conserver leur clientéle, aussi bien au Maroc qu'a I'étranger» a déclaré Ahmed Réda Chami, ministre de I'Industrie, du commerce et
des nouvelles technologies.
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marques lémmpmsees

Inwi dans la catégorie «Marque
de service», Kitea dans [a
catégorie «Marque de commerce
et de distribution», Jaouda pour
la catégorie «Marque de
fabrigue», Amoud dans la

‘catégorie «Marque émergente»

et 2M pour le trophée du public

sont les entreprises distinguées.
Pour rappel, 59 entreprises

~ s'étaient portees candidates au

concours qui en était a sa 2°
édition.

24 Décembre 2010
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100% économie et e +

Inwi, Kitea, Jaouda, Amoud
et 2M, nouvelles championnes

Le rideau est tombé sur le grand concours dédié aux marques
marocaines. L'’émulation promet de s’intensifier pour la prochaine édition.

Mohamed Zainabi

e ministre de 'Indus-

trie, du commerce et
A.ddes nouvelles techno-
logies, Ahmed Reda Chami, a
raison de se réjoulr du « franc
succés » de la 2e édition des
Morocco Awards, C'est que,
cette année aussi, son dépar-
tement, principal organisa-
teur de l'événement aux cotés
de I'Office marocain de la pro-
priété industrielle et commer-
ciale (OMPIC), a réussi son
pari. Celui de mettre sous les
feux de ln rampe les marques
marocaines en mettant sur un
piédestal les « meilleures »
d'entre elles. Les nouvelles
championnes sont Inwi, Kitea,
Jaouda, Amoud et 2M. Les res-
ponsables de ces entreprises
ont requ le trophée Morocco
Awards 2010 au cours d'une
grande cérémonie organisée le
vendredi 17 décembre & Casa-
blanca, Dans une ambiance
festive, V'opérateur télécoms
Inwi a ét¢ déclaré valmqueur .
dans la catégorie « Service »,  Les gagnants des Morocco Awards 2010 portant leur trophée. PIOTO MECHOUARY
Kitea dans le « Cammuarce
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dans la catégorie « Service »,
Kitea dans le « Commerce
et distribution », Jaouda
comme meilleure « Marque
de fabrique » et Amoud a été
reconnue comme la marque la
plus innovante. Cette derniére
catégorie est la nouveauté de
2010. Par ailleurs, 2M a été
plébiscitée par le public. Les
marques gagnantes succedent
4 BMCE Bank, Marwa, Aichaet
Meditel primés en 2009,

Pour cette édition, le jury
a é1é présidé par Adil Douiri.
L'ex ministre du Tourisme a été
assisté dans sa délicate tiche
pa Mounia Boucetta, secré-
taire générale du ministére du
Commerce, de l'industrie et des
nouvelles technologies ; Hakim
Marrakchi, administrateur-
directeur général de Maghreb
Industries et vice-président de
laCGEM en charge du pole com-
pétitivité et croissance ; Gérald
Porcario, directeur marketing
de Renault Maroc et Sophia
Jalal qui s'occupe du développe-
ment au sein de Nestlé nutrition
Maghreb. Ces jurés devaient
départager les 59 marques qui
étaient en lice : 20 marques de
commerce et de distribution, 21
marques de fabrique et 18 autres
de service, Parmi ces marques,
29 ont participé i la premiére
édition de Morocco Awards.
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Les gagnants des Morocco Awards 2010 portant leur trophée.

C'est sur que de nombreuses
candidates de cette année reten-
teront aussi leur chance l'année
prochaine. Leurs représentants
étaient nombreux a I'affirmer.
Ce qui promet une coneur-
rence encore plus rude pour les
Morocco Awards 2011,

Haro sur
la contrefacon!

Morocco Awards, ce n'est
pas seulement une soirée fes-
tive au cours de laquelle on
décerne des trophées, Cest au
préalable un travail laborieux
de réflexion sur les marques et
leur devenir. Une bonne partie
de lajournée du 17 décembre a
été consacrée & 'analyse, sous
différents angles, du theme
de « la propriété industrielle
(mise) au service du dévelop-
pement socio-économique ».
Ont pris part au débat lancé sur
ce sujet des responsables et des
experts étrangers dont Benoit
Battistelli, président de I'Office
européen des brevets et ancien
directeur général en France de
I'Institut national de la pro-
priété industrielle; Binying
Wang, vice-directrice générale
de I'Organisation mondiale
de la propriété industrielle

(OMPD) et Gerhard Bauer, pré-
sident de I'International trade-
mark association (INTA), et
chef des marques de Daimler
AG. Tous ont plaidé en faveur
de la protection des marques et
appelé a Finternationalisation
de cette protection. Joignant
le geste a la parole, partenaires
marocains et européens ont
signé différentes conventions
en matiére de la protection de
la propriété industrielle. La
plus importante concerne la
validation des brevels euro-
péens au Maroc et inverse-
ment, Elle a été signée par
Ahmed Reda Chami et Benoit
Battistelli, président de I'Orga-
nisation européenne des bre-
vets (OEB). Cet Organisation
s'engage i assurer la formation
d'ingénieurs marocains char-
gés de 'examen des brevets.
Adil El Maliki, DG de 'OMPIC
a aussi signé une convention
avec I'OEB qui permet & 1'Of-
fice d'accéder au service « EPO-
QUENet». Il s'agit d'un moteur
de recherche spécialisée pour
les brevets utilisé par plus de
40 pays dans le monde,
Maliki a également signé
une convention de jumelage
institutionnel en faveur de
I'OMPIC avec les instituts de

la propriété industrielle de la
France et du Portugal. Pour
A.R. Chami, il ne s'agit pas la
de simples accords formels, «
On en attend des retombées
économiques sur le moyen
et le long terme », insiste-
t-il. Le ministre est per-
suadé que la protection des
marques européennes dans
le Royaume encouragera les
investisseurs & venir y inves-
tir. Chami rappelle aussi que

PHOTO MECHDUARY

le méme dispositif permet
aux entreprises marocaines,
notamment exportatrices, de
protéger leurs marques, leurs
dessins industriels... « C'est
un accord gagnant-gagnant,
sans formalités administra-
tives supplémentaires. 11 per-
met tout simplement 'ouver-
ture de I"économie marocaine
sur la compétition internatio-
nale », résume le président de
I'OEB. %

LE POIDS DES MARQUES GAGNANTES

M Wana Corporate a déposé la
marque Inwi le 21 décembre
2009. Le chiffre d'affaires de cet
opérateur global de
télécommunications est de 1,6
milliard de dirhams. Inwi
emploie 1.169 collaborateurs,

W Kitea a déposé sa marque le 7
septembre 1994, La société
opére dans la distribution de
mobilier et accessoires. Elleaun
chiffre d'affaires de 474 millions
de dirhams et emploie L500
personnes.

W Jaouda appartient i la
coopérative agricole COPAG.
Cette marque a été déposée le 13
avril 2000, Son chiffre d'affaires

est de 2.3 milliards de dirhams,
avec un effectif de 4.200.

B Amoud est une marque qui a
été déposée le ler décembre
1988, Elle opére dans la
pittisserie-boulangerie. Son
chiffre d'affaires est de 30
millions de dirhams. Lu société
emploie 300 personnes.

W 2M a été déposée par la
Société d'études et de
réalisations audiovisuelles S.A,
« SOREAD-2M », le 20
décembre 1988. Son chiffre
d'affaires est de 542 millions de
dirhams.La deuxiéme chaine
nationale, avec sa radio,
emploie 759 personnes.
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MAROC & MONDE

Salim cheikh
Prix public

L.La deuxiéme chaine de
télévision publique 2M
areculorsdela
céremonie Morocco
Awards (casablanca le
17 décembre) le prix
spécial «Prix public», la
consacrant comme la
marque preéférée des
Marocains.

S LeTemPs. 2511212010
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Actu du GAM

+ Morocco Awakos 2010

QUATRE MARQUES RECOMPENSEES

La cérémonie des “Morocco Awards
2010", organisée par 'OMPIC en par-
tenariat avec le GAM..  distingué ce

29 Décembre 2010

17 décembre 4 lauréats sur les 60 entre- et Distribution). JAOUDA (Fabrique) et
prises candidates. Sous la presidence de  AMOUD (catégorie Marque Emergen-
l'ancien Ministre Adil DOUIRY, un jury  te). Le Trophée du public, obtenu gréce
de professionnels a récompenst INWI & un sondage aupres de | 200 personnes,
(catégorie Service), KITEA (Commerce 4 61 décemé 4 2M

Mercreci 29 Décembre 2010
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Editorial

Un constat extrémement simple peut ére dressé sur la maniere dont foactionne
aujourd’hui e Web : les sites Internet “classiques™ et les moteurs de recherche
sont désormais surpassés par les médias “sociaux”, Facebook en téte, et plus
globalement par tout ¢e qui fonde aujourd’hui le Web 2.0, Qu'entend-on par i ?
Bien plus qu'un changement sémantique.

Car le Web 2.0 offre aux utilisateurs d'Internet un pouvoir qu’ils n'avaient pas
auparavant : celui, en plus de pouvoir communiquer entre eux & intérieur d"un
site, d"agir directement sur son contenu. En ce sens, le Web 2.0 doit aujourdbui
étre considéré comme un média & part entidre, producteur de contenu, et dont le
discours serait celui d'une communauté informe composée de I"ensemble des
personnes sovhaitant donner leur avis

29 Décembre 2010

ANNONCEURS DU
MAROC

j\ GROUPEMEINT DIS
‘A(

EVOLUONS ENSEMBLE

Si le phénoméne est encore relativement circopscrit an Maroc, les entreprises
doivent dés maintenant entrevoir les changements qu'implique ce nouveay mode
de fonctionnement du Web. Aujourd'hui, une action de communication peut étre
mtégralement neutralisée parune communauté plus ou moins organisée d'internautes
indépendants. Dol I'impérieuse nécessité pour les entreprises de réussir ) prendre
ce virage. D’autant qu'une stratégie markéting 2.0 offre de grands avantages -
améliorer s visibilité sur Interner, démontrer si crédibilité et son expertise, repérer
...de nouveaux contacts, micux comprendre Jes avis des consommateurs
A'heure du changement, il est done fondamental que les entreprises s approprient
le fonctionnement du Web 2.0, et fasseat d'une potenticlle menace une réelle
opportunité

Nabil Abouzaid, membre du Bureau du GAM

Entretien

Francois Laurent
Directeur Général de Consumer Insight

Quelley sont les principales différences entee ke Web 2.0

o1 le web “chssique”, et quels sont ses avantages. pour

7 Ventreprise

7 Quelies sont les conditions de réussite d'un site 2.0

41



 Actu du G.AM.

Sevinake ov GAM

Le prochain séminsire du GAM se
tiendra le mardi 25 janvier prochain et
portera sur le théme “Construire une
opération de promotion des ventes per-
tinente”, Organisé en partenariat avec

: MOROCCO Awakps 2010

QUATRE MARQUES RECOMPENSEES

La cérémonie des “Morocco Awards
20107, organisée par I'OMPIC en par-
tenariat avec le GAM., a distingué ce

Revue de presse

ur de la Tolle en parkant 5y
D'u

la RAM, ce séminaire sera animé par
Philippe Ingold, fondateur de Promo-
Research, cabinet de conseil en stratégie
promotionnielle, et animateur du site ré-
férence de la promotion des ventes “Les
¢lés de la promotion”. Le séminaire per-

17 décembre 4 lauréats sur les 60 entre-
prises candidates. Sous fa présidence de
I'ancien Ministre Adil DOUIRI, un jury
de professionnels a récompensé INWI
(catégoric Service), KITEA (Commerce

Mercreci 29 Décembre 2010

29 Décembre 2010

Quels sont les risques Nés i Mutilisation d'an site 2.0 et des réseaux

? socinuy

mettra de micux comprendre les modes
d’action des promotions dans le cadre
de la stratégie marketing, de définir les
technigues & utiliser en fonction d’objec-
tifs opérationnels, et de savoir exploiter
Jes moyens de communication adéquats

et Distribution), JAOUDA (Fabrigque) et
AMOUD (catégoriec Marque Emergen-
t¢). Le Trophée du public, obtenu griice
i un sondage aupres de | 200 personnes,
a é1é décerné 4 2M

Purtrragence

Le G.AM. souhaite la bienvenue a
deux nouveaux adhérents : Amoud

£t Nespresso

Nous contacter

Cetle page est rédigée el concue par ke GAM,
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® Construire une marque forte s’impose, en raison du déploiement de la grande distribution et de Iimportance
grandissante que le consommateur marocain accorde aux griffes de renom @ Le développement d’Internet
bouleverse le rapport a Uinvestissement pour leur essor

e «brande», donc je suis

PAR OTHMANE ZAKARIA, SOPHIA AKHMISSE
& REDA HARMAK

% Que peut apporter au juste une marque forte?
i Comment installer une griffe qui suscite la sympa-
thie duconsommateur ? Combien faut-il investir pour y
amiver ? Ces questions, les entreprises marocainesont de
plus en plus intérit a se les poser. Sur Iutilité de créer et
de consolider une marque, la littérature marketing est
prolifigue : convertir la dépense marketing en investis

sement, rassurer le client, formuler une promesse, géné

rer la fidélité.. Quelques spécificités du marché marocain pher, N

rendent néanmoins cette démarche particulitrement dé Répartition sectorielle des

terminante pour les entreprises locales, selon les spécia dép()ts de marquesen % ; : Il apparait
listes. En substance, construire une marque forte s'im qu'imposer
pose aujourd'hui au Maroc, en raison du déc ollagede la sa marque
grande distribution. Ce canal rassemble plusieurs pro n'est pas
duits et renforce la nécessité pour les entreprises de se qu’une

faire identifier parmi la concurrence. Cependant, plus question de
que tout cela, la grande distribution rallonge le circuit de moyens.

diffusion des produits, éloignant davantage le produc a0 on
teur du consommateur final. Partant, «installer une

marque permet de raccourcir e circuit de distritation et vaffer

B Agrsalmentare
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rendent néanmoins cette démarche particulierement deé

terminante pour les entreprises locales, selon les spécia

listes. En substance, construire une marque forte sim-
pose aujourdhui au Maroc, en raison du décollage de la
grande distribution. Ce canal rassemble plusieurs pro-
duits &t renforce la nécessité pour les entreprises de se
faire identifier parmi la concurrence. Cependant, plus
que tout cela, la grande distribution rallonge le circuit de
diffusion des produits, €loignant davantage le produc

teur du consommateur final. Partant, «installer une
miarque permet de raccourcir le civcuit de distribution et raffer

mit le lien entre le producteur et le consommateurs, explique
Amine Bennis, vice-président de Rapp Maroc

Tout un langage

En outre, les marques deviennent déterminantes sur
le marché local en raison de 'importance grandis

sante que leur accorde le consommateur. Certes, « la
réceptivité au langage des marques est d'abord fonction de
fa classe sociale du consommateurs, comme le rappelle
I'ex-ministre de la Communication et auteur de «La
publicité au Maroos, Driss Alaoui Mdaghri. Des lors, on
serait tenté de croire qu'un pays dont la plus grande
partie de la population ne dispose que d'un faible
pouvoir d'achat, n'accorde pas une grande impor

tance aux margues. Il n'en est rien, assure Amine Ben

nis. « Paradoxalement, méme si 'on ne dispose que de

Revue de presse

Répartition sectorielle des
dépéts de marques en ’

mopens réduits, on ne se résigne pas a renoncer aux
marguess, explique Pexpert. Du reste, «cette attitude s¢
justifie par le fait qu’au Maroc, au mémie titre que dans
d'autres pays émergents, l'acte de consommation positionne
son auteur sur le plan socials, décrypte Bennis. Sachant
tout cela, il n'est pas étonnant que de plus en plus
d’entreprises essaient de s'engouffrer dans la bréche
pour installer leur marque. En effet, selon les statis
tiques de I'Ompic, la création de nouvelles marques
est aujourd'hui engagée sur un trend nettement po

3 Janvier 2011

Il apparait
qu'lmposer
sa marque
n'est pas
qu'une
question de
moyens.

D o

Textile et r

Mécanigue

Sty produts Yethmoues

la marque est d"abord une par tous les moyens, quitte forte rewét aujourd'hui pour les
question de classe. méme a recourir aux imitations. entreprises marocaines une

il est difficile de caractériser le Dans la classe moyenne, on est importance capitale, en raison
rapport des Marocains dans leur  plus attentif 3 Poptimisation du du fait de la profusion de
ensemble aux marques. La rapport qualité/prix lors de produits qui caractérise
réceptivité aux signes distinctifs I'acte d’achat, ce qui n"exclut pas  actuellement le marché

est selon moi d’abord fonction un attachement aux marques. marocain et du fait que les

de la classe sociale du Pour les classes plus consommateurs sont mieux
consommateur. Les couches les défavorisées, enfin, la marque éduqués. Dans ce contexte, la
plus aisées ont une préférence apparait comme élément marque 'affirme de plus en plus
affirmée pour les griffes surtout vraiment secondaire. Tout cela comme un gage de qualité, voire
étrangéres et tentent d'y accéder  étant, bénéficier d’'une marque de sécurité.

sitif. Au terme de juillet 2010, les demandes de dépdt
de marque ont enregistré une hausse de 11,4 % par
rapport a laméme période de Fannée précédente. Ce-
pendant, dans le lot, les marques €trangeres progres-
sent plus rapidement. Sur la méme période, les ori-
gines étrangeres augmentent de 13,2 % contre un
supplément de 8,3 % seulement pour les marques lo
cales. Ces jeunes pousses peuvent s'inspirer de plu
sicurs success stories marocaines éprouvées, a
I'image de celles récompensées lors des derniers Mo
rocco Awards 2010 (voir encadrés page s). Difficile de
formuler une recette universelle sur la base de leurs
expériences respectives pour réussir 3 créer une
marque forte. Néanmoains, le cas de ces entreprises
permet de tordre le cou i certaines idées recues ayant
trait notamment a l'effont d'investissement a concé
der pour installér une marque.

Entre la centaine de milliers de dirhams débloqués
annuellement {Amoud) et les millions de dirbamsin-
jectés en un trimestre (Inwi), pout aboutir au meéme
sucees, il apparait qu'imposer sa margue n'est pas
qu'une guestion de moyens. « Cela est d'autant plis vrat
que l"avis des consommateurs deécide de plus en plus du suc
& d'une marque of qu'Internet a bouleversé le rapport a
Pinvestissement dans la marquen, assure Bennis. Une
chose est sure, les marques nationales aussi perfor
mantes sofent-elles n'ont pas encore accédé au Top of
mind (les marques que le consommateur cite en pre
mier) du consommateur marocain. C'est dire tout le
chemin qui reste & parcourir pour rivaliser avec les
Coca Cola, Danone cu autres Sony, qui viennent 44
téte de liste
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~ Grand Angle
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ANALYSE

2M, Amoud, lnvwn, Jaouda et Kitea sont les cing
marques distinguées lors des Morocco Awards
2010 gui récompensent les marques marocaines

Amoud prépare une nouvelle stratégie marketing Inwi 3 investi 50 millions de dirhams durant le
2011 2012. Le budget alloué actueliement par le preméer trimestre de lancement de sa marque
spécialiste au développement de la marque est

les plus renommées de 1% du chiffre d'affaires
«Kity» et double ~ " A S A g . — l'occurrence) pour se hisser au top cing des griffes les
Dépéts de marques marocaines mieux retenues par les Marocains, le tout en une di
Le développement de Kitea et celui de sa marque ‘ © 1 smaive zaine de mois... la performance mérite que I'on s'y at-
vont de pair. «Nos efforts pour ameéliorer la qualité du ser. | | tarde.Quellessont les recettes pour réussir un tel tour
vice, innover et anticiper servent directement l'image du o s de force ? « L aventure commence bien avant le lancement

groupes, assure Mina Lahlou, directrice marketing et

; ? 5000
communication de ['enseigne de meubles en kit 3

Consécration qui, du reste, est perque en interne plus | 300
comme une confirmation. «Nos érudes font encore res- |

sortir une notoridte el une image largement positives», in- 2000 4
dique la directrice marketing. Néeanmoins, en dépit

de cette longueur d'avance prise a fortiori dansun | 1000 +
secteur qui n'est pas encore trés concurrentiel, Kitea |

| 3330 <dis
Cette approche s’est avérée payante avec le trophée l 4200
raflé par la marque, lors des Morocco Awards 2010. [
2007

redouble d'efforts pour propulser sa marque, La qua- ‘

lité du service renforce la signature maison ? Qu'a —

cela ne tienne, Kitea met le paquet sur la satisfaction
client jusqu'a introduire, en 2009, un service clientéle

200

d'une marques, assure Frédéric Debord, PDG d'Inwi.
Comprendre par 13 qu'il faut «remonter jusqu’aux frus:
trations du marché pour construire une marque capabld
d'incarner un réel changements. Dans la phase pré-lan
cement toujours, I'accent est également & mettre sur
la mobilisation des employés, car «une marque qui n'est
pas portée par Finterne ne peut pas s imposer durablement
en externes, soutient Debord, Arrivée au lancement, la
publicité ne doit étre sollicitée que comme un canal
parmi d'autres. En effet, une autre bataille se joue sur
une synchronisation du comportement des conseil-
lers clients, des points de vente, du site web jusqu'aux
documents avec la promesse et I'esprit de la marque!
Pour parvenira tout cela, il faut naturellement y met
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£éré par un call center. Quant i l'innovation et 'antt

cipation, elles sont érigées en valeurs cardinales d'un
bout 3 I'autre de la chaine. «La centraic d'achat du
groupe cherche toujours a rester a Maffiit des dermigres ten-
dances et investit souvent dans des techniques nowveliesw,
illustre la directrice marketing, ce qui contribue au
passage a renouveler un catalogue bien fourni comp-
tant quelgue 15.000 références, Pour rester dans i'air
du temps, le leader du meuble en kit s'assure bien de
coller aux nouvelles tendances. En lien, une compo-
sante développement durable a été introduite dansla
stratégie du groupe dés 2009. Un modéle qui a fait ses
preuves, ¢a s'exporte. Aussi, « Mexpansion du réseau par
la conquéte de nouveaux marchés, en Afrique essenticlle
ment, est & l'ordre du jours, dévoile le management

2M «marquen le public

«2M, dlue marque preférée des Marocains aux Morocco
Awards 2070», Une premigre ! Au Maroc tout du
moins, Cest en effet la premidre fois qu'un média est
véritablement considéré comme une «marques.
Mieux encore, qu'il est désigné comme étant la
marque favorite du public. C'est un fait, lintroduc

tton de 2M dans ce type de compétitions ouvre une
nouvelle porte aux médias nationaux (privés ou pu

blics), qui tendent de plus en plus & se marketer au

prés de leurs téléspectateurs, auditeurs ou méme lec

teurs. Toutefois, ce ne sont pas les responsables de 2M
qui vous présenteront un plan de développement
marque, comme on peut Fimaginer pour d'autres
sproduitss ou sentreprisess. Ainsi donc, comment la
chaine de Ain Sebaa a-t-elle réussi a décrocher ce
prix? A en croire les résultats des sondages fournis
par les organisateurs, celle qui «marques au quoti-
dien 'esprit des Marocains, 3 tour de séries interna

tionales doublées en darija, d'émissions de débats et
de compétitions de t¢léréalité, a su tirer son épingle
du jeu grice i son «sens de I'innovations. Ce qui lul
aura, d"ailleurs, valu de se distinguer parmi 59 autres
marques nationales, Qu'est-ce qu'une marque inno-
vante pour les Marocains dans ce cas ? Sur une popu

lation de 1.200 personnes représentative des Maro

cains, I'institut spécialisé en études de marché DS
Marketing 4 adninistré un questionnaire qui a relevé
les trods critéres suivants : une marque innovante est

Revue de presse

une marque qui «lance ouvent de nouveawx prodidts ou
services et élargit sa gammie, améliore en continu ses pro-
duits cu services existants, Et enfin, ine marqice dont les
produits et services évoluent en fonction des tendances du
marchés. La legon 3 en tirer : méme un média peut
étre innovant !

L’appétit d’Amoud n'a pas de limites

Parmi les lauréats de Morocco Awards 2010, la griffe
de la chaine de boulangeric et patisserie, Amoud, a
été élue meilleure marque innovante de 'année.
w [Ine consécration inattendiies, selon le management de
I'entreprise, « mais qui tomixe a point nommé pour la re-
fonte de la strategic marketing du groupe en 2011 et
2012». 1l n'empéche, jusque-la, le marketing et la
communication bénéficiatent d'une enveloppe bud-
gétaire non négligeable chez I'enseigne marocaine,
mais qui reste somme toute modeste comparee aux
marques «publicivoress : 1% du chiffre d'affaires.
Avec un volume de ventes qui s'est éleve 3 30 mil-
lions de dirhams en 2010, c'est donc un budget de
300,000 dirhams qui a ét¢ consacré 3 la communica-
tion et a la publicité. Un montant qui en majorité a
é1¢ investi dans V'affichage sur les panneaux 4x3, et
quelques rares insertions publicitaires sur des sup-
ports écrits. Le reste des canaux publicitaires utilisés
fait appel aux effets de synergies internes : affichage
sur site, habillage de la flotte de véhicules et des de-
vantures de magasins. Aussi, Amoud compte-t-clle
bien aller plus loin dans son effort marketing. Ainsi,
la chaine apporte la derniere main 3 ¢a stratégie mar-
keting 2011-2012. «Plusicurs critéres vont changer, nous
sommes en train de tout réorganisers, indigue Hassan
Boulaid, directeur financier chez Amoud. Dans la fou
Iée, le boulanger patissier annonce défa vouloir chan
ger son agence de conseil en communication. L'enjeu
affiché par le management est de trouver I'équilibre
optimal entre conquéte des clients potentiels et fidé
lisation des habitués.

Un parcours «inwiy

Partir d'une sitvation qui a tout du flop en termes de
développement de marque (I'expérience Wana en

Au terme de
juillet 2010, les
demandes de
deépot de
marque ont
enregistré une
hausse de
11,4% par
rapport a la
méme période
de 'année
précédente.

3 Janvier 2011

tre les moyens. Ainsi, cela a cotte 3 Inws pas moing
de 60 millions de dirhams tout juste sur les 3 pre!
miers mois du lancement (média et hors média) pour
lancer sa marque. ce qui est certain, C'est que ke jeuen
vaut la chandelle, « Dans wn secteur aussi compétitif e
manquant de clarté que celui des télécoms, installer und
marque dans laquelle fe client croit est décisifs, insiste Ie
PDG d'Inwi. En témoignent les 3,5 millions de cliemﬁ‘
recrutés par 'opérateur depuis son lancement

Jaouda, petite coopérative
devenue grande

Dans la catégorie fabrique des Morocco Awards 2010,
c'est la marque Jaouda qui a été primée par le jury!
Jaouda est la marque de référence de Copag, I'une des
coopératives marocaines les plus emblématiques en|
termes de réussite économique. Petite coopérative
créée en 1087, initide par 4 personnes appartenant :
la méme famille, celle de Factuel président Ahme
Loutiti, 'idée était de fédérer de petites coopérativ
¢t des indépendants. Et le moins que I'on puisse dire
c'est que l'idée a marché, Jaouda (Copag) compte au
jourd'hui plus de 4.500 employés directs, et a permig
la création de plus de 20,000 postes d'emploi indi
rects. Basée A Taroudant, 'activité de Jaouda consiste
en la production, le conditionnement et la commery
clalisation d'agrumes, primeurs et lait, Aussi, la coo-
pérative concurrence t-elle directement Centrale Laiy
tiere, entreprise du groupe ONA, Elle est parvenue &
se faire un nom et une réputation reconnues par le
CONsOMmMateur marocain.

Une image de marque que Jaouda a pu développer cr:j
diversifiant sa gamme de produits, et en réagissant
aux nouvelles tendances en matiere d'alimentation,
notamment 'engouement pour les produits allégés.
Mais également en proposant des prix concurrentiels
et des packagings évolutifs. Autre éiément délrrmij
nant dans 1a réussite de Ja marque, et qui n'était d'aily
leurs pas acquis d"avance, celui de disposer d'un ré{
seau de distribution performant. En effet, aprés avoir,
eu du mal 3 simposer sur les rayons des grandes sur
faces, les produits de Jaouda sont aujourd’hui pré
sents un peu partout : dans les épiceries de quartier.
dans les supérettes et méme sur les étalages des
grandes enseignes.
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Le magazZine du Maroc en mouvement

And the winners are...

Inwi et 2M ont été les vedettes des Morrocco
Awards. L’une a réussi son envol, I’autre se pose
des questions sur son avenir.
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M9ROCCO AWARDS
recompense ses
meilleures eleves

Lédition 2010 du Morocco Awards seest déroulée le 17 décembre dernier. Elle a réuni
un grand nombre d'opérateurs économiques nationaux et étrangers. Cette manifes-
tation organisée conjointement par le ministére de I'Industrie, du Commerce et des
Nouvelles Technologies et I'Office Marocain de la Propriété Intellectuelle et Commer-
ciale “OMPIC-, a pour vocation de récompenser les efforts d'innovation des entrepri-
ses marocaines qui réussissent 4 marquer le public. Lédition 2010 a mis en compétition
soixante entreprises de divers
secteurs d’activités, Ces entreprises

ont été passées au crible selon de @

nombreux critéres de sélection, tels

le degré d'innovation, la politique SACREE MARQUE DE L'ANNEE
marketing de la marque, lévolution,
la performance ou la qualité du pro-
duit. 'ancien ministre du tourisme
et président du jury Adil Douirin'a
pas manqué de souligner l'objectif
de cet événement qui est «d encou-
rager les entreprises marvocaines a étre
ambitieuses, a croitre et a developper
leur expertise en gestion de margues,
Réalisé aupres d'un échantillon

de 1.200 personnes représentatif

de la population nationale, quatre
entreprises ont été primées en plus du Trophée du public décerné & 2M: Inwi pour le
Trophée de la marque de services, Kitéa pour celui de la marque de commerce et distribu-
tion, Jaouda pour ke Trophée de la marque de fabrigue et Amoud pour le Trophée de la
marque émergente. Le directeur général de 2M s'est, quant & hui, dit honoré de ce prix,
en déclarant que «2M est une marque au service des autres marquess.

Janvier 2011
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BRAND UP

'M The World’s and Middie East’s Most Awarded Media Agency
www.omd.com

>> Morocco Awards

La deuxieme édition des Morocco Awards a permis de distinguer quatre
marques marocaines parmi les 60 candidates en lice cette annee.
endez-vous trés atten- Vice-Président de la CGEM, les performances des marques

du des marques maro- Gérald Porcario, Directeur candidates en matiére dinno-
caines, les Morocco vation, de marketing et

Awards, permettent
chaque année de récom-
penser les entreprises
les plus innovantes de
quatre secteurs d'activité.
Pour sa deuxiéme édition
du 17 décembre dernier,
60  marques candidates
étalent en lice, évaluées
par un jury constitué de
professionnels du monde
de l'entreprise et de la
communication. Ce sont

alnsi Mounia Boucetta, Secré- Marketing de Renault Maroc
taire Général du ministére de
I'Industrie, Hakim Marrakchi,

et Sophia Jalal, Présidente du
GAM, qui ont passé au crible

de qualité. Les Morocco
Awards 2010 ont ainsi
distingué Inwi (Service),
Kitea (Commerce et Distri-
bution), Jaouda (Fabrique)
et Amoud (marque émer-
gente). Grace & un sondage
d’'opinion, les Morocco
Awards ont également
permis de remettre le Tro-
phée du Public & 2M. Selon
ce méme sondage, 2M était
suivie par les marques Mo-

bilia et Koutoubia, visiblement
appréciées par les consomma-
teurs marocains. @ CF

49



Revue de presse

Janvier 2011

FEMINA Morocco Awards:
the winner is...

Les "Morocco Awards”, pour la deuxiéme année
consécutive, ont décerné un prix 4 5 entreprises
marocaines, selon les critéres prédéfinis; la relation de
confiance avec le consommateur, I'accroissement notable
de leur activité, et leur participation au développement
socio-économique du Maroc. Ainsi, dans la catégorie
“service", le ler prix a été décerné a 'opérateur de
télécommunication “Inwi”. Le trophée de la catégorie
“fabrique” a été attribué a “Jawda". Dans la catégorie
“Commerce et distribution”, le ler prix a été octroyé i
"Kitea", Le prix de la "Marque innovante” est revenu a
“Amoud"”. Et enfin, le “prix du Public", a été décerné a
“2M", suite a un sondage d'opinion portant sur la marque

préférée des Marocains.
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FEMINA

aux Morocco Awards
i ,,

:

Diamantine primée \
¢

Le 17 décembre 2010 se sont tenus “Les Morocco Awards

Les marques a I'Honneur”: une manifestation organisée par
le Ministére de I'Industrie, du Commerce et des Nouvelles
Technologies en collaboration avec I'Office Marocain de
Propriété Industrielle et Commerciale (OMPIC) pour
encourager l'innovation et la créativité au sein du tissu
économique marocain, récompenser les efforts déployés
par les entreprises marocaines et faire la promotion des
marques marocaines.

A cette occasion, Diamantine, |ére enseigne de prét-a-
porter traditionnel modernisé, s'est vue décerner un des
S trophées attribués, parmi |6 candidats au total dans la
catégorie « Commerce & Distribution ».

-\

Janvier 2011
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Morocco Awards

Lagroalimentaire
une nouvelle fois a 'honneur !

Pour sa deuxiéme édition, I'événement « Morocco Awards » a récompensé 5 marques
marocaines, dont deux marques alimentaires. Jaouda succéde en effet a Aicha, lauréat 2009,
pour le Trophée de la Marque de Fabrique, ot Amoud décroche le Trophée de la Marque

Innovante. Retour sur la céré
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Site Internet « Aujourd’hui Le Maroc » le 25 janvier 2011

Télex : Inwi féte le «<Morocco Awards» avec 3,5 millions de clients

Apres seulement 10 mois d’existence au cours desquels il a gagné la confiance de 3,5 millions de clients,
Inwi a remporté le Trophée «Morocco Awards» pour la «meilleure Marque de Services», selon un
communiqué de presse.

«C’est un honneur pour Inwi, une marque marocaine, jeune et résolument innovante ainsi qu’une reconnaissance du
respect de nos engagements a I'égard du consommateur marocain». C’est en ces termes que Frédéric Debord,
directeur général de Inwi, a qualifié la distinction recue par I'opérateur de télécommunications. Sous les chaleureux
applaudissements de l'assistance, Frédéric Debord a regu le Trophée des mains de Ahmed Réda Chami, ministre de

I'Industrie, du Commerce et des Nouvelles technologies lors de la cérémonie organisée a cette occasion, vendredi 17
décembre a Casablanca.
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La Tl'iblllle du G.A.M. Q

MARDC
EVOLUONS ENSEMBLE

Editorial

Innovation, politique marketing, performance, qualité.,. La crédibité d’une par les “Morocco Awards™ ont pu bénéficier d'une image forte et positive auprés
margue est la combinaison de toutes ces stratégies qui la rendront unique. C'est  des professionnels et du public, juste récompense des efforts qu'ils ont déployés
avee énergie et détermination que Je G.AM. sest engagé dans cette 2 édition  durant toute I"année pour accroitre et développer la notoriété de leur marque.
des “Morocco Awards™ le 17 décembre demier, qui mettait en compétition Un suceés qui met en avant les performances et les ambitions de nos entreprises
plusicurs de nos adhérents. Parmi 60 entreprises marocaines candidates, le jury marocaines, qu'il convient de pérenniser.

constitué de professionnels a distingué cing marques : inwi, Jaouda, Amoud,

KITEA et 2M. Grice & une plus large couverture médiatique, les marques primées Sophia Jalal, Présidente du G.AM.

ol Y pla|

e Morocco Awards : 1a parole aux vainqueurs

LAN MARGHIA A KON IO

Quelles sont les raisons qui vous ont incités A participer & Quels sont pour vous les retombées et bénéfices du prix

» »

cette ¢dition des Morocco Awards 7 que Yous avez remporté -

Inwi @ Un 1el evenement represente un iniérél Iowi : Cette distinction temoigne du respect de 1
I"égard de nos elients. Elle ne manquern ps foreer la ¢

Nous dédions ce

mat e m Kame, jeune et OIMent Innoey

s d'exi ‘térence a 1'éeard de 1o margu

. Y ! wealhio . 3 : . 1
ac commuiuca Jaouda : Ce trophee a é4¢ un tacteur de motivation pour nos equipes

s O ok CC (Ui DS perme Ie ¢

Jaouda :

e de cette edition, & savol

55



Revue de presse

27 Janvier 2011

rophce dc oV IO ONNRISSANCE UES CTTONS G B Mg

\MOLT), Ui e

Hais

surtout ¢'e

wour

!

y dishinguer en tant quc

JUI ONRT SUn
tribué su

nublicitaire

sein du

! de perfecthionner

SO Sas

-1

Uirc

rque par e g

rnous d'etre i écoute du public et des professionnels
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jury permet de confirmer ou | d
s anteres défims. Clest un jugement séel
Nt gue n ¢ plonni SUr SO

¢ KITEA a propose sa candidature

La parole aux organisateurs

AnMeD Repa Cuami, MiNiSTRE DE L' INDUSTRIE, DU COMMERCE
ET DES NOUVELLES TECHNOLOGIES :

PriN sl ausst

KITEA : (
creaion,
recy le ™1 u;‘h“' de

Superbrands™ en 2005

w salon |

M. Api. EL MAvLik,
D.G pe 'OMPIC :

un mcssaue

¢ prix récompense les elftorts déployes

par KITEA depuis sa

ir tous nos collaborateurs, KITEA 4 en outre

gistique 20010™ décemé par |
¢ Trophde
AINF 2005 & Barcel

MIC

“L'édition 2010 des Moroceo Awards a
été un franc succds ef a tenu toutes ses
promesses. 1] y a licu de se féliciter 4 ce
titre du nombre de marques candidates,
qui confirme 1'intérét porté par les
entreprises marocaines pour prendre
part & cet événement et ce, dans diffé-
rents secteurs, [1 convient également de
saluer le jury de haut niveau, composé
de personnalités de renom issues du
monde de I'entreprise et de la commu-

nication, et qui a eu un role détermi-
nant pour asseoir des bases crédibles
¢t objectives de sélection. Enfin, cette
année a été marquée par le lancement
du prix de la marque innovante, qui
vise 4 primer des concepts émergents
ou en développement.”

Jeudi 27 Janvier 2011

“Le bilan qu'on peut tirer des
Morocco Awards est trés positil. Ce
succes refléte clairement une prise de
conscience des entreprises marocaines
de l'importance de la protection de
la propriété industriclle en général et
celle des marques en particulier, et ce
dans tous les secteurs d'activités. Pour
plus d'informations, je vous invite &
consulter le site web @ www.morocco-
awards.com.”

OGIMA

de fa Franchise Maditerrancenmg

I prix

Annonceurs,
cette page est la votre !
Vous souhaitez suggérer
un sujet utile & notre secteur ?
Contactez le G.AM.

Nous contacter

Cene page ot rédipée et congue pwr le GAM
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MOROCCO AWARDS ry Frobateay vl

LES MARQES A L'HONNEUR Nosveides fechralogins

LES ORGANISATEURS ET

n i-mu[.

LES FAUX MINERALES D'OULMES, PARTENAIRE OFFICIEL,

FELICITENT LES LAUREATS DF LA 2 ™ EDITION
DES MOROCCO AWARDS

INAWLIY TROPHEE DE LA MARQUE DE SERVICE

m TROPHEE DE LA MARQUE DE FABRIGUE

.'n TROPHEE DE LA MARGUE DE COMMERCE ET DE DISTRIBUTION

—g— TROPHEE DE LA MARGUE INNOVANTE

----------

M$ TROPHEE DU PUBLIC

RENDEZ-VOUS EN 2011 POUR LA 3% EDITION

LE MATIY
(ECOP L)
ey

Annonce Presse Lauréats
Morocco Awards 2010
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Annonce presse des
EAUX MINERALES
D’'OULMES
Partenaire officiel
des Morocco Awards

Cotte annde encore, Sidi All marque son golt pour l'excellence en réitérant son engagement en tant que
partenaire officiel des Morocco Awards.

Sidi Ali, en participant 3 ce grand éwénement 81 par son statut de LOVE BRAND encourage el récompense
ainsi toutes les initiatives en faveur de margues marocaines dynamiques, performantes el innavantes.
Sidi Ali, la marque de l'excellence

als Yoall pla_s)
MOROCCO AWARDS
LS MARCHIES A L HONNEUR

Partenaire officiel des Morocco Awards,
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o

, Annonce presse 2M
2M, élue marque préférée

Nous rassemble
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Annonce presse INWI

l et le gagnant est...

VOUSH

Grace a la confiance de ses 3,5 millions de clients, itnun remporte
le trophée Morocco Awards 2010 de la marque de services

IiNWi
oo .Y

& o419

www.inwiL.ma
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Annonce presse KITEA

SACREE MARQUE DE L'ANNEE

KITEA consacrée marque de l'année par les Morocco
Awards 2010 dans la catégorie Commerce et Distribution.

Une reconnaissance qui vient récompenser la stratégic
ambitieuse et fes offorts continus déployés par la marque
depuis sa création en 1992

4 concepts de magasins, 50 points de vente, 50.000
d'exposition répartis dans 17 villes du  Rovaume
KITEA affirme au quotidien sa mission de démocratisation
du meuble et son ambition d'étre au coeur de 13 vie des
Marocains,

De tout coeur, merci i tous ceux qui nous font canfiance !

www.kitea.ma

o e Mrtire de Hiodesrm, th Commesce et diy nouvelles Techo dogies

——— ) IS 2vec TN Marccan de 2 Progmdsl ndhisriedio et Commertiale MY
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Annonce presse KITEA

Le groupe : .

+”5  :

@ K’:GEANT K

Vous souhalte une bonne annee

-"

KITEA consacrée marque de I'année par les Morocco Awards 2010
Catégorie Commerce et Distribution
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@ Annonce Presse AMOUD

AMOUD

CASABLANCA

Amoud : Remporte le 1* Trophée de la Marque
Innovante aux Morocco Awards 2010.

En remportant le 1* trophée de la marque innovante aux
Morocco Awards 2010, Amoud s'illustre encore une fois
et se positionne en fer de lance des métiers de bouche au Maroc.

Créé en 1982, Amoud n’a eu de cesse d étre le garant de la tradition
marocaine tout en faisant de I'innovation de ses produits et de ses
services une priorité.

Le trophée de la marque «Innovante», décerné en présence de
M. Ahmed Réda Chami. ministre de 1’ Industrie, du commerce
et des nouvelles technologies, vient saluer et récompenser
ces 28 années de «success story» au service de ses clients.

C’est tout naturellement qu” Amoud leur dédie ce trophée;
Car sans eux, rien n’aurait été possible !
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POUR L'EPiPHANIE RETROUVEZ

LES FRREDUCTIBLES GAULO;S Annonce Presse AMOUD
DANS VOTRE GALETTE
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Diffusion d'un reportage dans le grand journal en langue

‘ﬂ francaise et arabe

2 ol 254 L3I

Diffusion d’'un reportage dans les news de 20H45

+ X

Passages dans les flashs info sur:

Medlna fr

Le Maroc, ma Medina.
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Conference 23 Novembre 2010 — Casablanca

« Annonce des candidats et du Président du Jury »
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L'ECONOM:STE
Morocco Awards ENTREPRISES
l.es medlas et metlers de bouche en force

* 59 candidats en lice pour cette

Il

2e édition

70% des entreprises ont
renouvele leur candidature

C,

Mohamed AZMANI]
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Ces marques qui se démarquent

® Morocco Awards. 59 marques marocaines sont en compétition
pour l'édition 2010 @ Le jury, présidé par Adil Douiri, décernera
les trophées le 17 décembre prochain

presse.

PAKR ABOUBACAR Y.BARMA

Sur les 60 marques qui ant pa

tuld cette annde dans les difié
rentes catégories de la compétition
« Morocce Awaniss, qui primera le
metlleures mangues marocaines, 'Of
fice marocain de la propriété indua
trielle et commerciale (OMPIC) en a
sdlectionné 59 candidatures dont
30% de finalistes malheureux de la
precedente édition Clest parmi ces
demiers que seront sacrées cing
margques, en fonction des différentes
catégories, qui décrocheront les tro
phees de la deuxiéme édition de
I'évenement Le jury, préside cette
annee par lancien ministre du Tou
ristne et de Partisanat et actuel dire
teur géndral du fonds d'investisse
ment  Mutandis, Adil  Doulr,

La nouveauté cette année, c'est la participation d'entreprises de

PO O

distinguerna les margues leaders selon
des criteres d"évaluation préalable

ment deéfinis dans les catégories fa

brigque ol concourent 21 margues,
commerce et distribution avec 20
prétendants et Tes margues de set

vices avec 18 candidatures, Le prix de
Finnovation et celui du public seront
egalement décernds lors de 'épreuve
finale qui se tiendra le 17 décembre
prochain a Casablanca. Cette annee,
la nouveauté est la forte présence des
medias dans la catégorie services Pro
fitant de la cérémaonie de présenta
tion des marques candidates, Adil
Douin a tenu a justifier la pertinence
d'un tel événement car, a-t-il soull

g, wil est gramd tevmps pour nos entre
prises marocaines de sS‘advesser divecte
ment o lewrs clients g sont les
consommratenrs des provuits of services>

Pour le professionned qu'il ent il acga
lement ajoute que La sauveparde du
tissu industriel marocain passe en
grande partie par la construction et le
développement de nos marques, d'oa
1a nécessite pour les entreprises na
tionales de développer des relation

directes avec les clients, A ce titre, 1]
s'est servi du contre exemple que
fournit le secteur des textiles, qui
mangue jusgue L de reperes comny
le confirme Jd'allleurs, 3 juste tit

Fabsence de marque representative
du secteur dans cette competition
malgre son importance dans le tissu
industriel marocain. La secrétaire ge

neérale du ministere de 'industrie, du
commerce ot des nouvelles technolo
gies, Mounia Boucetta, gui présidait
la ceremaonie, a pour sa part indigueé
que kb margue, plus qu'un attribut de
marketing, est un signe vivant
puisqu’elle motive le choix des
consommateurs. Cest pourguol l'ob
pectif fixd atx «Morocco Auserdss est
de  pramouvoir
margues leaders marocalnes, mais
aussi d'encourager 'innovation et la
creativite au sein des entreprises ma
rocaines pour les aider  mieux se po
sithonner au niveau international. Le
directeur general de 'Ompic, Adil El
Maliki, a indique 3 ce niveau que plu
sieurs conventions seront d'ailleurs
signées en marge de l'dvencment
avee des organismes europeens afin
d'intégrer le systeme marocain de
propriéteé industrielle au systeme cu
ropéen conformeément aux dispos)
tions du statut avance signe entre Je
Maroc et 'Unilon européenne

'émergence  de
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PEOPLE

THE RIGHT MAN ...
La présidence des Morcco
Awards confiée a Adil Douiri est
un signal fort. 'Homme est
réputé pour son flair de
« bonnes affaires »



Revue de presse

A“i Our d’hui Marques marocaines

Saiharasuryel Le Maroc

snowz0i0  Adil Douiri préSide le
jury du Morocco Awards

Le compte & rebours du Morocco développement i I'export, 'engagement citoyen
Awards est bel et bien déclenché, Un  de la manque ainsi que e dossier o presenta

ey , bz 4 tion de Ja candidature. Rappelons que les pre-
jury d éminentes personnalités du oot e e w T
’ meers lauréats des Morocoo Awards sont Aicha,

e e m m(}nde économique de.ﬂagnera es Marvea, BMCE Bank et Méditel. Ces enreprises
Mpblbmmbt e 0 b gl lauréats de cette 2éme édition parmi  ont remporté respectivement les trophées de la
"™ as ‘& L. & 1
| | + ? 60 On:repn\e‘ candidates. marque & Tm‘ a marque de commeroe &t
» ) de distnbution, la margue de service e e trophée
3 i du public. §
sali®suourdhulma

il Douin, ancien ministre du Tourisme,
A de " Artisanat ¢t de |"Economae sociale

et actued président du Fonds d'invests-
sement Mutandss, a &€ chowsi pour présider e
Jury de fa deuniéme édition du Morocco Awards.
La consécration des mangues Marocaines sera
céiébrée cette année, vendredi 17 décembre

o A o E-Letter de Centrale Laitiors NS Nev. 1010
2010, & Casablanca. sous [a supervision d une

CommussIon O¢ Jury Consutuee, enire autres,

de Mounia Boucetta, directnice du commerce

mténieur, Hakim Marrakchi, vice-président de la ACTUALITES

CGEM et directeur général de Maghreb Indus-
e, Sophia Jalal, présidente du GAM, et Gérand
Procano, directeur marketing de Renault Maroc.
«Jai une profonde corviction que 'acces &
margue fit passer |'entreprise d un stade pri-
muire & un stade plus évolué. Le temps est venu
pour les entreprises nationales de construire des
relations directes avec leurs clientéles basées

CENIRALE LAMERE CELERRE LA JOURNEE DE L ENFANCE

t De tes ciment Y feras i medecine 2 Hippoc afe
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Aujourd’hui

Le Maroc

PONT 1€ CTRICHTIITS TRANNIAIED LT LU RIEF 3981 % Sas i
relations directes avec leurs clientéles basées
sur 'innovation et la créativité», a souligné Adil
Douiri, lors d'une conférence de presse tenue
& cet égard, mardi 23 novembre 2010, & Casa-
blanca. Et de poursuivre que «la promotion de
la margue marocaine est un effort national que
nous devons tous mener». Initiée par le minis-
tére de I'Industrie, du Commerce et des Nou-

La soirée du 17 décembre connaitra
également la remise du «trophée
du public» destiné a primer la
marque la plus appréciée par les
consommateurs.

velles technologies et 1'Office marocain de la
propriété industrielle et commerciale (OMPIC),
cette compétition vise essentiellement & promou-
voir la propriété industrielle sur le plan national.
Elles sont au total 60 entités & mener la course
A travers trois catégories, i savoir commerce
et distribution, fabnque et services. Pour cetie
deuxiéme é&dition, la nouveauté a son mot a dire.
Le comité de jury décemera pour la premigre fois
le «prixde la marque innovante ». «Ce prixa une
forte valeur ajoutée dans la mesure ot il récom-
pense les marques émergentes», a déclaré Adil El
Malki, directeur général de I"'OMPIC. De méme,
la soirée du 17 décembre connaitra également la
remise du «trophée du public» destiné & primer la
marque la plus appréciée par les consommateurs.
Ce prix est attribué suite & un sondage d’opi-
nion & partir de la liste des marques candidates.
S’agissant de I'évaluation, la notation des candi-
datures se fait autour de la politique d’innovation
de la marque, le produit et sa qualité, la politique
marketing, les indicateurs de I'entreprise et son

v ALAOUI

Vive l'enfance!
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S rwichi afr w of £ SLposH
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RECONNAISSA!ICE

‘Soixante marques en lice

101‘ S des «

Un «Prix de la Marque
Innovante» réco
pensera la marq:;:
ayant apporté une
réelle valeur ajoutée
a I'entreprise pour
primer les labels
emergents.

e compte a rebours com-
l mence déa pour les pré-
endants aux trophées
«Morocco Awards 2010», Pas
moins de soixante marques ma
rocaines sont er lice cette année
dans Ia course aux trophées qui
récompensent s marques les
plus performaates a l'échelle
nationale en matiére de diver-
sification de I'dffre, d'innova-
tion et de qualté des services
et des produits Les détails de
cette deuxieme edition viennent
d'étre dévoilés au cours d'une
conférence de presse des organi-
sateurs notammnent le ministére
de I'Industrie di1 Commerce et
des Nouvelles T:chnologies, et
I'Ompic. Lon saitdésormais que
les heureux éluseront connus
le 17 décembre jrochain lors
de la cérémonie e remise des
Trophées progranmeée a Casa-
blanca. La métrople accueille
ainsi 'événement i a eu lieu
l'année derniére a Anger pour
la premiére édition,

orocco Awards»

Les organisateurs annoncent
cette année upe nouveauté. Le
Jury décernera au cours de cette
2e édition le «Prix de la Marque
Innovantes. Unnouveau Prix qui
récompense l'enseigne qui aura
apporté une réelle valeur ajou-
tée a l'entreprise quelle que soit
la taille de celle-ci dans le but de
primer notamment les marques
émergentes. Par ailleurs, les
consommateurs pourront égale-
ment élire leur candidar. Le
«Trophée du Public» récompen-
sera la marque la plus appréciée
par les consommateurs au cours
de la soirée de gala. Le choix se
fera suite a un sondage d’opi-
nions a partir de la liste des mar-
ques ayant déposeé leur candida-
ture.

Dans les autres catégories, Cest
le jury qui va mancher en étu-
diant le parcours des différentes
marques retenues. Ce dernier
sera compose de plusieurs per-
sonnalités issues de la sphére
économique qui auront pour
principale mission de choisir les
meilleurs dossiers er désigner
ainsi les lauréars 2010. Les orga-
nisateurs ont fait appel a I'occa-
sion de cette deuxiéme édition
a un nom connu dans le milieu
de lindustrie et des finances
pour présider le jury. Il s'agit de
M. Adil Douiri, actuel président
du Fonds d'investissement Mu-
tandis. Lauréar des Ponts &

Chaussées en1985, cet ancien
ministre du Tourisme, de ['Arri-
sanat et de I'Economie Sociale,
fut également le co-fondateur
de la banque d’affaires Casa-
blanca Finance Group devenu
aujourd’hui CFG Group. Douiri
succédera & Nourredine Ayouch
qui avait présidé I'an dernier a
Tanger la premiére édition des
«Morocco Awards».

Les délibérations program-
mées par les organisateurs per-
mettront de choisir le nom du
vainqueur de chaque catégorie
(fabrique, commerce er ser-
vice) qui sera révélé au cours
d'un diner de gala en présence
de nombreux invités ainsi que
d'importantes délégations
étrangéres. La notation des
marques candidates se fera sur
la base de plusieurs critéres
notamment la politique d'inno-
vation de la marque, la politi-
que marketing, les indicateurs
de l'entreprise et son dévelop-
pement a l'export ainsi que son
engagement citoyen. Dans la
catégorie Commerce et Distri-
bution, 20 marques sont en
lice. La catégorie fabrique
compte pour sa part 21 mar-
ques alors que la troisiéme ca-
wégorie réservée aux entrepri-
ses opérant dans le secteur des
services, 18 enseignes sont en
course aux trophées. &

Mohamed Badrane
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Grande féte pour les marques

marocaines

59 marques marocaines concourent pour remporter les précieux trophées
de Morocco Awards 2010. Les championnes seront connues le 17 décembre prochain.

Mohamed Zainabi

( :euc année, les cing trophées de

Morocco Awards (dont le Groupe
> Maroc Soir est partenaire presse via
Ecoplus et Le Matin) sont convoités par 20
marques de commerce et de distribution,
21 marques de fabrigue et 18 autres entre-
prises opérant dans les services. 29 parmi
ces 59 marques étajent déjh de ln partie P'an-
née derniére. En se mettant dans la course
encore cette annde, elles confirment leur
intérét pour cette manifestation. Pour sélec-

Nouveautés

Pour sa deuxiéme édition, Morocco
Awards 2010 a ajouté aux quatre
trophées décernés 'année derniére
(trophées prévus pour les
championnes des 3 catégories en lice et
le prix du public), le « Prix de la
Margue Innovante ». Les organisateurs
veulent A travers cette nouvelle
distinction récompenser « la marque
qul apporte une réclle valeur ajoutée &
lentreprise quelle que oit la taille de
celle-ci - et donc visant en particulier a
récompenser les marques

émergentes », Cerise sur le gateau,
Procter & Gamble qui peine & accepter
son éviction de la course, étant une
marque internationale, 4 promis
d'inviter les gagnants i passer une
Journée avec son service Marketing. La
société compte aussi accorder une
récompense particuliére i l'un des
vaingueurs,

tionner les marques championnes, le jury de
Moroceo Awards 2010 aura fort & faire. Son
président, Adil Douiri sait sa thche difficile.
Ceci ne 'empéche pas de déclarer le plaisir
qu'il ressent i participer & « cot effort natio
nal d'encourngement des marques natio-
nales ». Pour bien accomplir sa mission,
l'ex-ministre du Tourisme pourra compter
sur l'aide de quatre jurés : Mounia Boucetta,
secrétaire générale du ministére du Com
merce, de 'industrie et des nouvelles tech-
nologiies ; Hakim Marrakchi, administrateur-
directeur général de « Maghreb I ndustries» et
vice-président de la CGEM en charge du pole
compétitivité ot croissance ; Gérald Porca-
rio, directeur marketing, depuis le ler juillet
dernier, de Renault Maroc et Sophia Jalal
qui est madame développement de Nestle
nutrition Maghreb. Le résultat du travail
de cette équipe ne sera dévoilé gue, le ven-
dredi 17 décembre, lors de la cérémonie
vespérale de remise des trophées qui sera
organisée a I'hotel Golden Tulip Farah &
Casablanca. Auparavant, le méme jour, un
collogue international est prévu a l'occa-
sion. Il réunira, pour la 1&re fois au Maroc,
des pays arabes et africains afin de débattre
sur le droit des margues, annonce le direc-
teur général de I'Office de la propriété
industrielle et commerciale (Ompic). Cet
établissement est co-organisatenr de F'évé-
nement avec le ministére du Commerce,
de l'industrie ot des nouvelles technolo-
gies. Dailleurs, en marge de In deuxiéme
édition de Morocco Awards, il est prévu
que le ministre Ahmed Réda Chami signe
des conventions qui entrent dans le cadre
du statut avancé accordé par I'UE au Maroc
Lo cOté festif n'a pas é0€ oublié. Au contraire
une soirée de gala qui promet détre bien ani-
mée devra clore l'dvénement. Au grand plai
sir des 350 convives attendus. ¥

Du 26 Nov. Au 2 Déc. 2010
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Morocco Awards
59 entreprises dans la course

L a deuxieme édition de remise des tropheées
«Morocco Awards 2010> se tiendra le 17 décembre a
Casablanca. Le président du jury de cette annee sera
Adil Douiri, ancien ministre du Tourisme. Comme pour
la premiére édition, les critéres de selections seront ia
politique d'innovation de la marque, le produit et sa
qualité, la politique marketing de la margue, ainsi que
les indicateurs de l'entreprise et son développement
3 l'export, en plus de son engagement citoyen et de
son dossier de présentation de candidature. Environ
50% des participants de I'an dernier se représentent
cette année. lls sont au nombre de 59 dans les trois
catégories que sont le commerce et 1a distribution, |a
fabrigue et le service. Parmi Ces candidats, figurent
des enseignes telles que Dolidol, Siera gu encore
Ingelec.
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Remise des trophées de la 2éme édition Morocco Awards 2010, le 17 décembre a Casablanca

La remise des trophées de la 2éme édition du concours national sur les margues "Morocco Awards 2010" aura lieu le
17 décembre & Casablanca, ont annoncé mardi, les organisateurs.

M. Adil Douiri, président du Jury, a estimé, dans une déclaration & la MAP, gque cette compétition annuelle est de
nature a encourager les entreprises marocaines a l'excellence et a lI'innovation et a récompenser les marques
reconnues des plus dynamigues par les professionnels et des plus appréciées par les consommateurs, en vue de créer
I"'émulation pour que les entreprises marocaines intégrent davantage la culture de la propriété industrielle dans sa
stratégie de développement.

Il a également souligné gque le temps est venu pour ces entreprises de nouer des contacts directs avec le
consommateur.

De sa part, Mme Mounia Bouceltta, Secrétaire Générale au ministére de l'industrie, du commerce et des nouvelles
technologies, a indigué, lors d'une conférence de presse & Casablanca, que I'objectif de cette manifestation, initiée
par le ministére de I'Industrie, du Commerce et des Nouvelles technologies et I"Office marocain de la propriété
industrielle et commerciale {OMPIC), est de faire la promotion des marques marocaines, faisant remarquer qu'il s'agit
également de mettre en exergue les efforts déployés par le Maroc en matiére de propriété industrielle.

M. Adil El Maliki, directeur général de I'OMPIC, a, de son cté, souligné gue la notation des marques candidates par le
jury se fera sur la base d'un ensemble de critéres, notamment la politique d'innovation de la marque, le produit et sa
qualité, la politigue marketing, les indicateurs de I'entreprise et son développement a l'export et lI'engagement
citoyen de la marque.

Les organisateurs ont souligné que 60 marques marocaines au total ont postulé cette année dans les diverses
catégories {production, commerce et service).

Lors de la cérémonie de remise des trophées de cette 2éme édition, le prix "Trophée du Public" sera décerné pour
récompenser la margue la plus appréciée par les consommateurs, ont-ils annoncé. Et d"ajouter gque la cérémonie de
remise des Trophées de "Morocco Awards 2010" sera précédée par un collogue international sur les marques, qui
réunira des pays arabes et africains.

La 1ére édition de "Morocco Awards a été organisée en décembre dernier & Tanger, avec la participation de 200
invités du monde économique, 67 entreprises candidates et d'une importante délégation étrangére qui avait participé
également a la 2éme rencontre euro-méditerranéenne des Comités de lutte contre la contrefacon.

MAPF
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Remise des trophées de la 2éme édition Morocco Awards 2010", le 17 décembre a Casablanca
La remise des trophées de la 2éme édition du concours national sur les marques "Morocco Awards
2010" aura lieu le 17 décembre a Casablanca, ont annoncé mardi, les organisateurs.M. Adil Douiri,
président du Jury, a estimé, dans une déclaration a la MAP, que cette compétition annuelle est de
nature a encourager les entreprises marocaines a I'excellence et a l'innovation et a récompenser
les margues reconnues des plus dynamiques par les professionnels et des plus appréciées par les
consommateurs, en vue de créer I'émulation pour que les entreprises marocaines integrent
davantage la culture de la propriété industrielle dans sa stratégie de développement. Il a
également souligné que le temps est venu pour ces entreprises de nouer des contacts directs avec
le consommateur. De sa part, Mme Mounia Boucetta, Secrétaire Général au ministéere, a indiqué,
lors d'une conférence de presse a Casablanca, que I'objectif de cette manifestation, initiée par le
ministere de I'Industrie, du Commerce et des Nouvelles technologies et I'Office marocain de la
propriété industrielle et commerciale (OMPIC), est de faire la promotion des marques marocaines,
faisant remarquer qu'il s'agit également de mettre en exergue les efforts déployés par le Maroc en
matiére de propriété industrielle. M. Adil El Maliki, directeur général de I'OMPIC, a, de son cd té,
souligné que la notation des marques candidates par le jury se fera sur la base d'un ensemble de
critéres, notamment la politique d'innovation de la marque, le produit et sa qualité, la politique
marketing, les indicateurs de I'entreprise et son développement a |'export et I'engagement citoyen
de la marque.
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Etaient présents également :

*ﬂ Diffusion d'un reportage dans le grand journal en langue

iy francaise et arabe

";T‘ Diffusion d’'un reportage dans les news de 20H45

Passage dans les flashs info sur:
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Conférence 14 Septembre 2010 — Casablanca

« Candidats, a vos marques ! »
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Les préparatifs
vont bon train

Une semaine aprés
la cléture des
candidatures (le 15
octobre), la liste des

marques candidates  Tophée « Prix de Mnnovation -
e afin dencourager bes petites et
et les membres du
jury de Morocco Celn étnnt, la premiére
Awards seront des «Morocco Awardy, les mar
dévoilés. ques & Mhonneurs s'est tenue le 4
décemnbre 2009 A Tanger. Flle a
La prét de 200 tnviné
_REDOUANE CHAKIR du mande économigue. Le
ministre du Commerce, de MNn
t de deux pour «Morocco dustrie et des nouvelles Techno-
EAwnvdn. les Marques & logies, Ahmed Reda Chami, dait
I'honneurs, le rendez- également de la partie
vous qui féte les margues ma- La cdrémonde de remise des
rocaines. Aprés I de phées v'est déroulée en pré
I'événement, {1 y a trois mois, sence des 67 entreprises cands
une 2e conférence de dates et d'une importante
SOTH OF e be 14 sep h ®a érangdre qui  avair
prochain, par le ministére de participé A ka 2e rencootre euro-
Iindustrie, du G etdes comités
nouvelles Technologies en par-  nationaux de lutte contre la
tenatiat avec FOMPIC et avec Tros marques ont

marocaines, titulaires d'une

margue de fabrique, de com
merce et distribution et de ser

e dl-nng;wm par un jury
constitué de professionnels du
monde de Nentreprise ot de la

COMUIMUNKCHTIoN. Ses laundats ont
da i A de breux crf-

l:nnttnl de la B
que margue,
évolution, nce et Quis-
Iné du it

bilieé le des

vice. Les ques vaingueurs
des Trophées 2009 sont exclues
doffice de la compétition.

La resy
entreprises a éué aussi prise en
compte dans la sélection des

La cddrure des candsd est
prévie pour e 15 octobre. Une
semuine plus tard, la liste des

sera précédée d'un collogque
international. Le collogue se
tendra cette annde Je 3 déoem.-
bre prochain et réunins pour la
Tre fois au Maroc, des pays ars
bes et africains afin de débartre

Ques ¢ Daagas bes
dn-lh.knop‘kdvl-w
Commerce & Distribution a éné

dans e prét-d porter ef les acoes-

soires pour femmes.

Un prix a également éé remis

AUX Uty és d

par le jury, A savolr, par ordee 1200 personnes representats-
 Au L Benson  ves de Js population nationale.

Shoes, Bigdil et Layalits. Dans ln Méditel dwnit suivie, slon ce

catdgorie Service, le ére & dage, par J d

dans la catégorse Fabrique et

—

Mobilia dans I Catdgore Com-

’

rémonie de remise
's trophées slest
‘roulée en présence
's 67 entreprises
ndidates et

une importante
légation

rangére.”

Comme I'an dernier, la cordmone
de remise des Trophées do
Morocco Awards 2010 sera

pricidée d'un collogue
nternational
Dépdts de marque en 2010
Les demandes de dépoes la part nationale actuelle-
des marques de (abrique ou ment b 36.6%. Les dépdts
de commerce se sont dlevées d'origine étrangére ont affi-
4 10 087 margues au terme ché une hausse de 13.2% sur
du mois de juillet dernier bes sept premiers mois de
contre 9 058 une année 2010 : 6 400 marques contre
solt une 5 652 en 2009, D'autres
mentation de 11.4%. L'Office indicateurs lies aux marques
marocain de la propriéeé ont évé révélés par 'office. A
industrielle et commerdiale titre d'exemple, la hausse de
(OMPIC) a enregistré 3 687 18.5% des dépdts en ligne,
deépots des marques maro- suite & la réception par I'OM
calnes (y compris les renou- PIC de 467 demandes. Les
vellements) au cours de ces demandes d'opposition ont
sept dernber mois contre 3 elles aussi sugmenté par

tion de 6.3%. Ce qui n porté
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I Télex

Condidaruresaw FINANCES )5/~

Lancement des candidatures
aux «Morocco Awards 2010»

* Ahmed Réda Chami.

Le ministére de I'Industrie, du
Commerce et des Nouvelles
technologies en partenariat avec
I’Office marocain de la pro-
prEE industrielle et commer-

Oy W | [L‘-—-:" effet, une conférence de presse aura lieu le ep
MOROCCO AWARDS tembre 201 i Casablanca. animée par Mounia
cm‘melelzwmt&s LES MARQUES A LHONNEUR Boucetta Secreta gPnerale U Mministers ¢
candidatures 2 la 2e édition des 'Industrie, du Commerce et des Nouvelles
«Morocco Awards 2010». Le Technologies et Adil El Maliki, Directeur de ' OMPIC
mmt& ?‘mmmtuwm ﬁ Lv ministére de |'Industrie, du Commerce et des pour dévoiler

regiement de participation, amnsi que

Nouvelles Technologies, en partenariat avec les piéces & constituer pour le dossier

la composition du dossier de
candidature seront dévoikés lors
de la conféence de presse qui
aura lieu ke mandi 14 septerbre &
Casablanca. La confémence sem
animée par Mounia Boucetta,
secrétaie géndrale du minsere de
I'Industrie, du Commerce et des
Nouvelkes echnologies et Adil El
Maliki directair de TOMPIC

'Office Marocain de la Propriété Industrielle et  candidature. =


http://www.aujourdhui.ma/
http://www.financesnews.ma/index.php

Revue de presse

16 Sept 2010

Morocco Awards: Les inscriptions ouvertes

o [ ¢ oroanisateurs tablent sur Sipule gue s personncs morais c phy- ¢ ENUPTSe
une soixantaine de participants 0. b b ot Les ok

oo 20 octobre. dernier dela
nour l¢ dépd des candidatures

Dépots des marques

A fin juillet 2010, les demandes
de depdts de mangucs i I"OMPIC ont
affiché une hausse de 11,4% par
rapport & ln méme pénode de 2009
(Soit 10,087 margques contre 9 058

|"année précédente), Cette progres-

sion cs! Ta résultante de TTRlEments !

tion du nombre de dépdt de marques
mnrocaings, L'OMPIC ayant enregis
tré 3.687 marques (renouvellements
compris) au cours des
mots de cette année contre 3.406 cn

WON soit une ¢y

sepl premicrs

olution de 8,3%)
La part nationale § établit actuclle-
ment 4 36,6%. Les dépdts d'ongine
étrangére ont enregisiré  une Crois
sance de 13,2% (a fin juillet), soil
6.400 margues contre 5, 652 en 2009
Cette évolution s’explique par "aug-
nentation de 10% des demandes de
marques provenant du systeme de

Madrid, soit §1% du total ¢

“rangers. Pour rappel, Je syst
Madrid porte sur 'enregistrement
international des marques. Tl permet
la protection d'une marque dans plu

s pays simultanément moyennant

1 enregisire

le
ment umque. Jd

oot d'une demande ¢

U

1

merter & se développer @t de recount a
SIOITNC O profeciony, souligne Mouny
NUCCHLL, SOCICLUre SCNCHIC Akl MIMIsiey

Industrie ¢t du commeree.  Pour par
iner ou Morocco Awards, les candidats
vent ére titulmires ' une murque de
que, nstrbution
"
| mi ol
) 3C Do 1
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Le Maroc

Cinq trophées seront décernés
lors de la deuxiéme édition

estinée & récompenser

les marques reconnues
comme les plus dynami-
ques par les professionnels
et les plus appréciées par les
consommateurs, la compétition
«Des Morocco Awards» est de
retour pour sa 2éme édition.
Cet évenement est organisé
par le ministére de I’ Industrie,
du Commerce et des Nouvelles

technologies et I'OMPIC qui
vient d’annoncer I’ ouverture
officielle des inscriptions 2
partir du 15 septembre. En
effet, la participation est enti-
rement gratuite et exclusive-
ment réservée aux marques en
vigueur dont le pays de priorité
est le Maroc et exploitées au
niveau national et ou interna-

li(mill. L Suite page 9

16 Sept 2010
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Cinq trophées a la deuxiéme édition

Le ministére de |'Industrie. du
Commerce et des Nouvelles
technologies et I'Office marocain
de la propriété industrielle et
commerciale annoncent
Fouverture des inscriptions pour la
Zeme édition des Morocco Awards

Siham jadraoui
sadrsoui®aujourthal. ma

CSTNCE & recompenser les manjues
onnues comme les plus dyna-
magues par les professionneds of les

phus apprécides par ks consommageuns, ks
compétition «Des Momcoo Awardss et
de retour pour sa 2éme &dition. Cet éve-
nement st organasé par ke manisidre de

I'Industrie, du Commerce et des Nou-
velles Technologies ¢t 1'Office marocain
de la propoété industriedle of commercinke
(FOMPIC) qus vient d"annoncer I'ouver-
ture officielle des inscriptions & partir du
I5 scptembve. En offet, I participation
o enttrement grtuse of exclusivernent
FESErvee s manques en vigueur dont e
pays de priorit est le Maroe et exploites
i nrveau nabional et ou infernational. </
COMPETnon est cuverse G ioute RIS,
personne morale ou physique, finalaire
d'une mamue de fibrigue. de commence
de distribution ow de service», a annoncé
Mounza Boucetta, secrétaire génénale du
mmsiere de |Industrie, du Commerce
et des Nouvelles technologies lors de 1o
conférence de presse, enve lundi 14 wp
tembre, 3 Caablanca. Selon Jes « WRASS

teurs, Fobjectif de cete munifesttion est
de sensibiliser sur I'importance du systéme
de I propriéeé industriefle en pénéral ot
sur cehal des mangues de fabngoe, de com-
merce &1 de service en particulier, 3 encou-
rager I'innovation ef b créativie au sein gy
TS Coonomigue magocn. «Chague am
didat ne pesss deéposer qu'un seud dossier de
PATBCIRON €1 1ie Peut concosrir qu'avex
une seule margue de son portefeuille. Le
tinukure de la margue ne peut pas non
plus, ére & la fois candidat et POvSOrs
a indiqué Adil E] Maliki, directeor de
F'OMPIC. Quant aux fantiats de I"édition
précédente des Morocoo Awands 2009
ils ne peovent pas s TeprSsenter comme
candidat pour cente 2e édition. Les candi-
Gats awront |'occasion jusqu’as 20 octobre
pour déposer leur dossier de candidature
dliment rempli. La notation des MmN

—r

Pour cette 2e édition, les
organisateurs prévoient
également la création d'un 5e
Traphée : le «Prix de la Marque
Innovantes

candidates par le jury se fera sur la base
d'un ensemble de critéres, notamment
politique ' mnovation de ks marque, Je pro-
it et 2 qualiié, Ia politique marketing, les
indicaseurs de [ entreprise o son dévelop-
pement & I'export, I'engagement Ciloyen
de I manque et Je dossier de présentation
de La candidature, Comme |'édition pré-
Cédente. le jury attribuers le trophée de [
meilleuze mangue de fabrique, ke Trophée
de la meilleure mangue de commernce of
distribution et le Trophée de la meilleune
margue de service
Un prix spécial «Prix du Publics scra éga-
lement décerné & un des candidats suite
aa résultaes d'un sondage o opinion wr
la margue préfiérée des Marocains. Pogr
cette 2e édition, les orpanisateurs prévosent
cgzlmmhm’mmd‘m%Tnm ke
«Prix de la Mamque Innovantes. Ce prix
desting & récompenser les margues qui
spponient une réelie valeur aiousée i I'en
treprse quelie que soit fa tille de colle-ci
et donc visant en particudier 3 écom-
penser les petites et moyennes enireposes,
Cing Trophées «Mormoco Awaads 2010w
seront donc remis sux meilicures ayUes
marocanes k 3 décembre prochain lors
@"un diner de Gala & Casablanca B
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A vos «marques» !

® C’est parti pour la 2¢ édition des Morocco Awards @ Les entreprises ont jusqu’au
20 octobre pour déposer leurs candidatures @ Les trophées seront décernes
le 3 décembre a Casablanca

ABOUBACAR Y.BARMA

Les produits

du terroir ne
feront pas partie
de la compétition.

L' événement vise 3 promouvoir 'innovation marocaine et I émergence de marques leaders nationales.

des marques leaders
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Pour Morocco Awards
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organisateurs prévoient égale
ment la création d'un Se Tro-

phée : le « Prix de la Marque
innovante », destiné & récom-
penser les marques qui appor

tent une réelie valeur ajoutée &
l'entreprise, quelle que soit sa
taille, et non l'inverse. Autre-
ment dit, la marque qui a
contribué au développement et
4 la réputation de son entre

prise et qui doit sa renommeée i
ces propres caractéristiques. La
marque innovante sera évaluée
selon quatre critéres : Amélio

ration des produits ou services
existants, conception de pro-
duits et/ou services novateurs,
la force du concept (composi

tion, originalité du design...)
et enfin la stratégie Marketing
(originalité de la communica

tion et des outils de promo-
tion...). Si vous étes intéres-
sées, sachez que la clbture des
candidatures est prévie pour
20 octobre. Une sémaine plus
eard, la liste des marques can

dans chague calegaiiv
et le lauréat de chaque
catégorie.

Cléture

La cldture des candida-
tures est prévue pour
20 octobre. Une se-
maine plus tard, la liste
des marques candidates
et les membres du Jury
de cette deuxiéme édi-
tion seront dévollés (26
octobre).

didates et les membres du Jury
de cette deuxieme édition
seront dévoilés (26 octobre). A
l'instar de la précédente édi
non, l&l ceremonie de remise
des Trophées des Morocco
Awards 2010 sera précédée
d'un Colloque international
Cette année, il se tiendra le 3
décembre prochain et réunira
pour la 1re fois au Maroc, des
pays arabes et africains afin de
débattre sur le droit des
marques.

Retour sur la premiére édition

La premiére édition des «

Morocco Awards, les Mar-
ques a I'honneur » s'est
tenue le 4 décembre 2009 A
Tanger. Elle a connu la pré-
sence de 200 invités du
monde économique. Le
Ministre du commerce, de
I'industrie et des nouvelles
technologies, Ahmed Reda
Chami, était également de la
partie. La Cérémonie de
remise des Trophées s’est
déroulée en présence des 67
entreprises candidates et
d'une importante délégation
étrangére qui avait participé

a la 2e rencontre euro-médi-
terranéenne des Comités
nationaux de lutte contre la
contrefagon. Trois marques
ont été distinguées. Le Tro-
phée de la marque Commer-
ce & Distribution, a été attri-
bué & Marwa, spécialisée
dans le prét-a porter et les
accessoires pour femmes.
Dans la catégorie Service, le
Trophée a été remis &4 BMCE
Bank, alors que le Trophée
de la marque de Fabrique a
éré décerné A Aicha. Quant
au Trophée du Public, il a été
accordé a Méditel.


http://www.maghress.com/fr;jsessionid=7CB9BCB76901F5C09EDF2FAA55F0FA2B
http://www.maghress.com/fr;jsessionid=7CB9BCB76901F5C09EDF2FAA55F0FA2B
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Concours pour révéler la cote d’amour des enseignes

Morocco Awards féte les marques

Pour cette deuxiéme edition, Morocco Awards sur ['expérience de 'année derniére. De enseignes marocaines sont invitées a parti-
affiche ambition de développer le pown- [alimentaire jusqu’a I'habillement, en pas- ciper au concours des meilleures marques
tiel dey marques marocaines, en capitalisent sant par I'industrie et la finance, toutes les «Morocco Awards 2010»,

La compétition ext ouverie b toute ou imemational.» fopliquait M. E)
entreprise thalabre d'one ourque de Maliki Toute entrfprise imtéressée
fabrique, de commerce ou da distribu peut o'imscrire on jéléchargeant le
tion de service. Les inscriptions sont  foemalaire d inscrippon. et le régle
ouvertes depuis hicr, mercredi 13 sep-  ment de participatic ‘ sur le site web
tembre. Le coup d'envor & & donné, HYPERLINK BITpE W IOrOco O
nardi A Casablanca, per Mme Mounia  awards.com™ www ROTOCCO-Uw arids
Houcetta,  secrétaire géodral du  com |

ministire de |"Industree, du Commerce  Les organisatouns (I ottt & pedciset

et des Nouvelles Technologses et Adil  que schaque candxl§ ne pout deposcr
Bl Maldd, drecteur de 'OMPK qu'un scul dossicr ¢ participation ct
(Office marocain de propriétd indus ne pewt concount @'avec une seule
ielle ¢ commercidle). Lots d'un  margque de son pmr 3 De plus
point de presse tenu 4 'occanaon «Je utubatre do ba mprgue ne pewt |v|\
les organsatouns oot doané de farges  mon plus, éue 4 Y fons cans
explicatinns sir les modalités de par-  spamsons. note MJEl Maliki. De I.-
tcipation, les piddes i constituer powr méme maniére, pptan-il ks laard
le dossier de umlulam.n mnal que jes =ty de I'édition présdente ne peuven|
pancipales nouveautds de cotie 2eme  pas pRICIper @ ¢ e Jéme édition. 1l
odition oMl 'mwlc para CUTY uc ia p\"hi.i(
Initié par le ministére de I'Industnc des InscTiptions rpie OGVEINe jusqu au
du Commerce et des Nouvelles 20 octobee 2010
rechnoiogies, e pangnanal  avec 1 est A noter gugpour cetie Jéme &4
OMPIC, le concours est destiné 4  tion, les onganfateurs ont infrochuit
révéler la cote & amout des enscignes un Séme trophpe pour « la margue
marpcaines et & primer les meilleures  innovante p, define & réco mpm-u les
margues qui ont fax preave de ¢ en w.vunc; qua o ortent une réelie val
sance of d'moovation, miah wusst de  our ajousée. ‘Ef tout, § Trophées som
fidélisation de Jeurs clients. 1 sagit  prévas pour giie édition (meilleure
' imstalier Je comoept de succés dans  marque de fitgque meslicure margue
a culture des entreprises et pr bubtion, meil
voit Jes marques marocaines face 4  leurs margropde scr

CC ), IS smas!

la monide en puissance gt marques  le Prix Séfal Public. Ce demier Mme Mounia Boucettn et Adil Al Maliki en conférence de presse & Casablanca
dutnbutcurs, résume me M.n.."u ot résorvémiin entreprises s mieus (Groupoment  dex  ann ! J le dermer en date relatif aux nomes et & la cenpomsabiling sociale) et ouvn
dans unc déclaranon devant la pressc notées p.ul‘u clionts, Tous sectours Maroc) en tamt Que sponsie ~okd ne n de ln propowdte maellec 2 voie sux produst de terroer. Car dan
Entreprises, d vos marngues. confondus 0 saluces posr lour -. ST Outre ¢ Groupe OCF Poste { it anelh comexte d swjourd hul, les grande
La participation 4 ce Conoours est  He ot I"welution 7 de ) Marog ¢vdncment béndic) L pnbition des  orgamisateurs ~ (mondmalsation oblige) com
dovasent préciser les ofgan marque. A femise TIX O8 préviae ju soutien de la CGEM of d'ant une relation dursble avec le " ent & travailler sur e développe
en réponse & des Goestions le 3 ddonbre 2010 4 Casablanca, lors  Jroupes prives THI r ut on potsssant les m durable, ot A s¢ ™ weher de
de jourmalintes. « La ;1111\1'1.|lnm et d'un diev de gala Lo orgamisateurs veulem a Soane entrepnses 4 wier de 'innovation teelances demain. Comme dura
smtidrement gratuste ot clic est ouvene Souticrds pariciares prives A I'évenoment une dimen 1 MEeTTIS Cels dn, en de 5 fixés | antre ¢ Is beautifuls muis « b
i toutes Jes marques on vigueor dont  Morog® Awards doit son socces 0 NODAE, N Organisant en marge | - juary, il sorait wtile de réfléchir s reyg Co serait domamag
le payy de pnonté ost le Maroe of s qut™e et au soubien des pane ma tation un collog ] TR 3 3¢ nouvosux Criferes (Ceux motam de ratey
expiotséed Ay nivesu nathonal et naires privés, notamment le GAM du Traed de Sengay v ) "énque, 4 |'envirompement A K
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VMiorocco Awards 2010 : Les candidatures sont lancées

Un nouveau prix dédié a la marque innovante.

Et de deux pour les Morocco Awards, la compétition qui devient désormais un rendez-vous
annuel pour désigner les meilleures marques marocaines. Le dépdt des candidatures est
ouvert a partir d’aujourd’hui (16 septembre). Toutes les entreprises, qu’elles soient
personnes morales ou physiques, titulaires d’une marque de fabrique de service ou de
commerce sont éligibles pour participer a cet événement. Les seuls qui fassent exception
sont les gagnants de I'année derniéere et les sponsors de cette édition. Les entreprises qui
ont remporté des trophées I’'année derniere sont en mesure de concourir avec d’autres
marques de leur portefeuille. Encore faut-il que les marques présentées a la compétition
aient leur dépot initial au Maroc. Elle doivent également avoir le Maroc comme pays de
priorité, méme si elles sont présentes a I'international.

Trois prix seront décernés a la marque de fabrique, la marque de commerce et de
distribution et la marque de service, en plus d’un prix du public
C’est le cas, a titre d’exemple, de Koutoubia ou Attijariwafa bank qui sont certes présentes a
I'international, mais dont le pays de priorité demeure le Maroc. Ceci dit, les entreprises
étrangeres installées au Maroc ne sont pas exclues de la compétition. Mais elles doivent
concourir avec des marques dont le dépdt initial a été fait au Maroc. Les organisateurs
tiennent absolument a préciser que la participation est «entieérement gratuite». Chaque
candidat ne peut déposer qu’un seul dossier portant sur une seule marque triée dans le
portefeuille stratégique. La date limite de dépdét des dossiers est prévue pour le 20 octobre.
Le jury se basera sur six critéres pour faire son choix. Il s’agit de la politique d’innovation de
la marque, la qualité du produit qui lui est adossé, la politique marketing qui lui est associée,
le développement a I'export, 'engagement citoyen de la marque et la présentation du
dossier de candidature. Comme c’était le cas lors de I'édition précédente, trois prix seront
décernés a la marque de fabrique, la marque de commerce et de distribution et la marque
de service, en plus d’un prix du public. La deuxiéeéme édition connattra I'attribution d’un
Nnouveau prix dédié a la marque innovante. A noter enfin que les trophées seront remis le 3
décembre.

Nouaim Sqgalli
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Ouverture des candidatures pour la 2éeme édition des
"Morocco Awards 2010"

Casablanca - Le ministéere de I'lndustrie, du Commerce et des Nouvelles
technologies a annoncé mardi a Casablanca |I'ouverture des candidatures pour
les participants a la 2éeme édition des Morocco Awards 2010.

Ce concours de l'excellence initié en partenariat avec I'Office Marocain de la
Propriété Industrielle et Commerciale (OMPIC) en collaboration avec la
Confédération Générale des Entreprises du Maroc (CGEM), vise a valoriser et a
encourager les marques marocaines les plus performantes avec a la clé des
Trophées pour les meilleures entreprises.

Nouveauté de cette 2éme édition, comme il a été souligneé lors de la
conférence de présentation, un 5eme Trophée baptisé "prix de l'innovation' et
qui est destiné aux petites et moyennes entreprises.

La participation sans frais est ouverte a toutes les entreprises marocaines,
titulaires d'une marque de Fabrique, de Commerce et Distribution ou encore
de service, exception faite des marques ayant remporté les Trophées 2009.

La cérémonie de remise des Trophées de "Morocco Awards 2010" sera
précéedée par un colloque international sur les marques qui réunira les
représentants des pays arabes et africains.

La lere édition de "Morocco Awards'" a été organisée en décembre 2009 a
Tanger avec la participation de 67 entreprises candidates.

Les Trophées "Morocco Awards'' sont attribués aux marques marocaines les
plus performantes dans les catégories "Commerce et distribution'', "service'’,
"Fabrique'', outre le trophée décerné par le public.
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C'est parti pour la 2éme édition!

MARQUES. |« coup d'envos
de la 2eme édition de Mo-
rocco Awards a été lance
mardi dernier @
blanca par le ministére de
I'Industrie, du commerce et
des nouvelles technologies,
conjointement avee 'Office
Marocain de la Propnéte
Industrielle et Commer-
ciale (OMPIC)

Morroco Awards est, rap-
pelons le, une compétition
destinée A toute entrepnse
titulaire d'une marque de
fabnque, de commerve,
de distribution ou de ser-
vice. La participation est
enticrement gratuite et
exclusivement reservee
AUX MArques en vigueurs
dont le pays de priorité est
le Maroc et exploitées au
niveau national et/ou inter-
national

Casa-

Cette compétition est
destinée a récompenser
les marques qui ont

le mieux contribué au
développement et a la

réputation de leurs
entreprises”.

Les entreprises peuvent
s¢ présenter, jusqu'au
26 octobre prochain, en
téléchargeant le formu-
laire d'inscription et le
réeglement. de partici-
pation sur le site web
www.morocco-awards.
com

Prix et Trophées

La notation des
mAarques candidates
par le jury se fera,

expliquent les organisa-

teurs, sur la base d'un en-
semble de critéres tels que
la politique dinnovation,
le produit et sa qualité, la
politique marketing. Les
indicateurs de l'entreprse
et son développement a
l'export seront aussi prises
en considération ainsi que
l'engagement citoyen de

la marque et le dossier de
présentation de la candida-
ture

Comme pour sa premiere
&dition, le jury attribuera
les Trophées de la meilleur
marque de fabrique, de la
meilleure marque de Com-
merce et Distribution, et
de la meilleure marque de
Service

Un prix spécial dit "prix
du public" sera égale-
ment décerné a un des
candidats suite aux
résultats d'un sondage
d'opinion (d'un échan-
tillon de 1.700 consom-
matoeurs) sur la marque
préférée des marocains

Nouveautés

Pour cette Ze édition,
les organisateurs preé-
voient la création d'un
Séme trophée: le “prix
de la marque Inno-
vante” destiné a récom-
penser les marques qu
apportent une réelle
valeur ajoutée a l'entre-
prise quelle que soit
la taille de celle-cy, et
done visant en particulier &
récompenser les petites et
moyennes entreprises,
Cette édition prévoit éga-
lement la mise en place
d'un catalogue présentant
chaque entreprise candi-
date a la compétition. Une
présence de délégations
Otrangéres réunissant

16 Sept 2010

plus de 300 entrepreneurs
de différentes ongines
sont  par ailleurs atten-
dues, Ft la Confédération
Générale des Entreprises
Marocaines (CGEM) s'an-
NONCE COMME NOUVERU par-
tenaire i 'événement,

Enfin, un colloque nter-
national sur le “traité de
Singapour” sera organise lo
jour de la remise des prix,
appelée désormais "Jour de
la grande féte des marques
marocaines’ prévu pour le
3 décembre prochain,

Ce colloque est
l'occasion de montrer au
partenaires commerciaux
étrangers la dynamique
des marques marocaines
et leur potentialités de
partenariats avec les
entreprises étrangeéres,
mais aussi une forme de
lutte contre la contre
facon”.

» Hayin Fad
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LEMATIN

i i Prise de conscience élevée par les
entreprises marocaines de l'importance
des marques dans la commercialisation de

BB L (égislation marocaine contient
un grand nombre de principes Enonces
par les dispositions de TACTA.

. . Environ la moitié du total des
demandes d’enregistrement des marques
revient aux secteurs des services et de

l'agroalimenmire."

leurs produits.”

«LACTA ne nuira pas a la circulation
transfrontaliere des médicaments génériquesy

L'OMPIC a mis en
cEUVIe un programs-

rOCco Award g

Mndustrie

atteint 3 8486 demandes contre
1.556 durant la méme période

bI#", lors de I procédure de
déliviance de brevet d'inven

publiques. L'accord commer

clal relatif A la contrefacon

me pour orienter la ommerce ot de " de 2009, soit une augmenta-  tion Crl projet .u:rul auss n'entravera aucunement In
technologies, #n collabaratior tion de 109 canion o apporter des am<elio capacité des signataires & res
recherche dans les v > : )
e‘; ité | avec FOMPIC, a décidé de ren rations aux lispositions  pocter les drolts et les libertés Adil E! Maliki, derocteur général
universites vers les dre cene manifestation annuel  Trouvez-vous que les existontes ausst bien en matié-  fondamentaux. 1) se confor  de I'Office marocain de la pro

besoins de I' entre-
prise, en les faisant
bénéficier de l'infor-
mation technique
contenue dans les
documents de bre-
vets,

olf ¢

récompenses
encourager bes ma
caines les pl
1

lea plu

ques Cette
deuxieme édition se dén
par la création du roph

margues ayant participé
A la premiére édition re-
présente “fidélement™ e
Paysage des margues ma-
rocaines 7

Pour rappel, 72 dossiers de
candidatures ont é1¢ dépoaés A

I"OMPIC pour la participation

re des marques que des dessins
1 modéles industriels. Il tien
dra également compte des
engagements du Maroc dans e
cade de FAccord commercial
anti-contrefagon (ACTA) gqui
est en cours de négociations

mern A FAccord sur les aspects
des drois de la propriéed intel
lecruelle qui touchent au com
merce (ADPIC) et & ln Déclara
von sur les ADPIC et & Ia sané
publique de 'OMC. Cet accord
ne nuira pas & la circulation
transfrontaliére des médica

priéte industrielle et commarciale

(OMPIC)

tiellement & 'sugmentation
notable de 43,5% des deman
des de brevets d'invention
déposées par des personnes
morales par rapport & la méme

wargue gul a contrd A la premiére édition des En pariant de I'ACTA, il ments génériques légitimes période en 2009, soit 33
PROPOS RECUEILLIS PAR veloppement et A la Awards”. 67 margues parait que le Maroc prend 11 est & noter qu'en marge des demandes de b s en 2010 ||
REDOUANE CHAKIR 3¢ SO ENtreprise tenues, réparties en part activement, via votre différents rounds, des réunions contre 23 en 2 Aussi, les

Le MATIN : Par quol se dis

tingue la deuxiéme édition

des "Morocco Awards" ?
ADIL EL MALIK] Apres e

Qu'en ot il du dépdt des
marques ces derniéres
années ?

Les dé

margue dans Ia
distribution
ant 2009, I

categorie

COmmerce ¢

Signalons que d

Office, aux différents
cycles de négociations,
alors qu'apparemment,
<ot accord est dénoncé
par plusieurs réseaux

ant e1¢ organistes avec les
ONG afin d'expliquer et de cla
rifier les objectify de cet accord
et de répondre aussi & beurs

différentes Interrogations

demandes de brevets dinven
tion déposées par les univers)
[£3 marocaines ont nettement
évoluéd en comparaison avec
2009; 16 brevers universitaires

succes qu'a connu In lre &d répartirl demandes de internationaux d'assocla- Pour ce gui est du Maroc, sa ! universités) en 2010 contre
mArgues bes & POMPIC tions, dont certains ont I¢gislation contient un grand 2 'année précédente
sclon la classification interna #té créés rlen que pour nombre de principes énonceés Dans ce sens, 'Office déplote
tionale de Nice, montre que les cet objet. Que gagnora le par les dispositions de 'ACTA tous ses efforts afin d'lnstaurer

(.

déploie tous ses
efforts afin d'instau-

rogr

rotal des

teurs des services

slimentnire

respectiverent

total des demande

Maroc 7

Linmtiative ACTA vise & déf
nir des standards Internatio
naux en matktre dapplicatios

Croyez-vous gque I"'objectif
que vous vous étes fixés
de 1000 brevets d'inven-

une culture de brevets ot déve
lopper lesprit de créativité et

1'in
les instnations chargées de

wation suprés de toutes

X 3. heu d'uniquemem trement des droits de propriéetd intel tion marocains déposés a recherche o1 développement
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La course est lancée
pour les Morocco Awards

CIIXIE Elles étaient 4 entreprises a étre primées lors de la lére édition de Morocco
Awards, elles seront cinq cette année. Lesquelles ? Réponse le 3 décembre prochain.

Bouchra Alaoui Ismaili

lus qu'une simple compé
tition, Morocco Awards
représente aujourd hui
une sorte de label qui prime la
créativité et l'innovation des
Cel
les-ci ont jusqu'au 15 octobre

centreprises marocaines

pour s‘inscrire au concours
2010, Criteres exiges : innova
tion, bonne politique marke

ting, performance, qualité du

produit et sens de la citoyen-
neté. Lentreprise la plus méri-
tante dans chague catégorie
(fabrique, services, commerce et
distribution) se verra décerner
un trophée qui récompense la
créativité, Un 4° trophée (prix
du public) est prévu pour cou
ronner 'entreprise qui rem-
portera le plus de voix suite a
un sondage aupreés de 1.200
consommateurs, Nouveauté de
cette anneée, un 5e trophée dit
de « l'innovation » pour moti-
ver les PME & créer leurs pro
pres margues

La cérémonie

de remise destro

phees est prevud

1C
» le

3 décembre a
Casablancaetsern
precedeoe par
un collogue

international

Un évenement qui réu
nira, pour la premiére fois au
Maroc, des pays arabes et afri
cains qui mettront les marques
au coeur des débats

Podium de la 1ére édition

Plus de 67 entreprises ont par
ticipé a Morocco Awards 2000
Trois ont ét¢ primées

Dans la catégorie « marque de
fabrique », cest la Société Aicha
qui a remporté le prix, tandis que
pour les « Services », Cest BMCE
Bank qui s'est distinguée. Par
allleurs, la marque marocaine
de prét-a-porter Marwa a rem
porte le trophée de ln meilicure
marque de commerce et dis
tribution. Le prix du public est
revenu & Méditel. Quelles mar
ques succederont & ces premie-
res championnes 7 On le saura l¢

décembre. ¢

Du 1¢" au 7 Oct. 2010

Lors de la Yere édition, le Trophée de la meilleure marque de Service
est revenu 3 BMCE Bank. »uoro meommion
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Extrait d’'une interview réalisé par Jeune Afrique avec Mohamed ELMANDIJRA,
Directeur Général de Meditel

« Le controle de Méditel reste marocain »

Jeune Afrique : Meéditel est-il appelé a passer sous la marque Orange?
M. ELMANDIJRA : Il n’y a pas d’a priori. Méditel est une marque forte. En 2009,
elle a été désignée meilleure marque marocaine tous produits confondus. Il ne
faut pas pour autant étre dogmatique par rapport a cela. C’'est une chose qui

pourra étre considérée, mais qui ne sera déterminée que par des soucis de
performance.
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MOROCCO AWARDS, SOUS LE
SIGNE DE L’ INNOVATION

Le Coup d'envoi de la 2¢ édition des Morocco Awards a
ete lancé mardi 14 septembre a Cas

sSADIaNCa par le
ministere de |'Industrie, du commerce et des nouvelles
rechnologies, conjointement avec I'Office Marocair de
la Propriété Industrielle et
cefte 2¢ édition
a'un 5e frophée : le Prix de Ia marque innovante, destiné
Q recompenser les marques qu
vateur gjoutee a lentreprise

v\"'r'n'mwf-r'('.(' e (OMPIC). Pour

IE5 organisateurs préevoient la créatior

"‘]D( ( l?r,‘r‘;? lal= "F;‘_;‘!f_,
quelle que soit la taille de celle-ci

Inscriptions ouvertes jusqu'au 14 octobre pour les enfreprises maroc

aines :
www.ompic, org.ma
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Etaient présents également :

*ﬂ/ Diffusion d'un reportage dans le grand journal en langue

sy S francaise et arabe

<« Diffusion d’'un reportage dans les news de 12h45 et de

U 20H45

Passage dans les flash info

M Passage dans les flash info en arabe et en francais
medlna 5 v

Maroc, ma N
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Conférence 3 Juin 2010 — Casablanca

« Annonce de la 2¢ éedition des Morocco Awards »
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+ Role des marques
Un seminaire sur (e role des margues dans e développement stratégique de |
entreprisey sera organise le 3 juin par la CGEM. le Mimstere du Commerce |
'Ompic (Office Marocain de Propriét¢ Industrielle ¢t Com-

de I'industrie et
mercialc). Ce séminaire, qui s¢ tiendra au sicge de la Confédération. entre dans

lo cadre des activités du Comité national pour la propriété industrielle ¢ antl-
Contrefagon. 11 a pour objectif de montrer 'intérét de la marque cn tant qu'outl
la lutte contre la

de développement de I'entreprise c le role de sa protection dans
contrefacon, Cette rencontre verra la presentation d'expeniences averees e matiere
de promotion de marques notammen! celle de I'Union des fabricants (Unifab-
France). d associations dentreprises de grandes marques (Chanel, Renault, Lours
Viitton....) La rencontre sera également Ioccasion d'annoncer la 2¢ édition des
Trophées « Morocco Awards ». Ce prix vise la promotion des marques marocaines
i I'échelle nationale, intermationale ¢t de souligner les efforts du Maroc en matiere

de propricté industrile

Casablanca abrite, en novembre prochain, la 2e édition de
"Morocco Awards 2010", pour récompenser les marques
marocaines les plus performantes, Cette manifestation vise &
valoriser et a encourager les marques marocaings avec la remise
de trophées aux plus performantes. Elle est initiée par le
ministere de [Industrie, du Commerce et des Nouvelles
technologies, en partenariat avec [Ompic et en collaboration avec
[ CGEM, Cette 2e dition connaitra la création d'un Se trophee
appelé le "prix de [innovation” afin d'encourager les petites et
moyennes entreprises. Le [ancement des inscriptions des
marques candidates débutera le 15 septembre prochain,
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La ville de Casablanca abrite, en novembre prochain, la 2éme édition de "Morocco Awards 2010", pour
récompenser les marques marocaines les plus performantes.

Cette manifestation, initiée par le ministére de 1'Industrie, du Commerce et des Nouvelles Technologies, en
partenariat avec L'Office Marocain de la Propriété Industrielle et Commerciale (OMPIC) en collaboration avec la
Confédération Générale des Entreprises du Maroc (CGEM), vise a valoriser et a encourager les marques
marocaines avec la remise de Trophées aux plus performantes d'entres elles.

Lors d'une conférence de presse organisée jeudi, au sieége de la CGEM a la capitale économique, les organisateurs
ont indiqué que cette 2éme édition connaitra des nouveautés, en particulier la création d'un 5¢me Trophée
appelé le "prix de l'innovation™ afin d'encourager les petites et moyennes entreprises.

Le lancement des inscriptions des marques candidates débutera le 15 septembre prochain, ont-ils tenu a
expliquer précisant que la participation est ouverte a toutes les entreprises marocaines, titulaires d'une marque
de Fabrique, de Commerce et Distribution ou encore de service, exception faite des marques ayant remporté les
Trophées 2009.

Et d'ajouter que la cérémonie de remise des Trophées de "Morocco Awards 2010" sera précédée par un colloque
international sur les marques, qui réunira des pays arabes et africains.

La 1¢re édition de "Morocco Awards a été organisée le 4 décembre 2009 a Tanger, avec la participation de 200
invités du monde économique, 67 entreprises candidates ainsi qu'une importante délégation étrangére qui avait
participé également a la 2éme rencontre euro-méditerranéenne des Comités de lutte contre la contrefagon.

Les Trophées "Morocco Awards”™ sont attribués aux marques marocaines les plus performantes dans les
catégories "Commerce et distribution”, "service"”, "Fabrique”, outre le trophée du public.-(MAP)-

aufait/MAP
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LAY 1 EED

Le calendrier et les nouveautés de I'édition 2010 seront dévoilés jeudi 3 juin

« Récompenser les marques les plus innovantes, celles qui sont dans nos esprits et dans
nos coeurs...». Ahmed Reda CHAMI Ministre de I'Industrie, du Commerce et des
Nouvelles

Technologies résumait ainsi I'objectif des « Morocco Awards » organisés pour la 1ére fois
a Tanger, le 4 Décembre 2009.

Devant le succés rencontré par cette initiative, le Ministére de I'Industrie, du Commerce
et des Nouvelles Technologies en partenariat avec I'Office Marocain de la Propriété
Industrielle et Commerciale, a décidé de rendre annuelle cette manifestation.

Une conférence de presse sera organisée, jeudi 3 juin, animée par Mme Mounia
BOUCETTA, Secrétaire Général du Ministere de I'Industrie, du Commerce et des
Nouvelles Technologies et M. Adil El MALIKI, Directeur de 'OMPIC, pour dévoilerle
calendrier ainsi que les nouveautés de I'édition 2010.
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LEMATIN.ma Les marques

sur les starting-blocks

‘'RE K a 2 édition de "'Morocco Awards”, qui récompensent les marques les plus innovontes, est
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Le Brvares dvo palitigue

Casablanca- La ville de Casablanca abrite, en novembre prochain, la 2éme édition de "Morocco Awards
2010", pour récompenser les marques marocaines les plus performantes.

Cette manifestation, initiée par le ministére de I'Industrie, du Commerce et des Nouvelles Technologies, en
partenariat avec L'Office Marocain de la Propriété Industrielle et Commerciale (OMPIC) en collaboration avec la
Confédération Générale des Entreprises du Maroc (CGEM), vise & valoriser et a encourager les marques
marocaines avec la remise de Trophées aux plus performantes d'entres elles.

Lors d'une conférence de presse organisée jeudi, au siege de la CGEM a la capitale économique, les organisateurs
ont indiqué que cette 2éme édition connaitra des nouveautés, en particulier la création d'un 5¢me Trophée appelé
le "prix de I'innovation™ afin d'encourager les petites et moyennes entreprises.

Le lancement des inscriptions des marques candidates débutera le 15 septembre prochain, ont-ils tenu a expliquer
précisant que la participation est ouverte a toutes les entreprises marocaines, titulaires d'une marque de Fabrique,
de Commerce et Distribution ou encore de service, exception faite des marques ayant remporté les Trophées 2009.
Et d'ajouter que la cérémonie de remise des Trophées de "Morocco Awards 2010™ sera précédée par un colloque
international sur les marques, qui réunira des pays arabes et africains.

La 1¢re édition de "Morocco Awards a €té organisée le 4 décembre 2009 a Tanger, avec la participation de 200
invités du monde économique, 67 entreprises candidates ainsi qu'une importante délégation étrangére qui avait
participé également 3 la 2éme rencontre euro-méditerranéenne des Comités de lutte contre la contrefagon.

Les Trophées "Morocco Awards™ sont attribués aux marques marocaines les plus performantes dans les catégories
"Commerce et distribution”, "service”, "Fabrique”, outre le trophée du public.
Source : MAP
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FINANCES 1)

Apres le succés rencontré en 2009, les Morocco Awards remballent pour une deuxieme édition 2010. Cette année, le concours
qui met en valeur et encourage les marques marocaines, associe le ministére du Commerce et FOMPIC avec, comme grande
nouveauté, la collaboration de la CGEM.

Lautre nouveauté de cette année est la création d’un 5éme trophée baptisé «Prix de FInnovation» pour encourager les PME
inscrites au concours.

La ville de Casablanca accueillira la cérémonie de remise des prix prévue pour le 30 novembre. A Finstar de la précédente
édition, la participation a ce concours est ouverte a toutes les entreprises marocaines titulaires d’'une marque de fabrique, de
commerce, ou de distribution. Les marques ayant remporté des trophées 'année précédente sont exclues de la compétition
cette année, mais celles ayant déja concouru peuvent retenter leur chance pour cette deuxieme édition des Morocco Awards
2010. Les inscriptions débuteront le 15 septembre prochain pour étre closes un mois plus tard, date a laquelle démarrera le
traitement des dossiers. Les candidats doivent répondre a de nombreux critéres de sélection, a commencer par le degré
d’innovation, la performance et la qualité du produit.

Les membres du jury de cette édition seront présentés a la presse le 26 octobre. Un jury différent de celui de 'an demier.
D’autres part un nouveau sondage d’opinion sera effectué auprés d’un échantillon de 1.200 personnes pour décemer le
Trophée du Public a la marque qui obtiendra le plus de voix.

Comme pour 2009, I'édition 2010 prévoit I'organisation d’un colloque interational sur le Traité de Singapour qui réunira, pour
la premiére fois au Maroc, des experts de pays arabes et africains pour débattre sur le droit des marques. Un traité que le
Maroc n’a pas encore ratifié mais dont la démarche en vue d’y adhérer est en cours d’étude.

La premiére édition qui s’est tenue le

4 décembre a Tanger avait connu la participation de prés de 70 entreprises qui se sont portées candidates au concours. De
méme qu’elle avait accueilli une importante délégation étrangére qui avait participé a la deuxieme rencontre
euroméditerranéenne des Comités nationaux de lutte contre la contrefacon.

L'année demiére, Marwa avait regu le Trophée de la catégorie commerce et distribution.

Le trophée de la marque de service est revenu a BMCE Bank, tandis que celui de la marque de fabrique a été remporté par
Aicha. Enfin, le Trophée du Public a été attribué a Méditel.

LB
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Apres le succes qu’'a connu la 1ére édition des
Morocco Awards, le ministére de I'Industrie, du
Commerce et des Nouvelles technologies, en
partenariat avec 1'Office marocain de la
propriété industrielle et commerciale (OMPIC),
a décidé de rendre annuelle cette manifestation,
annonce un communiqué de presse. Dans cet
esprit, une conférence de presse dédiée a la
présentation de I’édition 2010 se tiendra jeudi 3
juin a Casablanca. Cette conférence sera animée par
Mounia Boucetta, secrétaire générale du ministére
de I'Industrie, du Commerce et des Nouvelles
technologies et Adil El Maliki, directeur de 'OMPIC.
Dans ce cadre, le calendrier et les nouveautés de
cette édition 2010 seront dévoilés, précise le
communiqué. Pour rappel, la conférence sera
précédée par un séminaire sur «Le role des
marques dans le développement stratégique de
I'entreprise».

La ville de Casablanca abritera, en novembre
prochain, la 2éme édition de «Morocco Awards
2010», pour récompenser les marques
marocaines les plus performantes.

Cette manifestation, initiée par le ministére de
IIndustrie, du Commerce et des Nouvelles
technologies, en partenariat avec 'OMPIC et en
collaboration avec la CGEM, vise a valoriser et a
encourager les marques marocaines avec la remise
de Trophées aux plus performantes d’entre elles.
Lors d’une conférence de presse organisée jeudi, au
siege de la CGEM dans la capitale économique, les
organisateurs ont indiqué que cette 2éme édition
connaitra des nouveautés, en particulier la création
d’'un 5¢me Trophée appelé «Prix de I'innovation»
afin d’encourager les petites et moyennes
entreprises. Le lancement des inscriptions des
marques candidates débutera le 15 septembre
prochain, ont-ils tenu a expliquer précisant que la
participation est ouverte a toutes les entreprises
marocaines, titulaires d’'une marque de fabrique, de
commerce el distribution ou encore de service,
exception faite des marques ayant remporté les
Trophées 2009.
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BLADI.

La 2éme édition de "Morocco Awards 2010" qui
récompense les marques marocaines les plus
compétitives, se tiendra en novembre prochain a
Casablanca.

Les inscription au Morocco Awards 2010, manifestation
qui vise a encourager les marques marocaines dans leur
développement, débuteront le 15 septembre prochain.
Les candidats inscrits seront en lice pour les prix
"Commerce et distribution”, "Service", "Fabrique",
"Public" et "Innovation".

Cette édition sera par ailleurs précédée par un colloque
international sur les marques avec la participation de
pays arabes et africains.

Evénement de marque, la premiére édition de Morrocco
Awards organisée en décembre 2009 avait rassemblé
guelque 200 invités et 67 entreprises candidates.
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IMTERMET FAR MAROQC TELECOM

Cette manifestation, initiée par le ministeére de I'Industrie, du Commerce et des Nouvelles Technologies, en
partenariat avec L'Office Marocain de la Propriété Industrielle et Commerciale (OMPIC) en collaboration avec la
Confédération Générale des Entreprises du Maroc (CGEM), vise a valoriser et a encourager les marques
marocaines avec la remise de Trophées aux plus performantes d'entres elles.

Lors d'une conférence de presse organisée jeudi, au siege de la CGEM 2 la capitale économique, les organisateurs
ont indiqué que cette 2éme édition connaitra des nouveautés, en particulier la création d'un 5¢me Trophée
appelé le "prix de I'innovation™ afin d'encourager les petites et moyennes entreprises.

Le lancement des inscriptions des marques candidates débutera le 15 septembre prochain, ont-ils tenu a
expliquer précisant que la participation est ouverte a toutes les entreprises marocaines, titulaires d'une marque
de Fabrique, de Commerce et Distribution ou encore de service, exception faite des marques ayant remporté les
Trophées 2009.

Etd'ajouter que la cérémonie de remise des Trophées de "Morocco Awards 2010™ sera précédée par un colloque
international sur les marques, qui réunira des pays arabes et africains.

La 1¢re édition de "Morocco Awards a été organisée le 4 décembre 2009 a Tanger, avec la participation de 200
invités du monde économique, 67 entreprises candidates ainsi qu'une importante délégation étrangére qui avait
participé également a la 2éme rencontre euro-méditerranéenne des Comités de lutte contre la contrefagon.

Les Trophées "Morocco Awards™ sont attribués aux marques marocaines les plus performantes dans les
catégories "Commerce et distribution”, "service"”, "Fabrique”, outre le trophée du public. -MAP-
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MarocEco.ma

La deuxiéme édition de Morocco Awards 2010 aura lieu a Casablanca en novembre prochain. C'est ce qu‘ont
indiqué jeudi les organisateurs lors d'un séminaire tenu au siége de la CGEM sur le rile des marques dans le
développement stratégique de Pentreprise.

L'Office marocain de la propriété industrielle et commerciale (OMPIC), le ministére de PIndustrie, du commerce et des
nouvelles technologies et la CGEM visent a travers cette manifestation a promouvoir les marques marocaines, notamment
en récompensant celles les plus performantes, et a souligner les efforts du Maroc en matiére de propriété industrielle.
Selon ces derniers, cette 2éme édition connaftra plusieurs nouveautés, entre autres la création d'un 5éme trophée appelé «
Prix de l'innovation » dans le but d'inciter les petites et moyennes entreprises a I'innovation et i la création de valeur
ajoutée.

[l est 3 noter que I'opération des inscriptions des marques candidates débutera le 15 septembre prochain. La participation
est ouverte 2 toutes les entreprises marocaines, titulaires d'une marque de fabrique, de commerce et distribution ou encore
de services, a I'exception bien évidement de celles récompensées en 2009.1l est également prévu que la cérémonie de
remise des trophées de Morocco Awards 2010 soit précédée par un colloque international sur les marques, qui réunira des
pays arabes et africains.

Rappelons que la premiére édition de Morocco Awards a eu lieu le 4 décembre 2009 a Tanger; avec la présence de 200
invités du monde économique, 67 entreprises candidates ainsi qu'une importante délégation étrangére qui avait participé
également a la 2éme rencontre euro-méditerranéenne des Comités de lutte contre la contrefagon. Selon I'OMPIC, ce
concours a connu un grand succes. Les trophées de la compétition sont attribués aux marques marocaines les plus
performantes dans les catégories « Commerce et distribution », « services », « Fabrique », outre le « Trophée du public ».
Par ailleurs, le séminaire organisé jeudi a la CGEM rentre dans le cadre des activités du Comité national pour la propriété
industrielle et Anti-contrefacon (CONPIAC). Il a pour objectif de montrer I'intérét de I'intégration de la marque comme outil
de développement dans la stratégie de Pentreprise et le role important de la protection de la marque dans la lutte contre la
contrefacon. Il vise également a présenter certaines expériences avérées en matiére de promotion de marques, notamment
celle de I'Union des Fabricants (UNIFAB - France), association d’entreprises de grandes marques (Chanel, Renault, Louis
Vuitton,...).

Homan Loudilli


http://www.maroceco.ma/web/index.php
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