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Morocco Awards au Morocco Mall

® Comme chaque année, depuis 4 ans, la cérémonie des trophées Morocco Awards
se tiendra en décembre @ Cette année, I'innovation est a ’honneur pour
récompenser une marque ayant produit «une rupture»

PAR A.S.M

Et de quatre ! La cérémonie annuelle de

remise des Morocco Awards est devenue
un rendez-vous incontournable pour les
marques marocaines, puisque cette année se
tiendra la 4° édition de cette remise de trophées.
Ceest ainsi que le 7 décembre se tiendra pour la
quatrieme année consécutive cet événement.
Organisée par 'Office marocain de la propriété
industrielle et commerciale (OMPIC) et le mi-
nistere de 'Industrie, du commerce et des nou-
velles technologies, cette édition 2012 est pla-
cée sous le théme de I'innovation avec pour
slogan, «Morocco Awards 2012 : les marques met-
tent le cap sur l'innovation». La nouveauté donc
est'ajout d'une nouvelle catégorie. Le 7 décem-
bre prochain verra donc une entreprise récom-
pensée par le «Trophee de la marque innovante».

«L'idée est de mettre a honneur une marque qui a
produit une rupture, qu'elle soit technologique, dans
le business ou dans le savoir-faire», explique ainsi
Adil EIMaliki, DG de TOMPIC. Et a I'image des

éditions précédentes, six autres trophées seront
remis. Il s'agit en occurrence des prix de la
marque de fabrique, de lamarque de service, de

lamarque de commerce et de distribution, de la

marque émergente, de la marque de terroir et
de lamarque marocaine, qui se développe a I'in-
ternational. A noter par ailleurs, que ce dernier
prix est remis,par 'Organisation mondiale de
la propriété intellectuelle (OMPI).

Célébration en grande pompe

Apres avoir été célébrée en 2009 a Tanger, en
2010a Casablancaeten 2011 a Mohammedia, la
cérémonie de remise des trophéesa lieu cette fois
dans I'antre des marques au Maroc, a savoir le
Morocco Mall. Bt ce n'est bien stir pas une coin-
cidence. Ils'agit méme d'une «rencoritrenaturelle»,
comme le souligné Adil El Maliki, entre les
marques nationales et ce nouvel espace dédié a
lamarque et ala franchise, qu'est rapidement de-
venu le Morocco Mall. Considérant le timing
choisi, ce sera également 'occasion pour le cen-
tre commercial casablancais de célébrer la pre-
miére année de son ouverture, effective depuis
le 5 décembre dernier. Concretement, les
marques souhaitant postuler doivent déposer,
entre le 11 juin et le 15 octobre prochains, leur
dossier, en ligne. Début septembre, la composi:
tion complete du jury sera dévoilée et en novem-
bre, la liste des candidats retenus sera annoncée.


http://www.lesechos.ma/
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Morocco Awards :
Les inscriptions seront ouvertes a partir du 11 juin

Et de 4 pour les Morocco Awards. La compétition qui consacre les marques marocaines donne le coup
d’envoi a sa 4eéme édition. Organisée par I’Office marocain de la protection intellectuelle et commerciale
(Ompic) et le ministére de I'industrie du commerce et des nouvelles technologies, cette édition sannonce
comme un rendez-vous a part entiére. Car, selon, ses initiateurs, elle se place sous le sighe de I'innovation.
«Nous avons capitalisé I'expérience acquise lors des éditions précédentes pour accompagner, en bonne et
due forme, le développement de la marque marocaine», a souligné Mounia Boucetta, secrétaire générale
du ministére du commerce et de l'industrie lors d’'une conférence de presse tenue a cet égard jeudi 31 mai
2012 a Casablanca. Et de poursuivre qu’ «en vue de faire valoir le savoir-faire industriel national, nous avons
mis le cap cette année sur I'amélioration de la valeur ajoutée a travers lI'innovation». L'innovation est au
rendez-vous également en termes d’organisation de cet événement dont la remise de prix est prévue pour
décembre 2012. En effet, la cérémonie se déroulera au Morocco Mall. Le choix du lieu n’est pas fortuit. Les
initiateurs le qualifient d’embléme d’innovation et endroit propice a la rencontre des marques dans un
esprit moderne et original. «A travers le Morocco Mall nous ambitionnons de féter les marques au naturel.
Symbole d’innovation, le mall a un cachet spécifique et une dimension tout a fait particuliére», a indiqué
pour sa part Adil Maliki, directeur général de Y'OMPIC. Ainsi, moins d’une semaine nous sépare des
inscriptions. Comme a l'accoutume les inscriptions seront entiérement gratuites et opérationnelle via le site
de I'Ompic a partir du 11 juin jusqu’au mois d’octobre. Les marques ayant raté la consécration I'année
derniére pourront se rattraper et tenter leur chance lors de cette 4éme édition. Rappelons que les
catégories définies par les initiateurs du Morocco Awards récompenseront a la fois les marques de fabrique,
les marques de service, les marques de commerce, les marques de distribution, les marques émergentes,
les marques du terroir, ainsi que la marque marocaine qui se développe a l'international. Le coup de cosur
de cette année sera bien évidemment le trophée dédié a la marque innovante. Une marque qui, selon M.
Maliki, fera preuve d’'un nouveau savoir-faire en termes de qualité et de service. Le Morocco Awards qui est
désormais un rendez-vous constant dans le monde de l'industrie et du commerce donnera naissance
bientét au premier club des marques. Un collectif qui impliquera a la fois les anciens et les nouveaux
lauréats du Morroco Awards afin de fédérer les énergies en faveur de marques marocaines développées.
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Les Morocco Awards montent en puissance en 2012
La nouveauté dans I’'édition 2012 résidera dans la création d’un Prix de l'innovation

Les marques marocaines mettent le cap sur I'innovation. C’est en substance ce qu’affirment les organisateurs
des Morocco Awards lors d’un point de presse organisé le 31 mai dernier au siége de I'OMPIC (Office
marocain de la propriété industrielle et commerciale). lls ont, en effet, que c’est la nouveauté, la création
majeure de I'édition 2012 de ces prix. «Pour cette quatriéme édition, les Morocco Awards bénéficieront d’un
environnement exceptionnel puisque c’est le Morocco mall qui en sera I'hGte cette année», confie le
directeur général de OMPIC, Adil EI Maliki, qui précise : «Lautre point fort de cette édition est que nous
poursuivons notre quéte pour capitaliser les atouts et améliorer les marques». Le patron de I'OMPIC a, par
ailleurs, tenu a préciser que ces annonces ont été faites conjointement par le ministére de I'Industrie, du
commerce et des nouvelles technologies et I'Office marocain de la propriété industrielle et commerciale.

Inscriptions dés le 11 juin

Les trophées récompenseront, comme l'année derniére, les meilleures marques dans les catégories
suivantes : marques de fabrique, marques de service, marques de commerce et de distribution, marques
émergentes, marques marocaines qui se développent a I'international et marques de terroir. Cette année,
les organisateurs laisseront le choix aux marques elles-mémes de choisir la catégorie dans laquelle elles
postulent. Les organisateurs rappellent que les inscriptions pour cette compétition entiérement gratuite
seront ouvertes a partir du 11 juin pour les entreprises marocaines titulaires d’'une marque de fabrique, de
commerce et distribution ainsi que de service. Cette rencontre sur les Morocco Awards 2012 a été aussi
I'occasion de faire un break sur la précédente édition qui avait vu le triomphe du thé Soltane, Afriquia,
Rekrute.com, Ait Manos et Koutoubia pour le Prix du public. Le point de presse a, du reste, fourni
Fopportunité de rappeler que la marque est un réel capital, qu’il faut bien I'entretenir et que c’est un
véritable moyen d’essor qui donne de la crédibilité a 'entreprise et a ses produits.

A préciser qu’avant cette rencontre avec la presse, une importante réunion a rassemblé les partenaires de
cet événement, le groupe Maroc Soir, entre autres, est partenaire de cet événement a travers un projet de
création d’un Club des marques au Maroc. LOMPIC en sera le catalyseur : «le but est de collaborer et de
travailler ensemble afin d’élaborer des plans d’action basés sur des études», insiste le patron de 'OMPIC, en
précisant que ce projet de Club devrait permettre d’accompagner, de capitaliser et de valoriser les marques
au Maroc.

Reperes

n Octobre 2012 . loture des candidatures et traitement des
dossers

Novembre: présentation de [a fiste des marques candidateset
lancement du sondage dopinion,
Décembre: collogue international et cérémonie de remise des
trophees Morocco Awards,
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Les Morocco Awards rempilent

Une 4¢ édition placée sous le signe de I'innovation et riche en nouveautés.
Catégories, critéres, process et club des marques, les changements du cru 2012.

Mounia Boucetta, SG du MCL

Youssef Boufous

a féte des marques

I marocaines, c’est dans
six mois. Les organisa-
teurs des Morocco Awards,
événement national qui prime
les marques, viennent de lever
le voile sur les nouveautés de
I'édition 2012, Entre le 11 juin
ot le mois d'octobre prochain,
les entreprises marocaines
titulaires d’'une marque de
fabrique, de commerce et de
distribution ou encore de ser-
vices pourront ainsi déposer
leur candidature. L’édition

P nn

2012 sera placée sous le signe
de I'innovation. « L’édition
2012 va capitaliser sur I'expé-
rience des précédentes édi-
tions. Nous voulons récom-
penser les marques qui, en
opérant une rupture techno-
logique, marketing, etc, ont pu
se développer et booster leur
business », expliquait Adil El
Maliki, directeur général de
I’Office marocain de la pro-
priété industrielle et com-
merciale (OMPIC), coorga-
nisateur de I'événement aux
cO6tés du ministére de I'In-
dustrie, du commerce et des
nouvelles Technologies. Pour
leur 4e édition, les Morocco

Awards bénéficieront d'un
environnement exceptionnel
puisque c’est le Morocco Mall
qui sera I’héte de la cérémo-
nie de remise des trophées,
en décembre prochain. Les
trophées récompenseront,
comme I'année derniére, les

marocaines titulaires d’'une
marque de fabrique, de com-
merce et distribution et de
service (le formulaire d’ins-
cription est disponible sur le
site de I’événement : www.
morocco-awards.com). Rap-
pelons que les marques lau-

Pour leur 4e édition, les Morocco Awards

bénéficieront d’un environnement

exceptionnel puisque cest le Morocco Mall

qui sera I’ béte de la cérémonie de remise des

trophées.

meilleures marques selon
plusieurs catégories (marques
de fabrique, marques de ser-
vice, marques de commerce
et de distribution, marques
émergentes, marques maro-
caines qui se développent a
I’international et marques
de terroir). L’édition de cette
année verra l'entrée d’un
nouveau Trophée dédié a la «
Marque Innovante ». Autre
nouveauté : les organisateurs
laisseront les marques choi-
sir elles-mémes la catégorie
dans laquelle elles postulent.
Les inscriptions pour cette
compétition entierement gra-
tuite seront ouvertes a partir
du 11 Juin pour les entreprises

réates ne peuvent concourir,
contrairement a celles qui
étaient en lice. !

Notons que I'annonce du pro-

gramme de I’édition 2012 des
Morocco Awards, le 31 mai
dernier, a coincidé avec la pre-
miére réunion des membres
du Club des marques maro-
caines. La rencontre a réuni
le Groupement des annon-
ceurs du Maroc, des lauréats
des éditions précédentes (Ait
Manos, Rekrute.com, Aicha...)
ainsi que le Groupe Maroc
Soir, partenaire presse de
I’événement. Le club se veut
une dynamique s’adressant
directement aux consom-
mateurs pour communiquer
sur I’intérét des marques en
termes de qualité et de sécu-
rité et les sensibiliser aux dan-
gers de la contrefacon. Le club
prévoit dans un deuxieme
temps 'accompagnement de
marques émergentes. ¥

— B
Les laureats de 1 édition 2011

Afriquia

Dari couspate

m Trophée de la marque de Service : Atlas Voyages
m Trophée de la marque de Commerce et distribution :

m Trophée de la marque de Fabrique : Sultan

m Prix de la marque de Terroir : Ait Manos

®m Prix de la marque Emergente : Rekrute.Com

m Prix de la marque qui se développe a I'international :

m Trophée du Public : Koutoubia.
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TELEX

m Le Morocco Mall accueillera la 4¢ édition
des Morocco Awards

Le ministére de l'industrie, du commerce et des
nouvelles technologies et 'Office marocain de
la propriété industrielle et commerciale
(OMPIC) ont confirmé la tenue de la nouvelle
édition des Morocco Awards. Pour sa quatrieme
édition, la féte des marques sera placée sous le
signe de l'innovation et se tiendra au Morocco
Mall de Casablanca. A cet égard, le «Trophee de
la marque innovante» a été ajouté a la liste des
prix. Les inscriptions seront ouvertes a partir du
11 juin sur le site Internet de ['evénement
WWW.MmOorocco-awards.com.


http://www.lavieeco.com/
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C’est parti pour les Morocco Awards 2012

La 4e édition des Morocco Awards se tient cette année a Casablanca sous le theme :
« Morocco Awards 2012 : les Marques mettent le cap sur I'innovation ».

Fidéles a son rendez-vous annuel, les Morocco Awards, seul événement d’envergure nationale
qui prime les marques marocaines, sont placés en cette 4e édition sous le theme : « Morocco
Awards 2012 : les Marques mettent le cap sur I'innovation ». Entre le 11 juin et le mois d’octobre
prochain, les entreprises marocaines titulaires d’'une marque de fabrique, de commerce et de
distribution ou encore de services pourront ainsi déposer leur candidature. Les organisateurs, le
ministere de I'Industrie et du commerce et I'Office marocain de la propriété industrielle et
commerciale (OMPIC), ont leur donnent rendez-vous en décembre 2012, date de la cérémonie
de remise des trophées. Une telle initiative reste fort louable bien qu’il soit encore « difficile »
qu’elle exerce concrétement un effet sur les comportements et choix des chalands. Mounia
Boucetta, secrétaire générale au ministére de I'Industrie, qui intervenait jeudi dernier au siége
de 'OPMIC a Casablanca, annonce qu’une étude d’'impact sera lancée trés prochainement pour
évaluer I'importance et I'incidence de telles mesures. Certes le Maroc occupe le 34e rang en
matiére d’enregistrement des marques a l'international. Cependant, la marque « Made in
Morocco » n‘a pas encore réussi a ravir la vedette. Et une large frange des consommateurs
éprouve toujours une préférence tendancielle pour les produits étrangers. En atteste la ruée
manifeste vers les grandes et moyennes surfaces. Leurs ventes de fromages importés avaient
cumulé au cours de l'exercice 2011 plus de 500 millions de dirhams de chiffres d’affaires, selon
Lahcen Daoudi, ministre de I'Enseignement supérieur. Cette fievre acheteuse, qui cache tout de
méme un complexe pour les produits étrangers, n’est pas sans fondement. Le rapport qualité-
prix oblige.

A noter enfin guoutre la création d’un nouveau trophée, le « Trophée de la marque innovante »,
les autres trophées récompenseront les meilleures marques de fabrique, de services, de
commerce et de distribution et de terroir, Ainsi gue la marque marocaine qui se développe a
I'international et celle émergente, selon les organisateurs.




FINANCES!

«Morocco Awards 201> :Et de 4!

,édition 2012
des «Morocco

Awards» |

sera placée sous le
signe de linnova-
tion. L'annonce a été

faite par le minis- §

tere de  [lIndus-
trie, du  Commerce
et des Nouvelles
Technologies et
TOMPIC  -organisa-
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| teurs de I'événement - au

cours d'une conférence de
presse tenue récemment a
Casablanca. Outre la créa-
tion d'un nouveau Trophée,
le «Trophée de la Marque
[nnovantey, les organisateurs
ont confirmé que la cérémo-
nie de remise des Trophées
qui aura lieu en mois de

décembre se déroulera au
Morocco Mall. B
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nouvelle

La:Tribune

Morocco Awards 2012, le rendez-vous de I'innovation

Les Morocco Awards bénéficient d’'un environnement exceptionnel pour
leur 4e édition. En effet, cette année I'événement aura lieu au Morocco
Mall.

Cette édition sera placée sous le signe de I'innovation « Morocco Awards
2012, les marques mettent le cap sur l'innovation ».

Cette annonce a été faite par le Ministere de I'Industrie, du Commerce et
des Nouvelles Technologies et 'OMPIC au cours d’'une conférence de
presse.

Les trophées marques de fabrique, marques de service, marques de
commerce et de distribution, marques émergentes, marque marocaine qui
se développe a I'international et marque de Terroir seront remis, durant la
cérémonie qui aura lieu en décembre. Cette année connaitra aussi la
création d’'un nouveau Trophée nommé le « Trophée de la marque
innovante ».

Les inscriptions, gratuites, seront ouvertes pour les entreprises marocaines
titulaires d’'une marque de fabrique, de commerce et distribution et de
service a partir du 11 juin. Le formulaire d'inscription est disponible sur le
site de 'évenement : www.morocco-awards.com

Hajar Hamri
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L'ALIMENTAIRE A LA LOUPE !

Morocco Awards 2012
Sous le signe de I'innovation

« Morocco Awards 2012 : Les Marques mettent le
cap sur I'innovation ». C'est ainsi que s'intitule la 4°™
édition des Morocco Awards, présentée lors d'une
conférence de presse le 31 mai par Mounia Boucetta,
Secrétaire Générale du Ministére de I'Industrie, du
Commerce et des Nouvelles Technologies, et Adil

El Maliki, Directeur Général de I'Office Marocain de
la Propriété Industrielle et Commerciale (OMPIC).
Outre les catégories des marques récompensées I'an dernier (fabrique, service, commerce et
distribution, marques émergentes, marque marocaine qui se developpe a I'international et terroir),
un nouveau trophée est créé cette année : celui de la « Marque Innovante ». La compétition est
ouverte, et les entreprises marocaines peuvent, dés le 11 juin, s'inscrire sur le site de I'événe-
ment www.morocco-awards.com, et ce jusqu’au 15 octobre 2012. La cérémonie de remise des
Trophées aura lieu le 7 décembre 2012 et se déroulera cette année au Morocco Mall. Mais avant,
rappelons que 'annonce des membres du jury sera faite debut septembre, tandis que la liste des
candidats sera dévoilée début novembre. Enfin, M. EI Maliki a également annoncé la création
trés prochaine du Club des Marques au Maroc, dont le plan d’'action serait fixé en marge de I'an-
nonce des membres du jury.
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du Maroc
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Morocco Awards
au Morocco Mall

La 4éme édition du Morocco
Awards sera placée sous le
signe de l'innovation. Outre
la création d'un nouveau
Trophée, le «Irophée de la
Marque Innovante », les
organisateurs ont révélé
que la cérémonie de remise
des Trophées, prévue en
décembre prochain, se
déroulera au Morocco Mall.
Les inscriptions seront
ouvertes a partir du 1 juin
pour les entreprises maro-
caines titulaires d'une
marque de fabrique, de
commerce et distribution et
de service. A vos marques !

REVUE DE RRESSE
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LES < MOROCCO

AWARDS 2012»
innovent

Sous le signe de I'innovation, la 4™ édition
des Morocco Awards a bénéficié cette année
d'un hoéte exceptionnel: Morocco Mall. Ces
annonces ont été faites par le ministére de
‘Industrie, du Commerce et des Nouvelles
Technologies et 'OMPIC (organisateur de
'événement). Outre la création du nouveau
Trophée, celui de la marque innovante, les
autres Trophées récompenseront comme
'an dernier les meilleures marques de
fabrique, les marques de service, les marques
de commerce et distribution, les marques
emergentes, la marque marocaine qui se
développe a l'international et celle de terroir.
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Léconomie autrement
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4+ STRATEGI K

«Nos exportateurs devraient
développer des strategies de marquesy

Les inscriptions pour les Morocco Awards sont ouvertes jusqu'au 15 octobre -
prochain. Adil E1 Maliki, directeur général de I’Office marocain de la propriété industrielle
et commerciale (OMPIC) revient sur les enjeux de cet événement et fait le point sur les

dernieres évolutions des marques marocaines.
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Ces dix dernieres années, le nombre de
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L'ALIMENTAIRE A LA LOUPE !

Morocco Awards
Inscriptions jusqu'au 15
octobre

MOROCCO AWARDS
LES MARQUES A L'MONNEUR

Les entreprises souhaitant inscrire leurs marques a la 4°™
edition des Morocco Awards ont jusqu’au 15 octobre pour le
faire. La grande soirée de gala et de remise des trophées de
cet événement annuel, qui récompense les meilleures marques
marocaines, aura lieu début décembre dans un lieu inédit : le
Morocco Mall.

Rappelons que le formulaire d’inscription est disponible en
ligne, sur le site www.morocco-awards.com. Outre les Trophées
dans chaque catégorie (fabrique, commerce, service), le jury
décernera le Prix de la marque émergente, le Prix de la marque
de terroir et le Prix de la marque marocaine qui se développe a
I'international. Enfin, un Prix du public sera également attribué.
Selon un sondage d’opinion réalisé par DS Marketing en
décembre 2011, la perception de la qualité et du prix marques
marocaines connaissent une évolution favorable, leur sécurité
étant toutefois majoritairement considérée comme « moyen-
ne » voire « médiocre ». Cependant, a prix et qualité égaux,
69,5% des sondés choisiraient la marque marocaine plutét que
la marque étrangeére.




MOROCCO AWARDS

Morocco Awards 2012

Du nouveau
cette annee

Le 15 octobre prochain sera la date-limite pour le dépot
des candidatures concernant la 4¢ édition
des Morocco Awards 2012. Ce rendez-vous annuel,
qui récompense les meilleures marques marocaines,
se tiendra cette année, début décembre,
dans I'espace du Morocco Mall.

ol
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Morocco Awards 2012 : du nouveau dans
la compétition.cette année

e 15 octobre prochain sera
L;x date-limite pour le dépot
es candidatures concer-
nant la 4e édition des Morocco
Awards 2012. Ce rendez-vous
annuel, qui récompense les
meilleures marques marocaines,
se tiendra cette année, début
décembre, dans I'espace du Mo-
rocco mall.
Les entreprises marocaines
propriétaires d'une marque de
fabrique, de commerce, de dis-
tribution ou de services peuvent
ainsi déposer leur dossier de

MO¥
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Cette année, sera décerné un nouveau
trophée de la Marque innovante.

candidature jusqu’a la limite de
cette date, le formulaire d'ins-
cription état accessible sur le site
officiel de I'événement «www.
morocco-awards.com».

Lors de cette 4° édition seront
remis plusieurs trophées dans
différentes catégories de la com-
pétition : marques de fabrique,
marques de services, marques
de commerce et de distribution,
marques émergentes, marques
marocaines qui se dévelop-
pent a l'international et marques
de terroir.

Cette année connaitra aussi la
création d'un nouveau trophée
baptisé trophée de la marque in-
novante.
Au cours de I'événement, sera
également décerné le Prix du
Public, destiné a récompenser la
marque la plus appréciée par les
consommateurs marocains.
Le choix se fera suite a un
sondage d'opinion a ['échelle
nationale, a partir de la liste
des marques qui seront en com-
pétition. &

llham Lamrani Amine
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Morocco Awards 2012

Les inscriptions ouvertes
jusqu’au 15 octobre 2012

M= oo

L MOROCCO AWARDS |
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La quatriéme édition des Morocco
Awards approche. En effet, le rendez-
vous, cette année, de cet important
événement aura lieu début décembre
prochain dans I'espace du Morocco
mall a Casablanca.

La date limite des inscriptions 2
cette compétition, qui récompense
les meilleures marques marocaines,
est fixée au 15 octobre 2012. Les
entreprises marocaines, proprié-
taires d'une marque de fabrique, de
commerce, distribution et de ser-
vices peuvent, en effet, continuer 2
déposer leur dossier dans la limite
de cette date-butoir. Le formulaire
d'inscription accessible sur le site
officiel de I'événement : «www.mo-
rocco-awards.com».
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FINANCES?

«Morocco Awards 2012» : Cloture des inscriptions le 15 octobre

Les inscriptions a la 4¢™Me édition des Morocco Awards, 'événement
annuel qui recompense les meilleures marques marocaines, seront
closes le 15 octobre prochain.

Les entreprises marocaines titulaires d’'une marque de fabrique, de
commerce et distribution et de service peuvent déposer leur dossier de
candidature jusqu’a cette date.

Le formulaire d’inscription est disponible sur le site officiel

de I'évenement : www.morocco-awards.com.

Cette année, la grande féte des marques marocaines se déroulera dans
un lieu inédit puisque c’est au Morocco Mall - Hote 2012 qu’aura lieu
début décembre la cérémonie de remise des Trophées.
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Les Morocco Awards visant a récompenser les marques marocaines les plus performantes seront
placés, en 2012, sous le signe de l'innovation, ont annoncé, jeudi soir a Casablanca, les
organisateurs.

L'édition 2012 du Morocco Awards, organisée par le ministére de l'industrie, du
commerce et des nouvelles technologies avec I'Office marocain de propriéete
industrielle et commerciale (OMPIC), tend a sensibiliser et a vulgariser
I'importance du systéme de propriété industrielle particulierement celle relative
aux marques et a promouvoir I'innovation au sein du tissu économique
national.

Les inscriptions pour cette compétition pour les entreprises marocaines
titulaires d'une marque de fabrique, de commerce et distribution et de service
seront ouvertes, le 11 juin courant, et suivies par la présentation des membres
du jury (septembre), le lancement du sondage d'opinion pour la liste des
marques candidates (hnovembre) et la cérémonie de remise des trophées en
décembre.

Un nouveau trophée +marque innovante+ s'ajoutera, en 2012, aux six
traditionnels, a savoir ceux des marques de fabrique, de service, de commerce
et de distribution, émergentes, de terroir et de marque marocaine qui se
développe a lI'international, ont releveé les organisateurs, indiquant que les
lauréats des précédentes éditions envisagent de créer un club des enseignes
commerciales.

Le nombre des marques commerciales a doublé au Maroc avec 6.000 marques
en 2010 contre moins de 3.000, dix années auparavant.
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) Passage dans les flash info

Casa News

Les Morocco Awards 2012 sous le signe de l'innovation
Les Morocco Awards, visant a récompenser les marques
marocaines les plus performantes, seront placés en 2012
sous le signe de l'innovation, ont annoncé, jeudi a
Casablanca, les organisateurs.
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Morocco Awards 2012

Pour cette 4éme Edition, c'est le Morocco Mall qui sera I'Hte 2012 des Morocco MOROCCO AWARDS
Awards.

Ainsi L'édition 2012, toujours organisée par le ministéere de l'industrie, du
commerce et des nouvelles technologies avec |'Office marocain de la propriété
industrielle et commerciale (OMPIC), tend a sensibiliser et a vulgariser l'importance
du systeme de propriéte industrielle particulierement celle relative aux marques et
a promouvoir l'innovation au sein du tissu économique national. Avec un nombre
quia doublé en 10 ans , les marques au Maroc se portent bien !

Cette année voit apparaitre un nouveau trophée celui de la marque innovante ! Ce
trophée rejoint les 6 autres, a savoir celui de la marque de fabrique, de service, de
commerce et de distribution, émergentes, de terroir et de marque qui se développe
le mieux a l'international.

Les inscriptions a cette compétition seront ouvertes aux entreprises marocaines
titulaires d'une marque de fabrique, de commerce et distribution et de service, et
ce a partir du 11 juin.

En septembre nous connaitrons les membres du Jury. Le lancement du sondage
d'opinion pour la liste des marques candidates quant a lui sera lancé en novembre.
Pour le moment, nous ne connaissons pas les dates précises de la cérémonie de
remise mais nous savons d'ores et déja qu'elle se fera en Décembre 2012.

Plus d'informations; http://www.morocco-awards.com/




Morocco Awards
Salwa
Akhannouch
préside le jury
de la Yeme
edition

Kawtar Tali

Wi ry

C'est décidé. lls seront 65 candi-
dats, contre 62 I'année derniére,
a postuler a la 4éme édition du
Morocco Awards. L'annonce a été
faite, jeudi 8 novembre, 3 Casa-
blanca, dévoilant ainsi ldentité des
jury qui trancheront leurs sorts.
Ainsi, le comité sera présidé par
I'une des fenmes qui ont su se dis-
tinguer dans le monde des affaires.
Il ne s'agit de nul autre que Salwa
Akhannouch, la reine de la fran-
chise au Maroc. «C'est une pre-
miere dans ['histoire des Awards.
Le comité sera présidé par une
femme qui s'est imposée naturel-
lement puisque la fondatrice du
Groupe Aksal porte la promotion

des marques sera célébrée en
grande pompe au Morocco
Mall, symbole de linnovation
de I'année. Les candidats se
disputeront, éventuellernent,
quatre catégories, a savoir
la fabrique, le commerce, le
service et le terrpir. Outre le
prix de la marque émergente,
un trophée sera décerné par
un représentant de I'Orga-
nisation mondiale de la pre-
priété intellectuelle (OMPIC)
a la marque marocaine qui
a su se développer a linter-
national. Le prix public sera

également au rendez-vous
donnant libre cours au
consommateur de primer sa
marque favorite. Rappelons
que le choix des primés se
base sur un certain nombre
de critéres, en l'occurrence la
marque et son évolution, la
politique marketing, la stra-
tégie de développement et
I'export, l'innovation, la cer-
tification, le portefeuille de la
propriété industrielle, I'enga-
gement citoyen de la marque
et le dossier de présentation
de la candidature.

REVUE DE RRESSE

\ Les membres du jury.
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des marques comme un étendard
depuis de nombreuses années, et
qu'elle a su donner a cette cause
son plus bel écrin avec le Morocco
Mall, le plus grand mall d'Afrique,
dont elle est l'initiatrice», souligne
Adil El Malki, directeur général de
I'Office marocain de la propriété
industrielle et commerciale. Mme
Akhannouch guidera donc tout
un arsenal de personnalités émi-
nentes du monde des affaires
pour sélectionner les meilleurs
Marocains de I'année 2012. Figu-
reront donc sur cette liste : Mounia
Boucetta, secrétaire générale du
ministere de l'industrie, Moh-
cine Jazouli, président de Valyans
Consulting, Khalida Azbane, direc-
trice générale de la société Azbane,
et Chakir Fassi Fihri, président de
Saga Communication. La 4éme
édition des Morocco Awards se
veut exceptionnelle. L'innovation
est au rendez-vous sur tous les
fronts. «L'édition 2012 crée pour la
premiére fois le prix de la marque
innovante. Cette consécration
vise a récompenser la marque
qui investit dans la recherche et
le développement et qui intégre
l'innovation dans son processus
de développement», indiquent les
organisateurs de cet événement
devenu au fil des ans un rendez-
vous incontournable sur la scene
économique nationale. Notons que
le palmares de la 4éme édition du
Morocco Awards sera dévoilé le 7
décembre prochain. La grande féte

g
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DE BoNNES SOURCES

* Morocco Awards 2012: Salwa
Akhannouch préside le jury

Le Morocco Awards 2012, organis¢ par
le ministére de 1’Industrie et I’Office ma-
rocain de propriété intellectuelle et com-
merciale, a retenu 65 marques pour sa pre-
micre édition. Plusieurs critéres sont pris
en considération, dont la politique mar-
keting, la stratégie de développement ou
encore 1’engagement citoyen, I’innovation
étant la clé de voute du concours. Le jury,
composé de 5 experts, sera présid¢ par
Salwa Akhannouch, fondatrice du groupe
Aksal pour la promotion des marques.
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L'ECONOMIE AUTREMENT

Morocco Awards, Salwa Akhannouch
pour departager les 65 candidats

I Les organisateurs de Morocco Awards 2012 viennent de dévoiler 'identité
des membres du jury et des marques candidates. Les résultats finaux seront dévoilés
le 7 décembre prochain.

Liévénement vise a recompenser les marques qui, en opérant

une rupture technologique et marketing notamment,

ont pu se developper et booster leur business. i1

‘est finalement Salwa
Akhannouch, pré-
sidente du groupe

Aksal, qui présidera le Jury
de I'édition 2012 des Morocco
Awards. Les organisateurs de

lamesse annuelle des marques
ont en effet dévoilé la compo-
sition du jury et les marques
en compétition le 8 novembre
a Casablanca, lors d’un point
de presse. Pour I’édition 2012,

la course a 'excellence des
Morocco Awards semble avoir
séduit plus d’entreprises et
de marques nationales. Cette
année, 65 marques ont été
retenues dans les différentes
catégories (62 I'an dernier).
La compétition a été officielle-
ment lancée le 11 juin dernier
et la cloture des candidatures
a eu lieu fin octobre. Pour
leur 4e édition, les Morocco
Awards bénéficieront d’un
environnement exceptionnel
puisque c’est le Morocco Mall
qui sera I'hote de la cérémo-
nie de remise des trophées de
I'édition 2012, le 7 décembre
prochain.

Le nom du vainqueur pour
chaque catégorie (fabrique -23
candidatures-, commerce -14-,
service -17- et terroir -11-) sera
dévoilé au cours de cette soi-
rée. Le Jury décernera éga-
lement le prix de la «marque
émergente» et un tout nou-
veau prix pour la «marque
Innovante». Comme l’an der-
nier, le prix de la «marque
marocaine qui se développe

a 'international» sera remis
par un représentant de 'OMPI
(Organisation mondiale de la
propriété intellectuelle).

Au cours de la soirée du 7
décembre, il sera enfin attri-
bué un «prix du public» des-
tiné a récompenser parmi

La féte des marques est, rap-
pelons-le, organisé par I’Of-
fice marocain de la propriété
industrielle et commerciale
(OMPIC) et le ministére de
I'Industrie, du commerce et
des nouvelles technologies.
L’événement vise a récom-

65 marques ont été retenues dans
les differentes catégories, contre 62 en 2011.

I’ensemble des candidats la
marque la plus appréciée des
consommateurs marocains.
Le choix se fera via un son-
dage d’opinion national (1.200
personnes), a partir de la liste
des candidatures.

Pour I’édition 2012, les
organisateurs ont laissé la
lattitude aux marques elles-
mémes de choisir la catégo-
rie pour laquelle elles postu-
lent. Notons que les marques
lauréates ne peuvent concou-
rir, contrairement a celles qui
étaient en lice.

penser les marques qui, en
opérant une rupture techno-
logique, marketing, etc, ont pu
se développer et booster leur
business.

Pour départager les candi-
dats, le jury se basera sur des
critéres d’évaluation relatifs a
la marque et son évolution, la
politique marketing, la stra-
tégie de développement et
I'export, I'innovation, la certi-
fication, le portefeuille de pro-
priété industrielle et I'engage-
ment citoyen de la marque. ¥

Y.B



FINANCES:
a
Ee§§
Morocco Awards 2012 : 65 candidats pour la 4eme édition
Placée sous le signe de 'innovation, I'édition 2012 crée un nouveau prix, le «Prix
de la Margue Innovante».
Celui-ci vise a récompenser la marque qui investit dans la recherche et le
développement et qui integre [l'innovation dans son processus de
développement. Le Palmares de cette édition sera proclamé le 7 décembre
prochain au cours de ce qui promet étre, cette année encore, la «Grande Féte des
Marques» puisqu’elle se déroulera au Morocco Mall.
Le nom du vainqueur pour chaque catégorie (Fabrigue, Commerce, Service et
Terroir) sera dévoilé au cours de cette soirée. Le Jury décernera également le
«Prix de la Margue Emergente». Comme l'an dernier le Prix de la «Marque
Marocaine qui se développe a l'international» sera remis par un représentant de
I’'OMPI (Organisation Mondiale de la Propriété Intellectuelle). Au cours de cette
meéme soirée, sera enfin attribué le «Prix du Public» destiné a récompenser parmi
I'ensemble des candidats la marque la plus appréciée des consommateurs
marocains.Salwa Akhannouche sera la présidente du Jury de cette 4™ édition.
Une présidence, pour la premiere fois, féminine, qui s’est imposée naturellement
en tant que fondatrice du Groupe Aksal.
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L'ALIMENTAIRE A LA LOUPE !

Présentation du jury des Morocco Awards 2012, le 8 novembre
2012 a Casablanca

De g. a dr. : Chakir Fassi Fihri, Président de Saga Communication, Khalida
Azbane, Directeur Général de Azbane, Salwa Ildrissi Akhannouch, Présidente
du Groupe Aksal et Président& du jury de cette 4°™ édition, Mounia Boucetta,
Secrétaire Général du Ministére de I'Industrie, du Commerce et des Nou-
velles Technologies, et Mohcine Jazouli, Président de Valyans Consulting et
Président de la Commission Stratégie a la CGEM.
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Préside

La fondatrice du
groupe Aksal présidera
le jury du Morocco
Awards 2012, organisé
par le ministere de
'Industrie et ’Office
marocainde la
propriété
intellectuelle et
commerciale.

REVUE DE RRESSE
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LE MATIN

Marques

REVUE DE RRESSE

Les «<Morocco Awards 2012» réservent autant
de nouveautes que de surprises

ummmmmumk7maum
des marques marocaines.

Plus que trois jours
avant le grand
événement «2012».
Une compétition tres
attendue, ou seront
mises en exergue les

es marocaines
les plus visibles.

¢ beau cadre du Morocco Mall

accueillera, dans trois jours, la

quatriéme édition des «Mo-
rocco Awards». Cest le 7 décembre, en
effet, que cette édition 2012 aura lieu,
coincidant avec le premier anniversaire
du Morocco Mail. Pour cette édition,
le volet recherche et développement
aura la vedette et sera fortement pris
en considération par un jury qui sera
nouch, présidente du groupe Aksal.
Ainsi, un prix nouveau récompensera
l'innovation, baptisé «Prix de la Marque
innovante». Ce trophée prendra par-

ticuliérement en compte I'innovation
en matiére de stratégie et de dévelop-
pement des marques. Mais ce nest pas
tout. Lévénement «Morroco Awards
2012» sera aussi l'occasion pour les or-
ganisateurs, et en particulier 'Office
marocain de la propriété industrielle
et commerdiale (OMPIC), de faire des

annonces concernant le trés attendu

*Club des marques du Maroc. Ce-

lui-ci avait, en effet, été annoncé lors
de Iédition 2011 et le voila donc qui
prend forme 2 I'occasion de cette qua-
trieme édition. Au-dela de sa mission
dlassurer une communication perma-
nente autour des «Morocco Awards»,
cette structure créera également une
dynamique autour de la notion de
marque. Plus encore, le Club prévoit
aussi I'accompagnement des marques

Aux cdtés de la présidente Salwa
Akhannouch, le jury comptera éga-
lement Mounia Boucetta, secrétaire

générale du ministére de I'Industrie,
du commerce et des nouvelles techno-
logies, ainsi que Mohcine Jazouli, pré-
sident du cabinet Valyans Consulting,
Khalida Azbane, directrice générale
de la société Azbane, et enfin Chakir
Fassi Fihri, président de l'agence Saga

Quelque 65 marques ont été retenues
pour I'édition de cette année, et ce dans
différentes catégories. Un trophée sera
ainsi décerné dans chacun des secteurs
suivants : Fabrique, Commerce, Ser-
vices et Terroir. Les organisateurs ont
aussi annoncé que trois prix seront dé-
cernés : Prix OMPIC de la marque qui
se développe A I'international, Prix de la
marque émergente et Prix de la marque
innovante. Soulignons que le jury attri-
buera sa notation en fonction de critéres
bien définis, A savoir la marque et son
évolution, la politique marketing, la
stratégie de développement, l'export,

I'innovation, la certification, le porte-
feuille de propriété industrielle, lenga-
gement citoyen de la marque et, last but
not least, la qualité du dossier de pré-
sentation de la candidature. Signalons
pour finir que, pour la toute premiére
présente dans la catégorie Services. Il
sagit du Wydad de Casablanca, club
phare du football marocain et conti-
nental, qui figure parmi les candidats.
A Pimage des grands clubs internatio-
naux, le Wydad, en effet, fait appel
aux iques de marketing les plus
récentes pour développer sa marque
autour de ses valeurs et, bien stir, de ses
résultats sportifs. Il existe divers modéles
de marketing sportif déja largement
exploités en Europe : agences de voyage,
cartes de crédit co-brandées, boutiques
spécialisées pour les supporters... De
fait, et en plus des compétitions dans les
stades, les marques sportives se retrou-
vent ainsi A saffronter également dans
le coeur des concitoyens ! m

Ilham Lamrani Amine

I’OMPIC SUR PLUSIEURS FRONTS

Une cérémonie de cléture du jume-
lage institutionnel dans le domaine de

la propriété industrielle sera prési-

de la propriété industrielle France
et Institut national de la propriété
industrielle (Portugal), au profit de
TOMPIC et de ses partenaires, pren-
dra fin en décembre 2012. En outre,
cet événement de clbture coincidera
avec la cérémonie de remise des prix
de la quatrieme édition des «<Morocco
Awards», organisée par le ministére
de I'industrie, du commerce et des
nouvelles technologies et FOMPIC et
placée, cette année, sous le signe de
Innovation.
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Le WAC rejoint les marques
du Morocco Awards

Cest une premiere: un club de football est candidat aux Mo-
rocco Awards. Il s'agit du club casablancais du WAC quia
vu sa candidature a ce concours, jusque-1a réservé aux en-
treprises, acceptée apres avoir répondu aux exigences des
cahiers des charges. «La participation du WAC a ce concours
rentre dans le cadre de sa nouvelle stratégie marketing et commer-
clale, quiest basée sur la consolidation de la marque WAC en tant
que marque ombrelle et la création de marques dérivées», ex-
plique-t-on aupres des dirigeants du club. Les principaux
produits concernés par cette opération de marketing sont
le site internet du club (wac.ma), une émission de news dif-
fusée sur le web (WAC TV) et I'école de football (WAC
Kids). Notons quil sagit Ia de la premiére initiative du genre
que ce soit au niveau national ou méme africain et argbe.
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En marge des <Morocco Awards»

«Aicha», une icone
populaire et
une star marketing

Mardochée Devico : la marque
«Aichas s'est toujours assuré une
place de choix sur le marché de
I3 i ire au Maroc ol elle
jouit d'une grande notoriété tant
auprés des consommateurs que des
professionnels. Nous développons un
positionnement premium, fruit d'un
haut standard de qualité maintenu,
depuis la matidre premiére jusqu'au
produit fini. Clest pour cela que les
produits portant le label «Aicha» sont
dev dee pilie de q Jind h
de 2 marque 3 travers w2 figure em-
blémarique et son univers, ainsi que ka
confiance de plusieurs générations de
consommateurs ont permis 2 «Aichas
dloccuper une place unique auprés du
consommateur. Beaucoup d'entre eux
dailleurs la considérent comme une
icone nationale et ire.

Oleafood est une entreprise ayant
pour objectif de triturer les olives en
valorisant les sous-produits de cette in-

Premier lauréat de la 1l existe dans notre groupe une en-
édition des treprise, basée & Fés, spécialisée dans
MMHA““M&,]I la production de cipres et qui en est
i€ ves flecti le premier prod
de Meknes est une mondial. Les truffes ou «terfess», ce-
a pendant, eft un marché de niche done
commencé en 1962. lampleur n'a rien 2 voir avec le marché
Son PDG, Mardochée des capres.
Devico, dans
cet genese La marque «Aicha» émerge
de son bien a l'nternational, en
et Pémergence de sa France notamment au niveau
marque phare «Aicha». de la chaine Auchan. Quelles
autres grandes surfaces ciblez-
Le Matin : comment vous ?
groupe arrive-t-il a conser- Effectivement, «Aicha» est expor-
ver son tée essentiellement en Europe, no-
malgré la forte concur- tamment en France, en Belgique, en
rence ? Espagne, en Allemagne et aux Pays-

Bas. Egalement au Canada et aux
Exats-Unis. Mais il faut citer aussi le
Moyen-Orient, notamment les Emi-
rats arabes unis, et 'Afrique dans des
pays comme le Sénégal, 'Algérie, la
Tunisie et la Mauritanie. Les marchés
que nous prospectons actuellement
sont la Chine, I'Inde, I'Australie, le
Brésil et les pays d’Europe de I'Est.

que
«Morocco Awards» en est a sa
& édition ?
Nous avons été trés fiers que notre
marque «Alcha» ait eu le prix de la
e Inchustsieloonde b "

N ‘,&im‘ ition des €Morocco Awardss, d'au-

tant plus que cette manifestation est
tenue sous I'égide du ministére de
I'Industrie, du commerce et des nou-
velles technologies ainsi que de 'Office
marocain de la propriété industrielle
et commerciale.

Cette «caution» garantit une grande
crédibilité 2 la manifestation. Nous
avons considéré ce trophée comme

une regard

tout ce que représente ot entreprend.

huileries de la région.

REVUE DE RRESSE
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notre marque. Nous tenons aussi 3

préciser que cest dans le sillage de

cette manifestation que I'initiative de

la création du «Club des marques au

Maroo» est née et que nous soutenons
avec un grand intérét.

Propos recueillis par

Ilham Lamrani Amine
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En marge des «Morocco Awards 2012»
«La bonne gestion de la marque est I'épine dorsale
de toute I'économie»

Favoriser I'émergence des marques dans le Royaume est I'un
des objectifs du tout nouveau Club des Marques au Maroc,
officiellement lancé hier lors de la cérémonie des «Morocco
Awards 2012». Mounir Jazouli, président du Club, parle de sa
feuille de route.

Le Matin : comment est née l'idée de créer un Club des Marques au Maroc ?

Mounir Jazouli : la genese du Club remonte en fait a la premiere édition des «Morocco Awards», tenue en
2009. L'idée qui avait émergé consistait en la création d’'un Club des Lauréats, c’est-a-dire une entité qui
sera nourrie chaque année par les marques récompensées, mais au bout de la deuxieéme édition, nous nous
sommes rendu compte que cette approche allait limiter notre champ d’action. Nous avons donc pensé a
créer le Club des Marques du Maroc, une structure dédiée a toutes les marques et pas uniquement a celles
lauréates des «Morroco Awards».

Peut-on associer votre action a du co-branding ? Comment comptez-vous communiquer et dans quels
médias ?

Ce n’est pas du co-branding car cette structure se définit aujourd’hui comme une plateforme réunissant
I'ensemble des marques opérant dans le Royaume. Elle se fixe donc comme principale mission de favoriser
I’éclosion des marques marocaines et de contribuer a la préparation d’un environnement favorable a leur
rayonnement tant au niveau national qu’international. Le Club tient aussi a vulgariser tout ce qui est relatif
au cadre juridique de la marque, c’est-a-dire tous les volets liés a la propriété industrielle et commerciale.
Cela dit, nous nous fixons ainsi comme objectif une communication permanente autour des «Morocco
Awards», et ce a travers des conférences et des ateliers pour donner plus de force a 'événement.
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Quelles actions stratégiques comptez-vous mettre en ceuvre pour
favoriser ’émergence des marques ?

Dans le cadre de notre action, des mécanismes de formation au profit
des entreprises et des grandes écoles marocaines seront assurés.
Le Club sera également une plateforme qui réunira les multinationales,
les champions nationaux, les TPE-PME et méme les coopératives.
Lobjectif est d’assurer un meilleur partage de savoir et d’expérience
autour du développement et de la préservation des marques. Nous
essayerons aussi de favoriser un échange mutuel et un apprentissage
collectif entre les différents membres de ce Club. Il faut souligner que
la bonne gestion de la marque est I'épine dorsale de toute I'économie.
A titre d’exemple, le Royaume exporte des produits du terroir et de
I'artisanat dans le monde entier. Nos produits jouissent d’une tres
bonne perception a l'international, mais nous avons omis de créer des
marques marocaines fortes... Pire encore : nous continuons d’exporter
par l'intermédiaire de grands distributeurs qui commercialisent nos
produits sous leurs marques ! Nous souhaitons changer cette donne.

Quelle va étre la nature de vos relations avec I'Office marocain de la
propriété industrielle et commerciale ?

Nous signerons bientdét une convention de partenariat avec I'OMPIC
qui détaillera notre champ d’action.

Ce partenariat portera sur deux volets majeurs : d'une part, la
vulgarisation des différents produits et services assurés par 'OMPIC et
jusqu’alors méconnus du grand public, et d’autre part des formations
assurées dans le cadre de I'Académie marocaine de la propriété
intellectuelle et commerciale créée récemment par 'OMPIC.

REVUE DE RRESSE

Un parcours tout tracé dans la

communication
Actuellement directeur de la
Communication commerciale du groupe
BMCE Bank, Mounir Jazouli est par ailleurs
vice-président du Groupement des
annonceurs du Maroc (GAM) et membre
élu de I'Executive Committee de la World
Federation  of  Advertisers. Il a
précédemment occupé le poste de
président de I'Organisme de justification
de la diffusion (OJD) au Maroc.
Né en 1979, le président du Club des
Marques du Maroc est titulaire d’un
dipléme en marketing de I’Ecole nationale
de commerce et de gestion (ENCG)

d’Agadir. 1l a suivi des formations en
marketing bancaire et, apres un court
passage dans le secteur de

I'agroalimentaire puis dans une agence de
communication, il a intégré le groupe
BMCE Bank en janvier 2003 ou il a évolué
dans les fonctions de communication,
média et marketing opérationnel.

Propos recueillis par lham Lamrani Amine
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Les Morocco awards livrent leur verdict

® Medi1 TV se distingue en remportant deux des huit prix décernés @ Au-dela d'une
simple cérémonie fétant les marques, le ministére de tutelle veut surtout faire de la
marque une épine dorsale de l'économje

PAR YOUNES A. TANTAOUI

Le voile est tombé sur I'édition 2012 des

Morocco Awards et c’est finalement
Medi 1 TV qui est ressortie grande gagnante de
cette féte des marques. La chaine de télévision
tangeéroise s'est particulierement distinguée en
remportant deux des huit prix mis en jeu par
le ministere de 'Industrie, du commerce et des
nouvelles technologies, lors de cet événement.
La premiere consécration de Medir TV est
venue grace au vote du jury, qui lui a décerné
le prix de la marque de service, alors qu'elle
€tait en concurrence avec Mazagan Beach golf
& Resort et le club de footbal du WAC.
Quelques dizaines de minutes plus tard, Abbas
Azouzi, PDG de la chaine, était une seconde
fois amené a monter sur I'estrade pour rece-
voir, cette fois-ci, le prix du public, en témoi-
gnage du long chemin traversé par la chaine
tangéroise depuis sa transformation en chaine
généraliste. D'autre marques ont également
imprimé de leur empreinte I'édition de cette
année des Morocco Awards, a 'image de Vene-
ziaIce, distinguée comme marque émergente,
dOrobric, reconnue marque innovante ou en-
core My Bio qui a requ le prix de la marque du
terroir. C'est dire toute la diversité des entre-

prises et des marques qu’a fétées le ministere
en fin de semaine écoulée. A ce titre, le minis-
tre Abdelkader Aamara a profité de I'occasion
pour appeler les entreprises marocaines a s'in-
téresser davantage au développement de leurs
marques. «Nous n’avons pas d’autre choix. Dans
un contexte de mondialisation, lentreprise maro-
caine doit reposer sur sa marque pour pouvoir af-
Jronter les défis de la concurrence», souligne Aa-

e —————

La cérémonie a été I’occasion d’insister sur importance de la marque de nos jours.

mara, pour qui le marché des marques repré-
sente plus de 45 MMDH et pour en tirer profit,
les entreprises marocaines doivent s'atteler au
développement de leurs marques, a travers la
mise en avant de I'innovation dans leur proces
sus. «C'est une condition de pérennité», a ajouté le
ministre. Dailleurs, il y a lieu de souligner I'in-
térét accordé cette année au volet de I'innova-
tion dans le cadre des Morocco Awards. En

plus du prix spécialement dédié a la marque in-
novante, le jury de cette édition a également
fait de I'innovation un des critéres principaux
pour lagésignation des vainqueurs dans les au-
tres catégories. Notons par ailleurs qua 'occa-
sion de la cérémonie organisée par le minis-
tere, il a été annoncé la création du Club des
marques marocaines a I'initiative de quelques
lauréats précédents des Morocco Awards. Pour
son président, Mounir Jazouli, I'enjeu principal
de ce club est de favoriser I'éclosion des

.

A I’occasion de la

cérémonie organisée
par le ministére, il a
été annoncé la création
du Club des marques
marocaines.

marques marocaines et de contribuer a la pré-
paration d’'un environnement favorable a leur
rayonnement, tant au niveau national qu’in-
ternational. Pour ce faire, le club devra dans un
premier temps axer son intervention sur des
actions de sensibilisation des entreprises et des
consommateurs, avant de s'atteler au dévelop-
pement de I'événement Morocco Awards en
lui-méme, en tentant de lui donner une am-
pleur internationale.
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LE PREMIER QUOTIDIEN ECONOMIQUE DU MAROC
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ENTREPRISES
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Morocco Awards

Farine, foot, foulards: Les marques primeées

* Fandy remporte le prix pour
I'industrie

* MedilTv pour les services, le
Wac nominé

« Un nouveau prix pour I'inno-
vation

ILS étaient 65 au départ. Les sept
prix des Morocco Awards ont été décer-
nés le vendredi 7 décembre. Cette année,
|’événement a été placé sous le signe
de I’innovation. La quatriéme édition
récompense quatre catégories d’entre-
prises, celles opérant dans le domaine de
I’industrie, du commerce, des services,
ainsi que des produits du terroir. Le jury
a également décerné trois autres prix:
I’Ompic de la marque qui se développe

a international, celui de la
marque émergente et pour la
premiére fois, une distinction
pour I’innovation.

Les lauréats ont d satis-
faire & de nombreux criteres.
A commencer par le degré
d’innovation, la politique
marketing, 1I’évolution, la
performance, la qualité du
produit et son engagement
citoyen. En fin de cérémo-
nie, un dernier prix voté
par le public a été décerné.
Pour cette édition, le jury a
été présidé par Salwa Idrissi
Akhannouch, patronne du
groupe Aksal. Pour Abdel-
kader Amar, ministre de I'In-
dustrie, du Commerce et des
Nouvelles technologies qui

En plus des sept prix distribués par le Jury, les nominés vont pouvoir bénéficier de formations et
d’espaces publicitaires gratuits pour faire connaitre leur marque (Ph. Mofik)

patronne 1’événement, «le
développement d’une entreprise est tribu-
taire de celui de ses marques». Celles-ci,

ROYAUME DU MAROC
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-

ont progressé de 5% en 2011».

Le premier prix a étre adjugé est celui
de la fabrique. Il mettait en compétition
quatre entreprises: Fandy, Germa, Super-
Cerame et Marrakech. Aprés une longue
délibération, le prix est revenu a Fandy.
L entreprise est spécialisée dans le négoce
des céréales, la production et la distribu-
tion de farine. Fort de ses 390 salariés,

ey Zaman d’or. Finalement, le jury a opté
pour Mybio qui produit de I"huile d’argan
dans la région d’Agadir. Les produits de
cette marque sont distribués au Japon, en
Belgique et bientdt aux Etats-Unis. Pour-
tant, I’entreprise ne trouve toujours pas de
distributeur au Maroc.

Le jury préte également une grande
importance aux entreprises émergentes.



L'ECONOMISTE

LE PREMIER QUOTIDIEN ECONOMIQUE DU MAROC

Fandy a généré un chiffre d’affaires de
2.9 millions de DH en 2011. Pour sa part,
la catégorie service a connu une rude
concurrence entre trois entreprises venant
de secteurs totalement différents. Il s’agit
du Mazagan resort, de la chaine de télé-
vision Mediltv et du club de foot le Wac.
La nomination de ce dernier a constitué
une véritable surprise et une premiére
dans I’histoire des Morocco Awards. Le
club a réalisé un chiffre d’affaires de 63
millions de DH en 2011. Sa nomination
est dile a la création d’un ensemble de
marques dérivées: Wac tv, Wac mobile,
Wac kids ou Wac boutique... Cependant,
le prix service est revenu au dernier né
du paysage audiovisuel: MédilTv. L'en-
treprise emploie actuellement 202 per-
sonnes. MédilTv a également regu le
prix du public. L’autre catégoric assez
concurrentielle est celle du commerce.
C’est la chaine de distribution de prét a
porter et accessoire de mode, Diamantine
qui a été primée. Diamantine a réalis¢ un
chiffre d’affaires de 20 millions de DH
en 2011. Elle compte 143 salariés. Dia-
mantine est déja présente dans plusieurs
capitales internationales comme Istanbul
et devrait bientot ouvrir ses portes au
Moyen-Orient, en Belgique et a Paris.
Par ailleurs, les Morocco Awars ac-
cordent beaucoup d’importance a de plus
petites structures qui opérent dans le do-
maine du terroir. Quatre marques ont ¢été
proches du prix: Mybio, Olealys,Rhafsal

REVUE DE RRESSE

Le site de deal Hmizate.ma et Venezia
Ice ont été en compétition pour le prix
de la marque émergente. Malgré ses 18
mois d’activité, Hmizate.ma draine déja
un chiffre d’affaires de 2 millions de DH.
Aprés délibération, le prix a été remis a
Venezia Ice qui se développe d’une fa-
¢on remarquable. L’entreprise compte
29 points de vente en plus de 6 autres en
projet. En plus du développement natio-
nal, I’internationalisation est une clé du
succés pour toute entreprise. Justement,
cette année le prix de la marque qui se
développe a I’international est revenu a
Outsourcia. Celle-ci qui opére dans le do-
maine de la gestion de la relation client a
réussi le pari d’inverser la tendance de la
délocalisation. Au moment ou les sociétés
frangaises délocalisent certaines de leurs
activités au Maroc, Outsourcia s’est im-
plantée en plein Hexagone, en prenant en
2010 une participation substantielle dans
la société «Ascom».

En outre, le nouveau prix lancé lors de
cette édition et qui récompense I’innova-
tion a été décerné a Orobrique. L’entre-
prise vient de déposer un brevet interna-
tional pour des thermobriques améliorées
sous le nom de Kasbah. Le produit dis-
pose de grandes propriétés isolantes et
insonorisantes en plus d’une plus impor-
tante durabilité que les autres matériaux
isolants traditionnels comme la laine de
roche.d

Ilham BOUMNADE
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Morocco Awards 2012 sous
le signe de I'innovation

La cérémonie de remise des prix des Morocco Awards 2012 s'est déroulée vendredi dernier a Casablanca. Une quatrigme
édition placée sous le signe de I'innovation. 65 marques ont concouru, sept ont été couronnées, avec une mention pour Médi1 TV,
premiere marque a obtenir deux trophées dans la méme édition.

GHASSAN SABWAT '

écompenser des cas de réus-
site et des bonnes pratiques
d’entreprises démontrant I"uti-
lité des processus d’innovation
et leurs effets sur I'améliora-
tion de la compétitivité. Pour
sa quatrieme édition, la céré-
monie des Morocco Awards a
été organisée sous le signe de
«l’innovation », en présence
du e ministre de I'Industrie,
du commerce et des nouvelles
technologies, Abdelkader
Amara qui a indiqué que « la
marque a besoin d’étre en per-
manence créative et innovante
afin de se développer aussi bien
sur le marché local qu’a Uinter-
national ». « La capacité d’inno-
vation de lentreprise et son ac-
tivité créatrice constituent, dans
un contexte économique forte-
ment concurrentiel, un avan-

tage substantiel pour améliorer
S ditivitd ve marauer par

Abbas Azzouzi, PDG de Médi 1TV recevant le trophée des mains du ministre
Abdelkader Amara. A droite, le maitre de cérémonie Thami Ghorfi, patron d’Aswat.

© YASSINE TOUMI/LESOIRECHOS

rapport d la concurrence et fidé-
liser sa clientéle », a-t-il indiqué.
Elles sont 65 marques a avoir
concourues, avec quelques nou-
veautés cette année, notam-
ment le Wydad de Casablanca,
premier club sportif africain a
poser sa candidature dans une
compétition de ce type. Au final,
sept marques ont été récom-
pensées comme suit : Le tro-
phée de la marque de fabrique
, attribué a la société «Fandy»
spécialisé dans le négoce de cé-
réales, production et distribu-
tion de farine. « Diamantine
», chaine de distribution de
prét a porter et accessoires de
mode, obtient le traphée de la
Marque de commerce et distri-
bution. Le dernier trophée de
la cérémonie, Marque de ser-
vice, est pour sa part revenu a
Médi 1 TV. Pour le reste, le prix
« Marque de terroir », a été dé-
cerné a « My bio », marque spé-
cialisée en production et com-
mercialisation d’huile d’argan.
Venezia Ice décroche le prix
de la marque émergente. Le
Prix OMPI de la marque qui

se développe a l'internatio-
nal est pour sa part revenu a
« Qutsourcia », marque spécia-
lisée dans la gestion de la rela-
tion client, le Community ma-
nagement de réseaux sociaux,
I’externalisation de processus
métiers et les services informa-
tiques open source. L'édition
2012 des Morocco Awards a
€té marquée par la création
d’un nouveau prix, celui de la
« Marque innovante », visant a
récompenser les marques qui
investissent dans la recherche
et le développement et qui in-
tegrent I'innovation dans leur
processus de développement.
Prix attribué cette année a
« Orobrique », une jeune en-
treprise marocaine de brique-
terie. Par ailleurs, le Trophée du
Public a été décerné a Médi 1
TV, la marque ayant obtenu le
score le plus élevé lors du son-
dage réalisé par le Cabinet LMS
aupres d'un échantillon de 1
200 personnes représentatives
de la population nationale (ur-
bain et péri urbain), selon I’or-
ganisation. €
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Heme édition des Morocco Awards

Sept marques marocaines se distinquent
dans les cieux du commerce national  =w=



Aujourd 'hui

LE MAROC

Le rideau est tombé sur la
HYeme édition des Morocco
Awards. Le palmarés cette
année se veut riche et
innovant. Sept entreprises
marocaines se sont vues
décerner le prix de I'excel-
lence et de la distinction.
Dans leur ensemble, les
entités primées sont toutes
jeunes dévoilant ainsi une
dynamique économique
et commerciale indéniable
au niveau national. La céré-
monie des Awards, qui est
devenue actuellement un
rendez-vous incontour-
nable dans le monde des
affaires, s'est inscrite éga-
lement dans cet esprit d'in-
novation qu'on lui a attribué
cette année. La nouveauté
réside, entre autres, dans
le lieu ou se sont réunis les
entrepreneurs marocains
pour célébrer les marques.
Ainsi, les prix ont été remis,

vendredi 7 décembre au
temple du commerce mon-
dial, Morrocco Mall, symbo-
lique d'innovation, d'origina-
lité et de créativité. «Je suis
fiere d'accueillir cet événe-
ment de grande envergure
qui, est le Morocco Awards.
Il faut dire que cette édition
est assez spéciale pour
nous car nous célébrons
aujourd'hui le premier
anniversaire de Morocco
Mall», a indiqué Salwa
Akhannouch, présidente du
Groupe Aksal et présidente
du jury de la 4éme édition
des Morocco Awards.

Le choix pour Mme Akhan-
nouch et son comité ne fut
pas facile. «Notre travail
était a la fois enthousiaste
et délicat. Pour dépar-
tager les candidats, nous
nous sommes basés sur
les entités les plus fortes
en stratégie, en image et

en représentation de leur
marque qui brille au niveau
national», a précisé Mme
Akhannouch.

Dans un contexte de mon-
dialisation, la marque se
veut I'arme qui défend l'in-
térét de l'entreprise qu'elle
représente. «La marque
pour une entreprise est a
la fois sa vie et sa péren-
nité», a indiqué en marge
de cet événement Abdel-
kader Admara, ministre de
l'industrie, du commerce
et des nouvelles technolo-
gies, invitant les entreprises
marocaines a capitaliser
sur les marques pour
assurer leur place dans la
sphére commerciale inter-
nationale. Le ministre a par
ailleurs mis en relief le role
de son département dans
I'accompagnement de
I'émergence des marques
marocaines, un marché

REVUE DE RRESSE

qui selon M. Amara pro-
gresse de 18% annuelle-
ment au niveau national.
La cérémonie des Morocco
Awards fut également
couronnée par le lance-
ment officiel du «Club des
marques au Maroc». Un
consortium qui voit le jour
3 l'initiative de quelques
marques lauréates des

trophées Morocco Awards
et de 'OMPIC. Se référant a
Mounir El Jazouli, président
du club, «notre mission
consiste a créer une dyna-
mique autour de la notion
de marque et a contribuer
a la mise en place d'un
environnement favorable
a l'éclosion des marques
au Maroc».

Les Lauréats du Morocco Awards 2012

Trophée de la marque de Fabrique : Fandy

Trophée de la marque de Commerce et

Distribution : Diamantine

Trophée de la marque de Service : Médi 1 TV

Prix de la marque de Terroir : My Bio

Prix de la marque émergente : Venezia Ice

Prix OMPI de la marque qui se développe a

l'international : OutsourCIa

Prix de la marque mnovan’(e Orobrlque

Trophée du public : Médi 1TV

; Cloture du projet de jumelage de [OMPIC et [UE

«Les résultats du jumelage ins-
titutionnel dans le domaine de la
propriété industrielle, mis en place
dans le cadre du partenariat entre

. le Maroc et ['Union européenne,

ont permis de mettre en place des
outils solides et pérennes de nature
aencourager et valoriser la création
et linnovation au Maroc». Cest en
ces termes qu'Adil El Maliki, direc-
teur général de I'Office marocain de
la propnéte intellectuelle et commer-

ciale, OMPIC a commenté le fruit de
la collaboration entre FOMPIC et les
instituts nationaux de la proj
industrielle de France et du Pom
Intervenant en marge de la doture
du projet de jumelage, M. El Maliki
a souligné que «les résultats ont
porté sur la mise a la disposition de
I'OMPIC et de ses partenaires des
outils de gestion leur permettant
l'analyse du cadre juridique existant

dans le secteur des droits de pro-

priété industrielle et sa comparaison
avec la législation européenne et ce
pour proposer des pistes d'amé-
lioration». Notons que le projet de
jumelage institutionnel (2011-2012)
est financé par [Union européenne a
hauteur de 8,8 millions de dirhams,
mobilisant une quarantaine d'ex-
perts francais et portugais a travers
des missions d'assistance technique
et des séminaires de formation et de
sensibilisation.
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Les#.chos

CARNETS DE LA PME

Selon le ministere, le marché des marques
représente aujourd’hui plus de 45 MMDH. Il
s'inscrit méme dans une tendance haussiére
|'amenant a croitre de 15% chaque année.

La conception d’'une marque, son
développement et son enregistrement ne
sont pas un luxe réservé aux grands groupes.

" Le marché marocain est devenu, depuis que
la crise sévit sur les marchés européens, objet
d’une convoitise particuliere des opérateurs
étrangers.

Ces marques qui se distinguent

® Le palmarés des Morocco Awards 2012 constitue un exemple de marques qui peuvent en inspirer
d'autres @ Entre Medi1TV, My Bio ou Outsourcia, la liste des lauréats comporte des marques

provenant de secteurs diversifiés




Le!

Medi1TvV.

Star des Morocco Awards 2012
Véritable star de la quatrieme édition des Mo-
rocco Awards, Medix TV est entrée dans I'his-
toire de cet événement en étant la premiére
marque a s'étre emparée de deux prix : le prix
delamarque de services et celui accordé par e
public. S'adressant a des téléspectateurs exi-

geants, la chaine tangéroise base sa stratégie 2

marketing sur une offre d’expériences télé
nouvelles intégrant a la fois la TV, le Web et le
mobile. Pour la chaine, cette stratégie est fon-
dée principalement sur une approche de
proximité, de partage et de divertissement, 3
travers un contenu diversifié tenant compte
des traditions marocaines. «La chaine lancée en
2006 sous le nom de Medir Sat, puis devenue
Mediz TV en 2010, est en effet parvenue a s'impo-
ser dans le paysage audiovisuel national grice a
une valeur ajoutée au niveau de loffre télévisuelle»,
souligne les équipes de la chaine. Son patron,
Abbas Azouzi, ne manque pas de préciser
pour sa part que «le mérite revient a I'ensemble
des collaborateurs et en particulier aux équipes
marketing qui ont su faire de Medir TV une
marque reconnue.

Ichne
de P’huile d’argan

Qui a dit que les marques du terroir sont faites
pourrester petites. My Bio, en s'octroyant la re-
connaissance du jury de la quatrieme édition
des Morocco Awards démontre aujourd’hui le
contraire. Spécialisée dans la production et la
commercialisation d’huile d’argan cosmétique
et alimentaire, My Bio a su mettre sa marque
en valeur grice a une stratégie axée sur I'inno-
vation. L'ambition stratégique pour la société
qui emploie une cinquantaine de personnes de
maniere directe et indirecte, est de positionner
ses produits sur le segment du luxe. Un travail
sur le visuel de la marque est également en
cours et devrait concerner dans un premier

s#Echos

temps le packaging. Ayant déja pu atteindre
des marchés internationaux, My Bio espere
mettre en avant 'huile d'argan comme un pro-
duit spécifique au Maroc et se distinguer par
des produits a forte valeur ajoutée. La société
prévoit méme la publication de livres a I'étran-
gersur I'huile d'argan.

Diamantine.

Une marque qui tisse sa toile

Alors que le Maroc est reconnu comme une
ressource importante du textile sur le marché
national, il n’en demeure pas moins qu'il
souffre encore de I'inexistence de marques a
méme de porter ce flambeau. Diamantine fait
cependant I'exception en étant une marque
100% marocaine de prét-a-porter traditionnel
modernisé. Spécialisée dans le prét-a-porter
féminin, souvent inspiré de la tradition maro-
caine et des derniéres tendances a la mode,
Diamantine a été consacrée lors des Morocco
Awards avec le «Prix du commerce et de la distri-
bution». La société se positionne sur cette
niche ainsi que sur celle des chéles et des fou-
lards. Pour son top management, la marque
est développée selon une stratégie d’expan-
sion latérale avec comme objectifs la pénétra-
tion du marché et son développement. Ceci
devrait se concrétiser via la mise en ceuvre
d'une gamme de produits suffisamment large
pour couvrir toute la demande du marché de
base, tout en €largissant sa clientéle au niveau
national et international. Dailleurs, la
marque est aujourd’hui présente sur plu-
sieurs marchés parmi lesquels la Turquie.

ot i pou nt
d:g:;& ssance rungéa

Acteur incontournable de la filiere des cé-
réales au Maroc, le groupe Fandy est actuelle-
ment I'un des principaux importateurs de blé.
Il dispose de 2 filiales spécialisées dans I'im-

portation, la collecte et le négoce de céréales.
S'appuyant dans sa stratégie sur 'expertise
métier et le soutien continu au développe-
ment de la gamme, Fandy a décroché le prix
dela «Marque de fabrique» lors des quatrieme
Morocco Awards. Devenu leader de la mino-
terie avec 'ouverture en 2011 d’'une nouvelle
unité dans le Souss, le groupe opére au-
jourd’hui a partir de Casablanca, Tanger et
Agadir. Sa capacité de production totale est es-
timée a plus de 1.700 tonnes par jour. Le
groupe compte aussi une autre unité, Fandy
Delicium, spécialisée dans la fabrication de
pains, de viennoiseries et de patisseries. Em-
ployant 390 personnes, Fandy est I'une de ces
grandes marques a qui ne manquait que la re-
connaissance des Morocco Awards.

Orobrique.

La marque qui casse les brigues

Elle fait partie de ces marques qui, bien que
connaissant le succes, ont da attendre une
consécration pour se révéler au gott du jour.
Orobrique, lauréate du « Prix de I'innovations,
aétélamarque vers laquelle l'attention s'est fo-
calisée le plus en compagnie de Medir TV. Et
pour cause, elle a réussi a s'imposer dans la ca-
tégorie phare de cette quatrieme édition.
Concretement, la stratégie de la marque est
basée sur la différenciation de I'offre via un élar-
gissement de la gamme de produits et I'inves-
tissement dans I'assurance qualité. Son top ma-
nagement mise, en outre, sur un
accompagnement dynamique du secteur de la
construction et des batiments a travers une
gamme compleéte et compétitive de matériaux
en terre cuite. Orobrique souhaite, par ailleurs,
se positionner en partenaire des autres opéra-
teurs du secteur du batiment en misant sur une
lecture analytique des besoins du marché. Réa-
lisant plus de 97 MDH de chiffre d’affaires, cette
PME de 130 personnes semble avoir le poten-
tiel pour devenir un grand du secteur.
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Venezia ice.

La sueur froide des concurrents
Lauréate du prix de la «<marque émergentes,
Venezia Ice prouve qu'elle est en phase carelle
est devenue cette marque tant redoutée parla
concurrence. Ayant déja pu réaliser une forte
ascension depuis sa création en 1999, au point
de développer le concept de franchise, la
marque s’est armée du prix du Morocco
Awards pour poursuivre sa quéte et devenir
une marque de référence dans le domaine de
la creme glacée et de la patisserie. La société
MCDE développant la marque Venezia Ice fait
également de I'innovation un outil de déve-
loppement de celle-ci et particulierement du
développement industriel des procédés de fa-
brication, Par ailleurs, la vision 2011-2014 de
ladite marque consiste dans I'extension de 'ac-
tivité sur deux secteurs parents : les cremes
glacées industrielles et la restauration rapide.

Outsourcia.

Le monde a I'envers

Et si les sociétés marocaines spécialisées
dans la gestion clientéle s'exportaient a I'in-
ternational alors que la tendance est a I'ins-

tallation des sociétés étrangeres au Maroc !?

Outsourcia, lauréate du prix de la «marque
qui se développe a l'international> a réussi ce
challenge. Opérant également dans le Com-
munity Management, I'externalisation des
processus métiers et les services informa-
tiques open source, Outsourcia est au-
jourd’hui une marque qui est positionnée a
la fois sur le marché local, mais aussi sur le
marché frangais a travers trois sites. Em-
ployant plus de 700 personnes sur les deux
marchés, le groupe a misé sur la diversifica-
tion de son offre pour s’octroyer des réfé-
rences de renom. Avec un chiffre d’affaires
frolant les so MDH, la société est au-
jourd’hui clairement un exemple de ces en-
treprises qui ont su inverser la tendance.
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® La mondialisation et I'ouverture du marché national aux pays étrangers imposent aux entreprises marocaines
de porter plus d’intérét au développement de leurs marques ® Ceci ne peut se faire qu'en s'attelant a 'innovation
en tant que moyen de générer une marque forte, en perpétuel développement

La marque, I'ingrédient clé
pour 'entreprise

La marque, en plus de sécuriser un produit, devient un véritable catalyseur de valeur.

grands groupes. C'est aussi une nécessité pour
les PME marocaines pour s'assurer une visibi-
lité et une compétitivité de leur offre sur le
marché.

Coup double pour Medi1 TV

Certes, c'est Medir TV, une entreprise plutot
grande de par sa taille, qui s'est particuliere-
ment distinguée en s'octroyant deux prix
(www.lesechos.ma), une premiere dans I'his
toire des Morocco Awards. Cependant, dans
la liste des lauréats, on retrouve également
des PME qui donnent aujourd’hui 'exemple
vu l'intérét porté au développement de leurs
marques. C'est notamment le cas de My Bio,
cette petite structure gadirie qui a congu des
marques de produits a base d’huile d’argan,
lesquels sont commercialisés a 'échelle inter-
nationale. L'entreprise, employant cinq per-
sonnes directement et une quarantaine indi
rectement, s'est vue décerner le prix de

Ce gv’ils en pensent...

La capacité d'innovation de I'entreprise et son
activité créatrice constituent, dans un contexte
économique fortement concurrentiel, un avan-
tage substantiel pour améliorer sa compétiti-
vité, se démarquer par rapport a la concur-
rence et fidéliser sa clientéle. La marque a
besoin d'étre en permanence créative et inno-
vante, afin de se développer aussi bien sur le
marché local qu'a l'international. Constituant
la vie de I'entreprise et sa pérennité. Avant
méme mon arrivée a la téte de ce ministére,
ses équipes ont toujours considéré la marque
comme la vie de I'entreprise et une condition
pour sa pérennité. Elles ceuvrent dans ce sens
pour sensibiliser les entreprises sur le fait que
la marque doit étre créée et protégée a travers
les organismes dédiés, notamment I'Office ma-
rocain de la propriété industrielle et commer-
ciale (OMPIC). Le marché des marques repré-
sente aujourd’hui plus de 45 MMDH et croit
chaque année de plus de 15%. Sans une atten-
tion particuliere de la part de nos entreprises
au développement de la marque, d'autres
pourront en profiter, car nous ne pouvons pas
fermer le marché dans un contexte de mondia-
lisation. Dans ce sens, |'entreprise est appelée
a accroitre l'innovation, puisque sa présence
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PAR YOUNES A. TANTAOUI

Développer sa marque, pour une entre-

prise, C’est la faire vivre. C'est la recette
miracle sur laquelle semblaient s’accorder
tous les participants a la quatrieme édition
des Morocco Awards, dont la cérémonie de re-
mise des prix a €té organisée en fin de se-
maine écoulée. Il faut dire que dans un
contexte ol le marché marocain s'est ouvert
a la concurrence étrangere, les entreprises
marocaines se voient de plus en plus confron-
téesala concurrence des marques étrangeres.
Textile, habillement, agroalimentaire ou
méme les services, le marché marocain est de-

Le Club, dont Pidée était

en gestation depuis
2009, est aujourd’hui
opérationnel.
venu, depuis que la crise sévit sur les marchés
européens, objet d'une convoitise particuliere
des opérateurs étrangers. Face a cette situa-
tion, le ministére de I'Industrie, du commerce
et des nouvelles technologies insiste sur le fait
que «les entreprises marocaines sont désormais te-
nues de développer leurs propres marques». Com-
ment? Il faut faire preuve d’innovation. En
s'engageant réellement sur cette piste, les en-
treprises marocaines seraient aptes a dévelop-
per des marques de renom a méme de faire
face au nouveau contexte et pourraient
méme se voir ouvrir les portes de nouveaux
marchésa I'international. C’est du moins l'es-

s#=chos

poir nourri par le ministére de tutelle et son
partenaire, 'OMPIC. Les Morocco Awards
dans leur version 2012 ont d'ailleurs été pla-
céssous le signe de I'innovation, en faisant de
cette derniére I'un des criteres clés retenus par
lesjury. Notons que selon le ministére, le mar-
ché des marques représente aujourd’hui plus
de 45 MMDH. Il S'inscrit méme dans une ten-
dance haussiere 'amenant  croitre de 1 5%
chaque année.

Un garde-fou de la concurrence déloyale
Au-dela de ce potentiel, l'importance que doit
accorder I'entreprise marocaine a sa marque
estd’autant plusjustifiée parla lutte contre la
concurrence déloyale. Nul n’ignore en effet
quen déposant son nom et son identité vi-
suelle aupres de TOMPIC, une entreprise pro-
posant des produits particuliers limite les
risques d'une concurrence déloyale, car une
fois enregistrée une marque devient une va-
leur qui peut alors juridiquement faire T'objet
de transactions. De plus, la pratique voudrait
que toute stratégie marketing d’une entre-
prise ne puisse étre efficace que si elle est
consacrée au développement de I'image de
marque. La stratégie marketing d’une entre-
prise passe presque exclusivement par
I'image de marque. Les clients ont plus ten-
dance a reconnaitre le produit par son logo
que par le nom de I'entreprise qui le produit.
La quatrieme édition du Morocco Awards a
donc été I'occasion de braquer les projecteurs
sur le concept de marque, notamment
lorqu’il s’agit de PME. La conception d’une
marque, son développement et son enregis-
trement ne sont pas un luxe réservé aux
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«Marque du terroir». Dans la liste des entre-
prises dont la candidature a été retenue pour
cette édition (ce qui est en soi, selon les orga-
nisateurs, une consécration), on retrouve
d’autres PME qui font également office
d'exemples a suivre, notamment Bigdil, Car-
tier Saada ou encore One West et Diamantine.
Pour convaincre et sensibiliser, le ministere
de I'Industrie, du commerce et des nouvelles
technologies, ainsi que 'OMPIC, pourront
désormais compter sur un organisme a but
non lucratif qui veut faire de la sensibilisation
dans ce domaine sa principale arme de ba-
taille. Il s’agit du Club des marques maro-
caines, dont le lancement officiel a été an-
noncé en marge de cette quatrieme édition
des Morocco Awards. Le Club, dont I'idée était
en gestation depuis 2009, est aujourd’hui opé-
rationnel et est constitué principalement de
lauréats des précédentes éditions de la féte des
marques. Cela n’'empéche, c’est en s'ouvrant
a toute entreprise souhaitant développer sa
marque que le Club compte cibler un maxi-
mum d’entreprises marocaines. «Notre objectif
principal est de créer toute une dynamique autour
du concept de la marque et contribuer a la mise en
place d'un environnement favorable au developpe-
ment des marques», indique Mounir Jazouli,
président du club. L'action de ce dernier de-
vrait, en outre, étre orientée vers le soutien et
I'accompagnementtdans la création et le dé-
veloppement de celles-ci. Concernant la sen-
sibilisation, le nouvel organisme prévoit,
selon son président, Mounir Jazouli, de pro-
grammer des campagnes de communication
en vue de sensibiliser a la fois les entreprises
sur 'intérét des marques, mais également des
consommateurs vis-a-vis de la contrefagon.

P ——

sur un marché de plus en plus mondialisé et
exigeant repose sur sa capacité a innover en
permanence. En tant qu'entité économique
créatrice de richesses et d'emplois, elle est
tenue d'évoluer dans la chaine de valeur pour
mieux affronter la compétition internationale.
Abdelkader Aimara,

Ministre de I'Industrie, du commerce et des
nouvelles technologies

La mission du Club des marques consiste a
créer une dynamique autour de la notion de
marque et a contribuer a la mise en place d'un
environnement favorable a I'éclosion des
marques au Maroc. L'idée d'un club a germé
€n 2009, a I'occasion des 1¢ trophées Morocco
Awards, pour réunir uniquement les marques
lauréates, afin d'assurer la continuité, avant
d'étre élargie. Nous travaillons sur ce projet de-
puis un an et aujourd’hui, le club est officielle-
ment lancé. Nous envisageons de programmer
plusieurs actions de sensibilisation et de com-
munication et d'adresser des messages collec-
tifs au consommateur marocain sur I'intérét
des marques et de la lutte contre la contrefa-
con. Le club mettra également en place des for-
mations autour de la marque et de ses dérivés,
au profit des entreprises et grandes écoles ma-
rocaines. Il a, par ailleurs, pour objectif de re-
présenter le Maroc et les marques marocaines
lors des manifestations nationales et ihterna-
tionales en relation avec la marque et d'assurer
une communication permanente sur les Mo-
rocco Awards, afin de donner a cet événement
plus de force.

Mounir Jazouli,
- Président du Club des marques du Maroc



LA VIEEED

REVUE DE RRESSE

— 65 MARQUES ONT CONCOURU

Morocco Awards : les nominés de la catégorie
Terroir auront leur corner au Morocco Mall

m La 4¢ édition était placée sous le théme de l'innovation dont le prix a été décerné a Orobrique, de Berréchid.
m Deux trophées ont été octroyés a la chaine Médi1TV.

s’est déroulée au Morocco Mall, avait
pour théme I'innovation. En tout, 65
entreprises étaient en lice pour les tro-
phées dont seules sept ont été cou-
ronnées par un jury de professionnels
présidé par Saloua Akhannouch, PDG
du groupe Aksal. Les lauréats ont da
satisfaire a de nombreux criteres de
notation, a commencer par le degré
d’innovation, la politique marketing,
la performance mais également la qua-
lité du produit. Au palmares de cette
année figurent «Fandy», qui a remporté
le trophée de la marque de fabrique,

omme a Paccoutumée, et pour
‘ la quatriéme année consécu-
tive, les marques marocaines
ont été célébrées dans une ambiance :
des plus festives lors des Morocco

Awards. I’édition de cette année, qui :

a disposition son laboratoire pour les i
i au Morocco Mall par le groupe Aksal. :
i fet annoncé qu’il offrait 'adhésion gra-

tests.

Les autres nominés de cette catégo- :
i d’accompagner les marques émer-
gentes, la premiére action du Club des
marques au Maroc a pris au cours de :

rie (Olealys, Zaman d’Or et Rhafsai)

ne sont pas en reste. Ils se sont vu of-
frir, avec le vainqueur, un corner pen- ;

dant six mois (a partir de janvier 2013)

De son coté, pour illustrer sa volonté

i cette soirée un sens trés symbolique.

Mounir Jazouly, son président, a en ef-

tuite au club pour la premiére année
aux lauréats de la catégorie Terroir m
e

)
GROUPE CREDIT AGRICOLE DU MAROC

UN ENGAGEMENT DURABLE

Cession de biens immobiliers

AVIS D’APPEL D'OFFRES OUVERT N° 71/12

Le Crédit Agricole du Maroc lance un appel d'offres ouvert sur offre de prix pour la cession de plusieurs lots de
biens immobiliers présentés comme suit :

1 MOHAMMEDIA | TERRAIN NU-ZONE VILLA 392 m? 11.032/ 26 LOTISSEMENT ESSALAM HAY CHAWTA 11
2 MOHAMMEDIA | TERRAIN NU-ZONE VILLA 369 m? 11.033/ 26 LOTISSEMENT ESSALAM HAY CHAWTA II
3 MOHAMMEDIA | TERRAIN NU-ZONE VILLA 392 m? 11.034/ 26 LOTISSEMENT ESSALAM HAY CHAWTA II
4 MOHAMMEDIA | TERRAIN NU-ZONE VILLA 419 m? 11.040/ 26 LOTISSEMENT ESSALAM HAY CHAWTA II
5 MOHAMMEDIA | TERRAIN NU-ZONE VILLA 368 m? 11.045/ 26 LOTISSEMENT ESSALAM HAY CHAWTA 11
6 MOHAMMEDIA | TERRAIN NU-ZONE VILLA 420 m? 11.050 /26 LOTISSEMENT ESSALAM HAY CHAWTA II
7 MOHAMMEDIA | TERRAIN NU-ZONE VILLA 403 m? 11.056 / 26 LOTISSEMENT ESSALAM HAY CHAWTA II
8 MOHAMMEDIA | TERRAIN NU-ZONE VILLA 376 m? 11.062 /26 LOTISSEMENT ESSALAM HAY CHAWTA 11
9 MOHAMMEDIA | TERRAIN NU-ZONE VILLA 379 m? 11.068 /26 LOTISSEMENT ESSALAM HAY CHAWTA 11
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«Diamatine», celui de la marque de
commerce et distribution, «Venezia
Ice», primée comme meilleure marque
émergente et MédilTV, qui a rem-
porté le trophée de la marque de ser-
vice. Conformément au théeme de cet-
te quatrieme édition, le jury a distin-
gué «Orobrique» comme marque in-
novante pour son procédé breveté de
fabrication de briques pour favoriser
les économies d’énergie dans son usi-
ne a Berréchid. Quant au prix de ’Or-
ganisation mondiale de la propriété
intellectuelle (OMPI) de la marque
qui se développe a ’international, il
est allé a Outsourcia, groupe maro-
cain spécialisé dans les métiers de I’off-
shoring.

La cérémonie s’est conclue par un
huitiéme prix remis par le public a
Méditl TV. Elle est suivie par Aswak
Assalam, Cosumar et le Wydad de Ca-
sablanca.

Le jury ne s’est pas uniquement
contenté de départager les 65 candi-
dats, il a décidé de s’engager concre-
tement pour les soutenir, en particu-
lier les lauréats de la catégorie Terroir.
C’est ainsi que «My Bio», vainqueur
du trophée dans cette catégorie, sera
accompagné par Valyans qui s’occu-
pera de I’étude stratégique, Saga qui
offrira son expertise en matiére de
communication et Azbane qui mettra
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8 Trophées pour récompenser les «Marques Marocaines»
Morocco Awards : un palmarées prometteur

Ce 7 décembre, Morocco Mall a Casablanca accueillait la grande féte annuelle des marques marocaines : les
Morocco Awards. lls étaient 350 invités réunis autour du ministre Abdelkader Amara pour assister a cette
cérémonie de remise des prix de la quatrieme édition. Initiée par le Ministere de I'Industrie, du Commerce
et des Nouvelles Technologies et I'Office Marocain de la Propriété Industrielle et Commerciale, la cérémonie
s’est déroulée en présence des 65 entreprises candidates et d’'une importante délégation étrangere qui avait
participé I'apres-midi méme a un séminaire autour du Projet de Jumelage «Renforcement des capacités
d’intervention de 'OMPIC en matiere de promotion et de protection des droits de propriété industrielle et
intellectuelle».

Parmi les 65 entreprises candidates, sept ont été couronnées par un jury de professionnels présidé par Mme
Saloua Akhannouch, présidente du Groupe Aksal. Les lauréats ont d( satisfaire a de nombreux criteres de
notation, a commencer par le degré d’innovation, la politique marketing de la marque, I'évolution, la
performance, la qualité du produit et son engagement citoyen. Le palmares 2012 est a I'image de la diversité
d’'une économie marocaine qui se transforme et innove en permanence. De Médi 1 TV la derniere née des
chaines de télévision marocaines (qui pour la premiére fois dans I’histoire des Morocco Awards repart avec
deux récompenses) a My Bio toute petite structure qui surfe sur la vague de I'huile d’argan a Agadir, en
passant par des enseignes déja bien installées dans le paysage commercial comme Fandy, Diamantine ou
Venezia Ice.

Le Jury a souhaité distinguer deux marques qui se démarquent. Il s’agit notamment de

- Orobrique a Berrechid, entreprises innovante qui a recu un procédé breveté de briques favorisant les
économies d’énergie,

-et Outsourcia, groupe marocain spécialisé dans les métiers de |'offshoring, qui a initié une stratégie de
croissance externe en France en prenant en 2010 une participation substantielle dans la société "Ascom".
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Les Lauréats 2012

Trophée de la marque de Fabrique : Fandy
Trophée de la marque de commerce et
distribution Diamantine
Trophée de la marque de Service : Médi 1
TV

Prix de la marque de Terroir : My Bio
Prix de la marque Emergente: Venezia Ice
Prix OMPI de la marque qui se développe
a I'international Outsourcia
Prix de la marque Innovante : Orobrique
Quant au Trophée du Public, il a été
décerné a MédilTV. C'est la marque qui a
obtenu le score le plus élevé lors du
sondage réalisé par le Cabinet LMS aupres
d’un échantillon de 1200 personnes
représentatives de la population nationale
(urbain et péri urbain). Lauréat
immédiatement suivi selon ce méme
sondage par Aswak Assalam, Cosumar et
le Wydad de Casablanca (premier club
sportif africain a poser sa candidature
dans une compétition de ce type).
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Le «Club des Marques» au Maroc est né

«Le Club des Marques au Maroc» a été créé dans
le sillage des trophées des marques «Morocco
Awards» a linitiative de quelques marques
lauréates et partenaires et de 'OMPIC. Sa mission
consiste a créer une dynamique autour de la notion
de Marque et a contribuer a la mise en place d’un
environnement favorable a I'éclosion des marques
au Maroc. Plusieurs actions de sensibilisation et de
communication seront programmeées. Le Club
prévoit d’adresser des messages collectifs au
consommateur marocain sur l'intérét des marques
et la lutte contre la contrefacon. Il mettra également
en place des formations autour de la marque et ses
dérivés au profit des entreprises et grandes écoles
marocaines. Le Club assurera par ailleurs une
communication permanente sur la compétition
«Morocco Awards» afin de donner plus de force a
'événement. L'objectif de cette instance est de
pouvoir également représenter le Maroc et les
marques marocaines lors des manifestations
nationales et internationales en relation avec la
marque.
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ECOPLUS

L'ECONOMIE AUTREMENT

Morocco Awards 2012, les laurcats
du Terroir et de I Innovation choyés

IIXME En plus de leur consécration, les gagnants vont avoir droit a un accompagnement.
Morocco Mall, Saga, Valyans et Azbane volontaires.

Youssel Boufous

9 émulation autour des
marques marocaines a
encore opéré. My Bio,

Fandy, MédilTV, Orobrique...
le palmares de I'édition 2012
des Morocco Awards a fait la
part belle aux marques les plus
innovantes. Le 7 décembre, au
Morocco Mall a Casablanca,
quelque 350 invités auront été
les témoins de la consécration
des lauréats de cette quatrieme
édition des Morocco Awards.
Les organisateurs ont décerné
quatre trophées et autant de
prix aux marques élues parmi
les 65 candidates. Le jury en
a choisi 7. La huitiéme le sera
par le grand public. Et il sagit
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L'ECONOMIE AUTREMENT

de MédilTV. C’est la marque
qui a obtenu le score le plus
élevé lors du sondage réalisé
par le Cabinet LMS aupres
d’un échantillon de 1.200
personnes. La chaine TV du
détroit a été doublement pri-
mée, puisqu’elle a également
raflé le Trophée de la marque
de services. Une premiere dans
I'histoire des Morocco Awards.
Dans le sondage de LMS, trois
autres marques étaient nomi-
nées. 1l s’agit d’Aswak Assa-
lam, Cosumar et du Wydad de
Casablanca. Le célébre club
de foot est le premier dans
son domaine a s’étre porté
candidat dans une compéti-
tion de ce type. Une nomina-
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Cérémonie de remise des Prix et Trophées le 7 décembre au Moroceo Mall a Casablanca.

tion qui équivaut a «gagner le
derby casablancais», déclarait
non sans émotion Abdelilah
Akram, président du Wydad,
en recevant son trophée. Le
club casablancais semble
avoir séduit le jury avec ses
marques dérivées : WAC TV,
WAC mobile, WAC Kids et
WAC Boutique. Le Prix de la
catégorie Innovation, rajou-
tée cette année, est allé a Oro-
brique, société installée a Ber-
rechid et qui commercialise un
procédé breveté de briques
pour favoriser les économies
d’énergie. Le prix de I'Orga-

nisation mondiale de la pro-
priété industrielle (OMPI) a
été décroché, lui, par Outsour-
cia, marque qui s'est dévelop-
pée a I'international. Outsour-
cia a été récompensée pour
avoir initié une stratégie de
croissance externe en France
en prenant en 2010 une parti-
cipation dans la société Ascom.

65 candidats
De Médi1 TV a My Bio, petite

structure qui surfe sur la vague
des produits de terroir (huile

Le Club des marques passe a laction

Ils se sont réunis plusieurs fois en 2012, mais la soirée du 7 décembre a été 'occasion pour
les membres du Club des marques pour officialiser le lancement de leurs activités. Le Club a
été annoncé lors de la remise des Trophées et prix de la troisieme édition en décembre 2011,
méme si I'idée germait depuis 2009. Son objectif premier est d'impliquer davantage les
anciens lauréats et candidats des Morocco Awards pour créer une dynamique autour de la
notion de Marque et 4 contribuer a la mise en place d’'un environnement favorable a I'éclo-
sion des marques au Maroc.

La premiére réunion des membres du Club des marques marocaines a eu lieu en mai der-
nier. La rencontre a réuni le Groupement des annonceurs du Maroc, des lauréats des édi-
tions précédentes (Ait Manos, Rekrute.com, Aicha...) ainsi que le Groupe Maroc Soir, parte-
naire de 'événement. Le Club prévoit d’adresser des messages collectifs au consommateur
marocain sur Pintérét des marques et la lutte contre la contrefagon. Il mettra également en
place des formations autour de la marque et ses dérivés au profit des entreprises et grandes
écoles marocaines. Le Club assurera par ailleurs une communication permanente sur la
compétition Morocco Awards afin de donner plus de force a 'évenement. L'objectif de cette
instance est de pouvoir également représenter le Maroc et les marques marocaines lors des
manifestations nationales et internationales en relation avec la marque.

Le Club des marques est dirigé par un Bureau de 7 membres élus par 'Assemblée géné-
rale pour une durée de 2 ans. Le bureau actuel est présidé par Mounir Jazouli de BMCE
Bank. Il est aussi composé de Widad Chraibi, vice-présidente (Les Conserves de Meknes),
Asmai El Jay, secrétaire générale (Les Eaux Minérales d’Oulmes), Mohamed Guelzim, tré-
sorier (Aswat), Zineb Benaboud, Assesseur (Groupe Maroc Soir), Ghizlane Tazi, Assesseur
(Groupe Aksal) et Fatima Zahra Hamam, Assesseur (P&G).

d’argan cosmétique et alimen-
taire) a Agadir, en passant par
des enseignes déja bien instal-
lées dans le paysage commer-
cial comme Fandy, Diaman-
tine ou Venezia Ice, Morocco

P DY

va bénéficier d’'un accompa-
gnement pour une étude stra-
tégique offerte par le cabinet
Valyans. Il bénéficiera aussi
d’une stratégie de communi-
cation élaborée par les soins

Le groupe Aksal a décidé d'offrir a My Bio

un corner pendant six mois au sein

du Morocco Mall.

Awards a brassé large. Rappe-
lons que pour départager les
65 candidats, le jury, présidé
cette année par Salwa Akhan-
nouch, présidente du groupe
Aksal, s'est basé sur plusieurs
critéres. A commencer par le
degré d’innovation, la poli-
tique marketing de la marque,
I'évolution, la performance, la
qualité du produit et son enga-
gement citoyen. Et pour mar-
quer son engagement vis-a-
vis des produits de terroir, le
jurysa décidé ainsi de soute-
nir les lauréats de cette caté-
gorie. Selon les organisateurs,
My Bio, un des lauréats 2012,

de l'agence Saga et des com-
pétences du laboratoire de
test de la société Azbane. Le
groupe Aksal a aussi décidé
d’offrir un corner pendant six
mois au sein du Morocco Mall
a My Bio. Cette derniere offre
bénéficiera aussi aux trois
autres marques nominées dans
la catégorie Marque de terroir,
asavoir Olealys, Zaman d’Or et
Rhafsai. Mounir Jazouly, pré-
sident du Club des marques, a
aussi annoncé lors de la céré-
monie qu'il offrait 'adhésion
gratuite au Club pour la pre-
miére année au lauréat de la
catégorie Terroir. %

Distribution : Diamantine

Les Laurcats 2012

® Trophée de la marque de Fabrique : Fandy
® Trophée de la marque de Commerce et

® Trophée de la marque de Service : Médi 1 TV
® Prix de la marque de Terroir : My Bio
® Prix de la marque Emergente : Venezia Ice
® Prix OMPI de la marque qui se développe

a Pinternational : Outsourcia
® Prix de la marque Innovante : Orobrique.
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MOROCCO AWARDS 2012

Des trophées, des histoires [P
et des défis E

Un beau palmares que celui de I'édi-
tion 2012 des «Morocco Awards». Il y
a eu des lauréats certes, c'est la régle
du jeu, mais les marques qui n’ont pas
été nominées n’ont point démérité.

Au final, la compétition a recompensé
I'innovation et I'originalité.




«MOROCCO AWARDS 2012»

Des trophees, des histoires et des défis

Un beau palmares
que celui de

I’édition 2012 des
«Morocco Awards».
llyaeudes

lauréats certes, c’est
la régle du jeu, mais
les marques qui n’ont
pas été nominées
n’ont point démeérité.
Au final, la compé-
tition a récompensé
I'innovation et
I'originalité.

Une belle photo de famille pour les lauréats de I'édition 2012.

REVUE DE RRESSE

Ph. Seddik

Le Club des
Marques au Maroc
est en orbite

Le Club des Marques du Maroc

a été créé dans le sillage des
trophées des marques «Morocco
Awards», a I'initiative de quelques
marques lauréates et partenaires
et de 'OMPIC, sous I'égide du mi-
nistére de I'industrie, du commerce
et des nouvelles technologies.

Sa mission consiste a créer une
dynaniique autour de la nation de
marque et a contribuer a la mise en
place d’un environnement favorable
a Péclosion des marques au Maroc.
Le Club prévoit d’adresser des mes-
sages collectifs au consommateur
marocain sur I'intérét des marques



it la 4e édition et bienve-

nue a la 5e | Les lampions
sont éteints sur le rendez-

vous 2012 des «Morocco Awards»,
le vendredi 7 décembre demier a
Casablanca, aprés une soirée de
gala qui a honoré I'originalité, I'au-
dace et la créativité des marques
marocaines. Le cadre lui-méme de
cette soirée a été voulu a la mesure
de I'événement et en phase avec
son esprit : le Morocco Mall qui féte,
ces jours-ci, Son premier anniver-
saire avec une belle performance
puisqu'il revendique déja plus de 16
millions de visiteurs. Ce temple des
franchises internationales a donc¢
accuellii la soirée de cléture qui a
wu 65 marques concourir depuis
le mois de mai dernier, pour décro-
cher I'un des huit trophées et prix
prévus a cet effet. Une nombreuse
assistance, plus de 40 invités, était
venue rendre hommage aux lau-
réats de cette année : dirigeants
d’entreprises, hommes d'affaires,
professionnels de la Com et des

LEMATINGCO

Derriére les trophées et les prix, des histoires d’hommes et de femmes souvent

originales, parfois émouvantes.

meédias, banquiers, financiers et
naturellement des membres du
gouvernement tels que Abdelkader
Aamara, ministre de I'Industrie, du
commerce et des nouvelles tech-
nologies, et Aziz Akhannouch, mi-
nistre de I'Agricutture et de la péche

Ph. Seddik

maritime. Sept heureux lauréats ont
donc décroché les titres prévus au
palmares 2012. Ainsi, le trophée
de la Marque de Fabrique est allé
a Fandy (agro-industrie), le trophée
de la Marque de Commerce et Dis-
tribution a été remis a Diamantine

L’OMPIC opere sur trois fronts : juridique, technique et commercial

Les formalités de protection des droits de la propriété
industrielle et commerciale sont effectuées a FOMPIC.

En effet, cet organisme tient les registres nationaux des
titres de propriété industrielle & savoir les marques de fa-
brique, de commerce ou de service, les brevets d’inven-
tion, les dessins et modéles industriels, les indications
géographiques et les appellations d’origine. LOMPIC tient
également le Registre central du commerce (RCC), sur
lequel sont inscrites les entreprises-personne morale et
personne physique ayant des activités commerciales sur

le territoire national. -

Outre la tenue des registres nécessaires a la protection
de la propriété industrielle et commerciale, 'OMPIC a
pour mission de diffuser de I'information au public :

* Information juridique : extraits de registre de propriété
industrielle et commerciale, copies officielles ; publica-
tion et gazette officielle copies d’actes (statuts, procés
verbaux, certificats, bilans...).

* Information technique : état de la technique issue des
brevets d'invention.

* Information commerciale : créations d’entreprises,

informations financiéres issues des bilans. ..

REVUE DE RRESSE

(prét-a-porter et haute couture tradi-
tionnelle) et le trophée de la Marque
de Services ainsi que celui du Public
sont revenus a Médi 1 TV (audiovi-
suel). Cette demiere a obtenu en
effet le score le plus élevé a l'oc-
casion d'un sondage mené par le
cabinet marocain LMS aupres d'un
échantilon de 1 200 personnes,
représentatif de la population ma-
rocaine, tous milieux et catégories
socioprofessionnelles  confondus.
Dans ce méme sondage, trois
autres marques ont d'ailleurs émer-
gé dans le sillage de Médi 1 TV : le
club sportif Wydad de Casablanca,
les hypermarchés Aswak Assalam
et le groupe sucrier Cosumar. Par
ailleurs, le prix de la Marque de Ter-
roir a été décemné a My Bio (agroa-
limentaire), tandis que le prix de la
Marque émergente est tombé dans
I'escarcelle de Venezia Ice (agro-in-
dustrie) et que le prix de la Marque
innovante a récompensé Orobrique
(solutions et matériaux durables de
construction). Cerise sur le gateau :
un Prix spécial OMPIC de la Marque
qui se développe a l'intemational a
été attribué, pour la premiere fois.
C'est a Outsourcia (centres d'ap-
pels offshoring) qu'il a été remis.
Dans I'une de nos prochaines livrai-
sons, nous publierons un dossier
spécial présentant quelques-unes
des marques qui se sont distin-
guées dans ces «Morocco Awards
2012», leurs histoires, leur parcours,
leurs défis et leurs ambitions surtout
pour 2013 ! ¢

Hassan El Arch
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«Morocco Awards 2012»
Un bel hymne a la créativité des marques marocaines

e rideau est tombé sur la qua-

triéme édition des «Morocco

Awards:. Organisée le vendredi
7 décembre dernier 4 Casablanca, la
cérémonie de dlbture de cette compé-
tition consacrée aux marques maro-
caines a été tenue dans le somptueux
cadre du Morocco Mall. Ainsi en ont
décidé les promoteurs de I'événement,
qui ont voulu donner 2 ce rendez-
vous 2012 une symbolique trés forte :
chomoooMallEtcom;ours—qson

a.nmv:m.ueen

plusdelexlhonsdcvnsm:uxs. Ce_

temple international des franchises était
donc tout indiqué pour accueillir les
65 marques qui étaient en lice, depuis
le mois de mai dernier, dans la course
aux huit trophées et au prix prévus
cette année.

Plus de 400 personnes sont venues
rendre hommage aux lauréats. Des
hommes d’affaires, des dirigeants

‘entreprises, des professionnels de la
communication et des médias, des
décideurs du microcosme financier
et, bien stir, des membres du gouver-
nement comme Abdelkader Admara
et Aziz Akhannouch, respectivement
ministre de I'Industrie, du commerce
et des nouvelles ies et mi-
nistre de I'Agriculture et de la péche

maritime. Clest sous la houlette du
département de M. Admara que l'opé-
ration «Morocco Awards» a été orga-
nisée, comme chaque année d ailleurs,
en étroite collaboration avec 'OMPIC
(Office marocain de la propriété indus-
trielle et commerdiale). Celui-ci, signa-
lons-le au passage, recevait I'aprés-midi
méme une délégation européenne qui
avait participé 2 une rencontre sur le
renforcement des capacités d'interven-
tion de l'office en matiére de promotion
et de protection des droits de propriété
industrielle et intellectuelle.

Le Wydad de

Casablanca aussi

Le palmarés 2012 des «Morocco
Awards» a donc vu, parmi les 65 dos-
siers de candidatures, sept entreprises
couronnées par un jury dirigé par
Saloua Akhannouch, présidente du
groupe Aksal (promoteur du Morocoo
Mall). Degré d’innovation, politique
marketing de la marque, évolution,
performances, qualité du produit, son
engagement citoyen... Tels éuaient les
critéres auxquels devaient satisfaire les
concurrents. Départager les marques

projets les plus audacieux na guére été
aisé pour les membres du jury...

Sept heureux lauréats ont été procla-
més officiellement i I'issue du palma-
rés. En effet, le trophée de la Marque de
Fabrique a été décerné A Fandy (agro-
industrie), le trophée de la Marque de
Commerce et Distribution est allé 2
Diamantine (haute couture et prét-3-
porter traditionnels) et le trophée de
la Marque de Services ainsi que celui
du Public sont tombés dans Iescarcelle
de Médi 1 TV (audiovisuel). Cette
marque a, en effet, obtenu le score le
plus élevé lors d'un sondage réalisé par

Ph. Seddik
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Le palmareés 2012 des «Morocco Awards» a tenu & récompenser

e 14 47,

et l'origi

1ité

le cabinet LMS auprés d'un échantillon
de 1200 personnes représentatives de
la population marocaine (milieux
urbain et périurbain confondus). Le
méme sondage a révélé dailleurs trois
autres marques talonnant de pres la
chaine de télévision lauréate: le club
sportif Wydad de Casablanca, les
hypermarches Aswak Assalam et le
groupe sucrier Cosumar.

Par ailleurs, le prix de la Marque du
Terroir a été remis 3 My Bio (agroali-
mentaire), le prix de la Marque Emer-
gente est revenu & Venezia lce (agro-in-
dustrie), kpnxtklaMarqm Innovante
a mcompense Orobrique (solutions et
matériaux durables de construction),
tandis que le prix spécial OMPIC de
laMa:quequiscdévtbppc‘al'mtu—
national a été attribué 2 Outsourcia
(centres d’appels offshoring).

Cerise sur le gateau : cette belle fére
des marques a fourni 'opportunité
d’annoncer le lancement offigiel du
Club des Marques du Maroc, en ges-
tation depuis une année et pleinement

REPERES

M 65 marques ont concouru
pour les 8 trophées et prix
prévus au palmares.

M Cette édition 2012 des
«Morocco Awards» s'est

tenue au Morocco Mall, qui
féte ces jours-ci son premier
anniversaire en revendiquant
plus de 16 millions de visiteurs.

désormais. Sa vocation :
fédém'lcnnx:mumdcmaxq.ﬁma—

de qualité et de promotion d’image 2
Pinternational. Le ministre Admara a
dailleurs bien résumé cette préoccu-
pation en adressant aux 400 convives
présents une jolie paraphrase inspirée
de la pensée du philosophe francais
Descartes : «'innove, donc je suis»m
Hassan El Arch
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MOROCCO AWARDS
l'innovation récompensée

Placée cette
année sous le
signe de l'innova-
tion, le grand
concours des
marques a mis
aux prises pas
moins de 65 pré-
tendantes. Au final, le Trophée de la marque de Fabrique a été
décerné a Fandy, celui de la marque de Commerce et Distribution a
Diamantine, quant au trophée de la marque de Service, il a éte rem-
porté par Médi 1TV. Ce n'est pas tout, le Prix de la marque de Ter-
roir est revenu a My Bio et celui de la marque Emergente a Vene-
zia Ice. Par ailleurs, le Prix OMPI de la marque qui se développe a
linternational a été décerné a Outsourcia. Du reste, le Prix de la
marque Innovante a été décroché par Orobrique et celui du
Public a été accordé a MédiTV. La chaine se trouve ainsi double-
ment récompenseée.

Cette année, la cérémonie de remise des trophées a été organisée a
I'lmax au Morocco Mall. Un cadre qui a donné une dimension autre-
ment plus grandiose a I'événement. Lequel a été marqué par la créa-
tion officielle du tant attendu Club des marques au Maroc. Ptésidé par
Mounir Jazouli de BMCE Bank, cet organe veut militer en faveur des
marques marocaines et leur développement. Autre fait marquant, le
Jury des Morocco Awards 2012 a décidé de s'engager concrétement
pour soutenir en particulier les lauréats de la catégorie Terroir.
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ACTUALITE

Apres Tanger, Casablanca, puis Mohammedia, cest

encore au tour de la ville blanche de recevoir la cérémonie de
remise de trophées aux meilleures marques de 'année qui
aura lieu le 7 décembre prochaip: les Morocco Awards. Et
pour cette quatrieme édition, quel autre lieu prestigieux
pour célebrer la marque que de loger dans le temple de la
ranchise au Maroc: le Moroceo Mall. Essor vous invite
cette occasion a aller au-dela de la manifestation de remise
des trophées et prix pour voir et disséquer les coulisses
deIévénement: comment est né le concept? Comment
les candidatures sont-elles sélectionnées? Comment les
différents jurys sont-ils constitués? Comment travaillent-
ils et comment déliberent-ils? Quels sont les movyens

mis en ceuvre et quelles perspectives les organisateurs
voient-ls pour cet événement qui, lannée prochaine,
fera son bilan d'étape avec sa cinquiéme édition?
Sans oublier les témoignages des précédents
vainqueurs de trophées et de prix: les Morocco
Awards ontils eu un impact quelconque sur
leur image de marque ou leurs performances?

événement qui en

est cette année 2 sa

4éme édition étonne

d'abord par le pres-
que «peu» de moyens financiers
qu'il mobilise dédition en édi-
tion. Premiére révélation ? Figu-
rez-vous que le budget consacré
chaque année aux Morbeco
Awards, depuis la premiére édi-
tion en 2009, n'atteint pas les
deux (2) millions de dirhams !
Rédibitoire pour un événement
censé célébrer les marques ma-
rocaines. Méme s'il faut dire
que ce budget n'intégre pas les
aides des partenaires. En effet,
les moins de 2 millions ne tien-
nent pas compte des différents
dons en nature, I'accompagne-
ment média de lévénement
depuis le lancement des can-
didatures jusqua I'événement

REVUE DE RRESSE

Morocco Awards

Lidée des Morocco Awards est née de nos deux interfocuteurs
principaux pour ce dossier : Adil El Maliki, DG de 'OMPIC, et Mounia
Boucetta, secrétaire général du ministére du Commerce et de
Vindustrie. «Nous n'étions pas nous-mémes trop convaincus du projet
au départ. Mais c'est lors d'un échange avec I'agence Médiation, alors
chargée de Iémission «Challengers» dont nous étions partenaires,
que lidée va prendre une autre toumnure. Médiation

est arrivée avec des idées innovantes vu son expérience avec
«Challengers, se rappelle Mounia Boucetta. Des idées innovantes qui
auront finalement été adaptées a ce nouveau concept que sont les
Morocco Awards d'aujourd’hui. Mais bien avant tout cela, cétait le DG
de 'OMPIC qui sest inspiré d’un ouvrage sur I'analyse des marques en
2009. «Clest un événement vraiment Made in Moroccos, car semble-
til, il nen existe pas pareil concept ailleurs. Pour le reste, tout est allé
vite et il n'a fallu que 3 mois aux deux concepteurs entre la conception
du projet, sa présentation au ministre et son lancement. Voici quatre
éditions, déja. La premiére édition tenue 4 Tanger I'a été en parallele
d'une conférence euro-méditerranéenne sur la contrefagon dans

la région. Un peu comme pour répondre a la conférence quil n'y

a pas que la contrefagon, mais aussi des marques qui fleurissent.
Derniérement, les organisateurs ont tenté d'adapter le concept a la
télévision, a linstar de «Challengers», mais sans succés. Dommage!
Cela aurait pu donner un nouvel élan a cet événement de marque....

final de remises de trophées, les
différentes aides accordées par
les partenaires de la manifesta-
tion sous quelque forme que ce
soit. Pour exemple, en 2011, le
quotidien national «Le Matin»
offrait une gratuité de publi-
cité dans ses colonnes pour le
vainqueur du trophée de la ca-
tégoric «Marque Emergente»
d'un équivalent en chéque de
200.000 dirhams.

Autre révélation de ces awards:
si 'OMPIC et le ministére du
Commerce et de IIndustrie
sont aux commandes de lévé-
nement, cest en réalité 4 I'agen-
ce Médiation, partenaire des
Morocco Awards depuis le tout
début que revient la charge de
toute la partic communication,
e-mailing, relances et suivi des
candidatures, et organisation de

essor n°71 - Décembre 2012
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Noureddine Ayouch,

Fondateur de I'agence
Shemis» et parrain de la
publicité moderne marocaine,
Noureddine

Ayouch

en plus

homme de

médias est

un acteur

majeur de la

société civile. Il a lancé tout au
long de son parcours plusieurs
projets (Afric photogravure,
Alif, Public’s, Archipel

Kalima), membre fondateur
de Transparency Maroc,

du Collectif Démocratie e
modemité entre autres. Il lance
en 1995 la Fondation Zakoura,
une institution de micro-crédit
qui aide les démunis a gagner
dignement leur vie.

Marques
récompensées

Jinua
Méditel

maruid

o

essor n°71 - Décembre 2012

la soirée. Mais pas uniquement,
car Médiation est aussi char-
gée de démarcher les sponsors,
part du budget sur laquelle elle
est rémunérée pour ses diverses

prestation: S
Les Bensalah
de 250 a 400.000
DH depuis la 1ére
édition

Et premier coup de maitre ou
de chance, I'un des sponsors
majeurs des Morocco Awards
nést autre que le groupe Ben-
salah qui met la main a la po-
dition.

che depuis la premiére
De deux cent cinquante mille
(250.000) dirhams en 2009, la
contribution de ce sponsor au
budget est passée & quatre cent
mille (400.000) dirhams pour
Iédition 2012. Sachant que le
budget se répartit entre le minis-
tére du commerce, de I'industrie
et des nouvelles technologies,
IOMPIC et le sponsoring qui
prennent en charge chacun le
tiers (1/3), un rapide calcul fait
passer le soutien des Bensa-
lah de 37,5% & 60% de la part
du sponsoring. Un soutien qui
dénote siirement la confiance

groupe dans les Morocco
Awards tout comme le déclarait
I'ancien ministre de tutelle, Ah-
med Reda Chami en 2009: </

s d avoir un

les marques

es». Mais, si I'agence se
charge de ramener les sponsors,

maroca

elle sest vue octroyer également,
la tiche
de recueillir des dossiers et den
faire le suivi. En cause, certai-
nes marques par préférence ou
“ignorance® leur adressent leurs

par la force des cho:

dossiers plutét que directement
a2 'OMPIC ou en ligne. Le
lancement de cette phase in-
tervient généralement en juin
et est cloturé fin octobre. Mais
I'inscription en ligne sur le site
des Morocc
réalité que

> Awards nlest en

ée

partie émerg

de liceberg car le question-

naire rempli nest pas élément
principal de différenciation. «Le
questionnaire nest quun support
Cest

ique information-

qui collecte les information

une base stati
nelle. Mais il y a en debors de

questionnaire horizontal et com-

un a toute

s catégories, tout le

dossier

précise de direc-
teur général de
'OMPIC. En

effet, les candi-

dats se doivent

de soutenir
leur inscription
par un dossier

autrement plus
fourni, plus cos-
su et beauc

p
plus déraillé ot chacun met
en avant ses atouts: argu

nen-
tation autour de sa politique
marketing, de la qualité de ses
produits, sur sa communication
et de tout atout que lentreprise

considére important 4 ses yeux

et qui mériterait détre valorisé.

3 PERSONNES
EN DEHORS 3 poronnes de

Et lui permet
trophée dans sa caté
Clest & partir de ces
se jouera lessentiel d

tes phases de sélection. Mais

qu'a cela ne tienne, le suivi ef-

fectué par l'agence Médiati
est complété par un travail p

paratoire au ni-
veau de 'OM-
PIC.

POMPIC sont

E
N
TDE
ATION

DES MOROCCO

procédons

a ce stade une chose: tou-

aut remar:

Constitution du jury des Morocco Awards

Le jury est formé de maniére a avoir des personnalités de
compétences spécifiques. La thématique de I'édition ninfluence
donc pas le profil des membres du jury. Le ministre du Commerce,
de I'lIndustrie et des Nouvelles technologies recommande un
président de jury, une personnalité connue dans le monde de

la marque qui est approchée par les organisateurs. «Chaque

fois que le ministre a sollicité une personnalité pour présider

le jury, jusque-1a, celle-ci a répondu favorablement», relate
Mounia Boucetta. A I'acceptation de cette mission, celle-ci est
nommée président du jury; a charge pour elle de former le reste
de I'équipe en concertation avec les organisateurs. «Le président
propose des personnes et c'est un échange qu'on établit avec

lui pour discuter et se mettre d‘accord sur les profils les mieux
adaptés», insiste Mounia Boucetta et Adil El Maliki. Il en ressort
une équipe restreinte et pluridisciplinaire de 5 membres,
président y compris. «On veille & ce quil y ait dans I'équipe: une
personnalité de la CGEM (la CGEM étant un acteur important de
la sphére économique); une personnalité proche du monde ou
du domaine des marques, média, marketing et communication;
une personnalité qui soccupe de la partie scientifique et
rationnelle (analyse des chiffres); et un représentant du ministére
afin d'assurer un fil conducteur et une certaine continuité dans
les différentes éditions», expliquent les organisateurs. C'est au
président du jury de contacter et de mobiliser son équipe.

tes les marques qui postulent ne
sont pas demblée retenues. A
xemple, en 2009, envi-

n soixante-dix (70) marques
avaient postulé pour concourir

ns les différentes catégories.
Mais ce sont soixante-sept mar-
ques (67) qui ont été retenues
ur les différentes phases de

la compétition. Pour Iédition de
cette année 2012, pour les mé
mes proportions de postulants,
ce sont soixante-cing (65) qui
sont admises sur la ligne de dé-
art, contre soixante-deux (62)

annee dz:mli:rc et quu.m(n“
euf (59) pour lédition 2010.
Certains critéres permettent dés
le début déliminer les marques
\IUV, ne [*(‘\l\'t‘"‘ pas concourr.

Les marques qui ont
s 70 lont ét

res principalement: I

t doit étre
er au Maro,

étre installée au Maroc

enregistrée en premi
est-a-dire dorigine marocaines,
souléve Adil El Maliki. Globa-
lement, c'est le méme nombre de
marques qui postulent chaque
année. Des critéres généraux

comme la marque et son évo-
lution, la politique marketing,
la performance et la qualité du
produit, le degré d'innovation,
sont actionnés pour valider les
dossiers. Pourtant, ces critéres
ne sont pas les seuls et les plus
essentiels. Mais en attendant et
aprés cette premiére phase d¥éli-
mination qll[ dUnﬂlI I.l soixan-
taine de dossiers répartis entre
les différentes catégories, inter-
vient la deuxiéme phase, celle
du travail du jury proprement
dit,

Chaque jury définit
sa propre méthode
de travail

«Le jury tient quatre (4) a cing

(5) réunions en tout et pour tout

pour arriver & dégager les vain-

queurs des différentes caté

g
Pour lédition 2010 par exemple

il a fallu au total quinze (15)

heures de délibération pour le jury

Juste valeur

REVUE DE RRESSE

d'Adil Douiri», relate Mounia
Boucetta. Quinze heures de
délibération pour quenfin ap-

paraissent le jour ], au-dessus
de I'hétel Farah de Casablanca,
les fameuses fumées blanches

des vainqueurs de cette édition.
La ou certains jurys se seront
contentés d'un peu moins de
temps ou plus parfois. Car en
effet, chaque jury ne travaille
pas de la méme maniére; cha-
cun dentre eux définit la sienne
propre. «Les jurys appré:

ient cha-

quie dossier selon la méthode de tra-

tenue

| que ses mem ont

pour les travaux. Chague jury, a

sa constitution, sentend au pré

lable sur la maniére

, ses
ses régles
révele
Mounia Boucetta
(voir La Méthode
Douiri et La Mé-
thode Bennani).
Et cest justement
dans cette quéte
et cette définition
de sa méthode
de travail que la
personnalité  de
chaque jury res-

si  celui-ci

accorde plus d'importance aux
données chiffrées ou a la po-
litique marketing ou a la stra-
tégie globale de lentreprise,
etc. «Cest du multi-cri

faut apprécier chaque critére i sa
t pour cela que
é de pl
, soutient
Boucetta. Multi-critéres? Juste-
ment, parlons-en de ces critéres
qui font la différence, font des
“malheureux” dégus qui pour

res ef

le jury doit étre com,

profils d;

une bonne partie feviennent
lédition suivante et des heu-
reux vainqueurs qui sen vont le
torse bombé et remplis de fierté
que leur travail ait été reconnu.

rques re-

urvante», nOUs
indique la secrétaire générale du
ministére. Mais revenons sur les
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30040% des marques
reviennent l'édition suivante»,
Mounia Boucetta g

critéres. Car, si tous les ans, ch:

que jury ne jure que par la tache
6 combien difficile de choisir
un vainqueur parmi des compé-
titeurs tout “aussi bons les uns
que les autres®, cest la faute, ou
plutot clest grice ou mieux, clest
da surtout 2 quelques dix (10)
critéres qui auront fini, au soir

de la cérémonie de remise des
trophées, de trucider certaines
marques et porter au firmament
dautre:

base d'une

te de dis

critéres que le

membres du jury sont q

noter chaque dossier. Ils notent,

t a chacun de ces critéres

aff

par dossie

ainsi [objet

d'une redéfini

en tenant compte

Jit,

de la sensib
a explique
Mounia Boucet-

ta. Redéfinis pour qu'un aspect
ne prenne pas substantielle-
ment le pas sur les autres. A titre
deexemple, le jury de la premiére
édition en 2009, celui de Nou-
reddine Ayouch, était plutoe
sensible & I'argument visibilité,
communication et ouverture de
la marque sur son environne-
jury car il
ne faut pas loublier, cest le pré-
sident du jury, certes suite a des
échanges avec les o

ment. Sensibilité du

ganisateurs,
qui choisit les autres membres
constitution du

du jury (voire

jury). Ce qui sans conteste pré-

dispose le jury a une certaine
convergence dans sa sensibilité
a tel ou tel argument. Le jury
de lédition 2010, présidé par
lex-ministre Adil Douiri, était
par contre d'une sensibilité

Adil Douiri,

Président du jury

L'ancien ministre du Tourisme

du gouvernement Jettou est

co-fondateur de CFG Group,

premiére

banqu

daffaires

du pays

dontilaété

président

du Conseil

de Surveillance

jusquien novembre

2002. Il est également

fondateur de Mutandis,

fonds d'investissement qui

détient entre autres sociétés

Distra (détergents), Fenyadi

(artisanat haut de gamme/

luxe). Président de I'Alliances
s Economistes Istiglaliens, il
t depuis l'arrivée de Hamid

Chabat au secrétariat général

du parti, son nouvel argentier.

. Marques
récompensées

2MES

tnNWwI
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différente, axée sur des critéres
tels que le chiffre d'affaires ou
encore les différents indicateurs
de mesure de performance.
Alors que le jury préstdé par
Zouhair Bennani, le patron de
Label'Vie, était plus focalisé sur
les aspects marketing et politi-
que commerciale.On peut donc
noter a travers la personnalité et
le profil du président du jury,
quelle sera la tonalité qui distin-
guera les diffé-

rentes marques.
Quant a ces
fameux critéres

d'autant  d'at-
tention chaque
année, les or-
ganisateurs  se
refusent a quel-
que commen-
taire sur leur teneur et le poids
accordé a4 chacun dentre eux,
prétextant que cela reléve de <z
seule discrétion du

BUDGET

jury». Tout au

plus sait-on qu'«un membre du

Jury ne peut f
entreprise & aucun des trophées ou
b

x mis en jeu, et ce afin de ga-

antir l'impartialité des membres

du_jury. Mais il peut

onsoriser

l&vénement, signifie Boucetta.
Qu'a cela ne tienne, méme si
chaque jury définit sa maniére
de travailler, reste qu'un fil rou-
ge subsiste 4 chaque édition: 4
a 5 marques sont retenues par
catégorie 2 chaque fois, parmi
lesquelles le choix final du vain-
queur de la catégorie sera fait.
Cette phase est la deuxiéme,
aprés que le jury se soit aupa-
ravant délesté d'un premier lot
de marques dont les notes ne
leur accordaient plus le droit de

continuer la compétition. «C

glo-saxonne, nous

cetta. Il n'y a

un jury a

Mounia

révéle

se décide au

pas de vote,

convaincre en

et chaque mem-

pairs de

ses pat

LEMINISTERE, [
L'OMPICETLE de’ personmalité
SPONSORING
ASSURENT quait
CHACUN 1/3DU

arrive & un consensus total des
1g membres». Et ce choix final
se fait le jour ] de la cérémonie,
a quelques heures de 'heure H
ol le stress des différents can-
didats commence & prendre
forme dans le secret et l'arriére
cours des sourires de circons-
tance. Noureddine Ayouch té-
moignait d'ailleurs quant a lui,
durant la cérémonie de 2009,
de la difficulté de ces moments,
pour le jury

d'abord.  «Le

composé

au-dessus de tout

soupon,  indi

Noured-
dine Ayouch et

citant a la s

te
les quatre autres

embres de son

jury. On devait se réunir pour une
heure et demie (1h30), ¢a a duré
exactement quatre heures et demie
(4530). Ca été trés difficiles. Et
d'ajouter, a la suite de cette ré-
vélation: «Tout a l'heure, on avait
o le

quel devait avoir le trophée. Tel-

vraiment trés mal pour déc

lement, quelquefois, cétait sur le

fil, trés serré. Et puis les m

ques

nnés sur

marocainés nous ont é

1téres qui sont trés importants

comme ['innovation, la communi-

cation, les performances financiéres
et la qualité du produit. Quand on
narrivait pas a départager, on a
Jait interventr un critére qui est
celui de la citoyenneté: quelles sont
s marqgues qui ne pensent pas

seulement & vendre un produit
mais qui pensent au public, qui
sent & des associations, qui font

s actions sociales et qui pensent
en interne & leurs employés. Ca
un crite éterminant pour

départager telle ou telle marques.

Trophées vs. Prix:

a ne pas confondre
Edifiant sur l'intensité du mo-
ment aussi bien pour le jury que
pour les différentes marques,
au seuil de cette gloire maro-
caine, doivent composer avec
«la certitude» de ne peut-étre
pas étre 'heureux vainqueur au
final et avec «'incertitude» que
la chance pourrait cette fois-ci
leur sourire. Parfois, dés cette
premiére tentative. Pour la pe-
tite anecdote, certains grands
patrons qui se sont plaints de
navoir pas gagné, sinterro-
geant et interrogeant sur les
défauts que prés
marques pour devoir passer si
prés du Graal. Est-ce peut-étre
pour adoucir autant que faire se
peut cette vague démotion et

ntaient leurs

Léquipe du président Adil Douiri avait défini sa propre méthode
de travail dés le départ. Chaque membre du jury notait les
dossiers selon les critéres de la compétition fixés par les
organisateurs et contenus dans le dossier. Par la suite, 'équipe

se réunit pour discuter les diverg

ces de notation. Les dossiers

sont classés en deux lots: ceux qui avaient des notes inférieures
a 5 et ceux qui avaient des notes supérieures a 5. Dés lors,
chaque membre devra argumenter pour convaincre les autres
sur les éléments qui ont conduit a donner sa note. Le premier
débat consistait en un débat de classement et de classification
des dossiers. Il permettait ainsi de dégager une short-list de 4

a 5 marques retenues pour la suite de 'événement et ce, par
catégorie de trophée. L'aprés-midi de I'événement, a une heure de
la remise des trophées, le jury se réunit et élit, par consensus, le
premier de chaque catégorie. «Le jury délibére a sa maniére et finit
de se convaincre sur le meilleur candidat dans chaque catégorie»,

explique Mounia Boucetta,

Salwa Akhannouc

La patronne d'Aksal a frappé
un grand coup médiatico
commercial avec son projet
yrocco Mall mené de pair
avec le groupe Ne
ment et inauguré, il y a une
année. Mais, avant cela,
I'épouse du ministre
I'agriculture est une
d'affaires qui a ram
franchises telles que Zara,

Mango ou

ore Gucci dans
le Royaume. Elle ait
auparavant créé, en 1993, une
entreprise de distribution de
matériaux de revétement et
de parquet. Elle la
premiére présidente du jury

des Morocco Award:

ejurydela3

La méthode Benna

édition des Morocco Awards procédait par
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de déception que le nombre de
trophées n'a cessé d'augmenter
depuis la premiére édition? Car
de 2009 4 2012, on est passé
de quatre (4) trophées a huit
(8) trophées et prix dont les
Morocco Awards s'apprétent
i consacrer quelques heureux
vainqueurs dans quelques jours.
Le trophée/prix de la «Marque
Innovante» introduite en 2010
aux cotés des quatre trophées
régaliens (Commerce et Dis-
tribution, Service, Fabrique et
Public), sest éclipsé en 2011 en
faisant place au trophée de la
«Marque Emergente», accom-
pagné des prix de la marque
marocaine qui se développe
a linternational et du terroir.
Pour cette édition-ci, les organi-
sateurs en sont arrivés a définir
et séparer la marque innovante
de la marque émergente; ce qui
porte a huit (8) le nombre de
trophées et prix a décerner cette
année contre sept (7) pour I'an-
née derniére, cinq (5) pour I'an-
née 2010 et quatre (4) pour la
premiére édition de 2009. Pour
dénouer la confusion entre ces

élimination. Le premier filtre consistait a éliminer les dossiers qui
dés le début se révélaient peu compétitifs avec des notes faibles.
Ce passage permettait ainsi de retenir une dizaine de dossiers
par catégorie. Le deuxiéme filtre consistait a noter la dizaine

de dossiers retenus afin d’'en éliminer 5. Chaque membre du
jury notait les dossiers. Beaucoup de poids avait été accordé au
marketing et a la relation B2B. Les dossiers dits «<premium» parce
quayant requ de chacun des notes qui convergent vers le 10/10
étaient retenus et gardés de coté. «Tant qu'on a le méme avis sur
un dossier, il passe sans probléme. Mais quand il y a des écarts
de notes tangibles sur un dossier, le dossier fait l'objet d'une
discussion pour arriver a harmoniser les avis», explique Mounia
Boucetta. Le focus est alors mis sur les éléments qui soulévent
I'ambiguité. «Ceest un jury a l'anglo-saxonne: chaque membre du
Jjury doit étre convaincu et a chaque fois c’est le consensus qui est
recherché. Jusque-la, il 'y a jamais eu de vote. C'est la discussion
qui prime», indique Boucetta. A lissue de ce deuxiéme filtre, cing
dossiers seront nominés pour I'élection finale. Le choix final s'est
fait le jour J ou le jury sest réuni pour délibérer. «On regarde les
notes maximales dans chaque catégorie et on les met de coté. Si
plusieurs dossiers on les notes maximales, on délibéres, conclut-elle.
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multiples trophées et prix qui
parfois se ressemblent bien plus
qu'ils ne se différencient, la se-
crétaire générale du ministére
de tutelle explique. «Nous avons
quatre (4) troph
prix. Les trophées concernent des
catégories bien pré-
cises dans lesquelles

et trois (3)

on choisit chaque
marque de compé-
tir. Ce sont les ca-
tégories Commerce
&  Distribution,
Services,  Fabri-
que et Public. Les
prix par contre ne
sen tiennent pas
& des catégories et
couvrent toutes les
marques de toutes
les catégories. Ce
faisant, rien nem-
.
7“:’ ou une meéme

entreprise puisse remporter a la
fois un trophée et un prixs, avance
Boucetta. Médiation, qui était
depuis le début, aura pu
constater le succés de ses efforts
par le nombre des trophées qui
sest accru et l'intérét que suscite
désormais la cérémonie.

qu'une mar-

Installer la marque
Morocco Awards et
la pérenniser

Diailleurs, I'année prochaine un
appel d'offres sera lancé pour se
trouver peut-étre une «nouvelle
agence» qui va accompagner
les Morocco Awards. Et pour
cause, «nous travaillons sur un
contrat de trois ans. Car ce nest
pas une acti 2
ciaires, explique Boucetta. Trois
années donc pour laisser le
temps a 'agence de rentrer dans
ses frais et plu
accompagne [événement depuis
sa premiére édition en 2009,
sera donc amenée 2 remettre
son «siége» en jeu l'année pro-
chaine. Au passage, I'agence a
été exonérée de la premiére édi-
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¢ forcément bénéfi-

Meédiation, qui

tion de 2009 dans le contrat de
trois ans étant donné qu'au dé

marrage, cétait aussi une Pn\(.
de risque conséquent pour elle
de se lancer dans cette «aventu-
re». D'ailleurs, pour la premiére
édition, il fallait convaincre
les marques dy
participer. Exer-
cice d'explications
pour recueillir
I'adhésion  des
marques et ins-
taller la marque
Morocco Awards
dans les esprits.
«Nous avons été
solls par les
organisateurs pour
nous /‘ll.\t nler a

«Plusde 15000marquessont  cette édition. Le
enregistrées chaque année
au Maroc dont plus de 8.000
sont des marques maroco-
marocainess, Adil El Maliki

concept des nz/»ba'r,«
Morocco  Awards

nous avait été ex-
pliqué et nous y
avons adhéré tout de suite et par-
ticiper & [¢dition 2009, souligne
Mounir Jazouli, responsable
communication commerciale
du Groupe BMCE Bank. Le
défi a llissue de cette 4 édi-
tion sera ailleurs. «Notre défi
aujourd’hui est de
lévénement pour qu'il ne se
fle pass, convient la secrétaire
générale du ministere. Cette
ambition passe par la création
d'un «Club des Marques», an-
noncée depuis déja un bon mo-
ment, dont les modalités et les
instance

ouf-

sont prévues pour étre
annoncées durant la cérémonie
du 7 décembre prochain. «dprés
chaque édition, nous faisons une
les participants,
l'agence qui nous accompagne, les

évaluation ave

vaingueurs pour faire un diagnos-

cours de création en tant qu'asso-

ciation et sera annoncé le jour J»,

explique El Maliki.@

Par Tino Sénam K. Acolatsé



L rmagasire det WOALION M

«Nous avons communiqué sur le trophée a travers un publi-redac tionnel pendant deux semaines en régulier.

Par la suite, nous avons fait des piqures de rappel», déclare le responsable de la communication commerciale
du Groupe BMCE. «On a essayé de mettre en avant ce trophée pour continuer non seulement & le valoriser mais
aussi a valoriser la compétition elle-méme. Et aussi chaque fois que le contexte le permet, méme a l'international,
Jazouli. Pour le groupe, cette distinction I'a conforté dans ses choix stratégiques et engagement. Jazouli ne
doute pas que le trophée ait eu un impact sur l'image de la BMCE. Mais quant a mesurer cet impact pour le
quantifier en termes de performances, difficile de réaliser cet exercice. «ll est déja difficile de quantifier la part
d'une campagne de communication normale sur les performances de I ‘entreprise; faire celui du trophée est encore
plus difficile. Lobjectif principal était plus limage et la construction de la marque qu‘autre chose», conclut-il.

«Nous avons beaucoup communiqué dessus surtout vis-a-vis des entreprises partenaires. Notamment sur le
quotidien «Le Matin» qui avait accordé une gratuité de publicité d'un équivalent de 200.000 dirhams pour la
catéqorie dans laquelle nous étions en competition», se rappelle la DGA de ReKrute. Apreés 1 mois de publicité
d‘affilé, le label Morocco Awards fait encore partie de la signature e-mail de ReKrute.com. «On a été vraiment
surpris de gagner, surtout avec tous ces conc urrents. Mais contrairement a Iéquipe, les gens n‘étaient pas étonnés
de nous voir gagner. Le marché était moins surpris que nous», détaille Montant. Et ce, aprés deux tentatives

infructueuses. «Le fait détre nominé durant les deux premiéres éditions était déja flatteur pour nous. Cétait une
reconnaissance du sérieux de notre travail. Cette reconnaissance a propulsé la marque au devant de la scéne»,
raconte Alexandra Montant. Le portail a profité du label pour renforcer son image auprés de ses clients et du
public.

«Nous avons beaucoup plus utilisé ce label dans nos communications institutionnell

Us nous sommes sentis trés honorés par ce trophée. Nous en avons fait une communication en interne,
mais aussi B2B avec nos partenaires nationaux et internationaux», révéle le PDG d'Atlas Voyages. Une
reconnaissance de plus pour cet acteur qui a déja gagné plusieurs trophées de tourisme. D'ailleurs, Alami
trouve que la manifestation a encore une grande marge de progression. «Les organisateurs des Morocco
Awards devraient markéter lévénement tout au long de I'année pour étre bien connu du public», avance-t-il. En
prenant exemple sur le trophée international du tourisme qui est markété dans des revues du tourisme.
Etil envisage méme un destin international pour les Morocco Awards. «Pourquoi pas dans l'avenir, ouvrir
le trophée sur le Maghreb, voire sur I'Afrique subsaharienne. Ces trophées sont promouvoir auprés de nos
partenaires de I'Afrique», prospecte-t-il. Lévénement mérite d'étre soutenu abondamment par le secteur
privé aux cotés du secteur public, conclut Othman Chérif Alami.
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les. Cest important par
exemple avec nos partenaires financiers quand on veut lever des fonds pour I'entreprise. Nous avons choisi
anotre niveau de ne communiquer la-dessus quavec des institutionnels», explique le patron de Marwa.

Primée a la premiére édition, la marque estime que Iimpact de ce trophée sest senti ailleurs que sur les
consommateurs. «Limpact majeur, cétait la valorisation du travail des €quipes. Limpact a donc été plus ressenti
alintérieur de lentreprise qu'a l'extérieur, Cest plus la reconnaissance de linvestissement collectif qu'un argument
vis-a-vis du client. Ce qui intéresse ce dernier cest la qualité du produit qu'on lui propose», explique Karim Tazi.
Mais anecdote de cette distinction : «/événement a été fété avec tous les collaborateurs, tout le staff. Ceest un
award collectif, un label qui renforce la notoriété institutionnelle de la marque Marwab, relate le PDG.

REVUE DE RRE

__ACTUALITE |

«Apple est ma marque préférée»

Pour I'édition 2012, la cérémonie des Morocco Awards a décidé d¢lir

do-

micile au Morocco Mall. Rencontre avee Salwa Akhannouch. présidente
du Groupe Aksal et présidente du jury des Morocco Awards 2012.

Qu'est-ce qui a inspiré
cette association en
2012 avec le Morocco
Mall pour cet événe-
ment qui récompense
es marques?
participation d’AKSAL
Morocco Awards, est pour
i hautement symbolique car
,,j; 'L'_Y‘\'C‘C}‘.'fl' une \.\XL'X;K stra-
regique pour notre commerce,

tre industrie et nos services et
lle est devenue incontournable

notre

ysage. Le Moroc-
Mall fait partie des projets
rs du Groupe Aksal. Nous

vons positionné depuis le

iebut comme un Pr‘“(‘l’ nation-
al, vitrine du Maroc moderne, II
corpore plus de 300 enseignes,

parmi lesquelles de trés belles

rques nationales. Les Mo-
cco Awards sont devenus un
nement incontournable en

dorisant et en faisant découvr-
ir des marques méritantes. Pour
moi, faire briller et
marque marocaine de ¢

xporter la

tmain,
reléve d'une aspiration profonde
nais de lordre du possible.

Comment avez-vous été
approchée pour présid-
er le jury des Morocco
Awards 20127

Le ministére de 'Industrie,

commerce et des nouvelles tech-
nologies et I'Office marocain de
riété industrielle et com-
erciale (OMPIC), organisa-
urs de Iévénement, ont choisi
le GROUPE AKSAL et sa

présidente qui correspondaient
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a leur vision, le Groupe AK-
SAL place la marque au cceur
de sa stratégie. Clest un Grolpe
qui, grice aux marques qu'il a
su implanter et développer, a
insuffié un vent de modemité
dans le paysage du commerce
marocain.

Avez-vous un droit de
regard dans le choix
des autres membres du

jury?
Oui mais en concertation avec
les organisateurs. Nous avons
veillé 3 englober des compé-
tences complémentaires pour
permettre a léquipe d'avoir un
regard croisé & travers plusieurs
métiers: la communication avec
Chakir Fassi Fihri, Président de
Saga Communication; la straté-
gie et conseil avec M. Mohcine
Jazouli, Préside

19

de Valyans; et

Japon avec

la marque Marocaine 2 travers
une success story qui dure depuis
30 ans, les produits cosmétiques
Azabane avec sa Présidente
Khalida Azbane. Et bien sir,
Mme Mounia Boucetta, Secré-
taire Générale du ministére de
I'Industrie, du commerce et des
nouvelles technologies.

Qu'est-ce qu’une
marque a votre sens?
Une marque puissante constitue
a la fois une force de dével-
oppement pour lentreprise et
une garantie de valeur pour le
consommateur. Encore mieux,
une marque peut faire rayon-
ner un pays, d'un point de vue
€conomique mais également
en termes d'image. Comme
Ctats Unis avec Apple,
I'Allemagne avec Mercedes, le
Sony, de nombreux
pays brillent a travers leurs

les

marques, portées en véritables
champions nationaux dans le
monde.

Quelle est votre marque
(internationale) pré-
férée

Probablement Apple. Au dela
du produit qui est indiscut-
ablement un succés planétaire,
il y a T'histoire de la marque,
sa_construction. Clest presque
une légende aujourd’hui. Son
créateur, Steve Jobs sest lancé
un jour, depuis son garage,
dans la grande aventure Apple.
On connait la suite. Cest une
marque modéle. 8
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LALIMENTAIRE A LA LOUPE !

Morocco Awards
Fandy, Venezia Ice et MyBio
lauréats |

Lors d’une cérémonie inédite au Mo-
rocco Mall de Casablanca, le 7 décem-
bre dernier, la 4™ édition des Morocco
Awards a une*houvelle fois permis aux
marques alimentaires d'occuper le devant | Les lauréats entourent les membres du jury, Mounia

de la scene. En effet, sur les 8 Trophées  Boucetta, Secrétaire Générale du MICNET, et Adil EI Maliki,
décernés par le jury, Fandy a remporté Directeur Général de 'OMPIC.

le Trophée de la marque de fabrique, Venezia Ice celui de la marque émergente et MyBio (huile
d’argan) celui de la marque de terroir. D’autres prix ont été remis aux finalistes dans chaque ca-
tégorie, notamment Marrakech et Germa, nominés dans la catégorie marque de fabrique, Aswak
Assalam pour la marque de comrherce, Olealys, Rhafsai et Zaman d'Or pour la marque de terroir,
et enfin Vitameal pour la marque innovante. Si le prix du public a été attribué a Medi1TV, Aswak
Assalam et Cosumar figuraient également dans le peloton de téte du sondage.

L'innovation était I'un des critéres de notation du jury. D’ailleurs, lors de son discours, Abelkader
Amara, Ministre de I'lndustrie, du Commerce et des Nouvelles Technologies, a rappelé son slo-
gan : « jiinnove, j'existe. Si je n’innove pas, je n’existe pas ! »

Par ailleurs, le jury de cette édition a décidé de s’engager pour les marques du terroir marocain.
Ainsi, le vainqueur MyBio bénéficiera d’'une étude stratégique offerte par Valyans, de I'élaboration
d’'une stratégie de communication offerte par Saga et des compétences du laboratoire d’analyses
de la société Azbane. Le Club des Marques lui offrira également I'adhésion gratuite pour la 1¢*
année. Enfin, la Présidente du Groupe Aksal et Présidente du jury, Salwa Akhannouch, a décidé
d’offrir un corner pendant 6 mois au sein du Morocco Mall au lauréat et aux 3 autres finalistes de
la catégorie marque de terroir. Une occasion pour ces petites entreprises de faire découvrir leurs
produits au plus grand nombre !




FOOD

magazine

LALIMENTAIRE A LA LOWUPE !

Cérémonie de remise des Morocco Awards, le 7 décembre a Casablanca
De g. & dr. : Jaafar Sbata, Directeur Général de Fandy (Trophée de la Marque de Fa-
brique), et Abdelkader Amara, Ministre de I'Industrie, du Commerce et des Nouvelles
Technologies.

Les 3 autres nominés dans la
catégorie Marque de Fabrique
(de g. adr.) : Aziz Iqgachaden,
Directeur Général de Somadir
(pour la marque Germa), Farah
Hida, Directrice Marketing de Ci-
truma (Marrakech), Salwa Idrissi
Akhannouch, Présidente du
Groupe Aksal et Présidente du
jury, et Fouad Benzakour, Direc-
teur Général de Super Cérame.

De g. a dr. : Lailla Sassi Oulahna, Directrice de myBio
(Trophée de la Marque de Terroir), et Mohcine Jazouly,
Président de Valyans Consulting et Président de la Com-
mission Stratégie a la CGEM, membre du jury.

De g. & dr. : Sghir Bougrine, Président Directeur Général de Venezia Ice
(Trophée de la Marque Emergente), et Khalida Azbane, Directeur Général
‘ de la société Azbane et membre du jury.
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De I huile dargan aromatisée pour
percer a 'l international

L'entreprise MyBio s’est imposée aux derniers Morocco Awards
par l'originalité de son produit. En une année, elle s’est assuré une présence dans quatre pays :

Belgique, Suisse, Angleterre et Japon.

Leila Sassi arborant son Trophée au Morocco Awards 2012,

nel», lance-t-elle. «Par souci
d’innovation, jai décidé de
ne pas me contenter de com-
mercialiser de I’huile d’ar-
gan en vrac. Je voulais lancer
un produit de valeur ajoutée
et y apporter ma touche per-
sonnelle». Ses débuts dans le
monde de la mode 'ont aidé a
concevoir un design original
pour ses bouteilles d’argan.

[e marche local
anaccessibley !

MyBio verra donc le jour
début 2011. Leila Sassi a da
consentir jusqu’a aujourd’hui
1,8 million de DH d’inves-
tissements en fonds propres
(machines, pub, design, embal-
lage...). «Il m’a été difficile de
convaincre les banques de I'in-
térét de mon projet. On a tou-
jours refusé de le financer. Le
terroir a malheureusement
cette étiquette d’une activité
pas tres lucrative», se désole

rants et aupres de quelques
enseignes de grande distri-
bution et de parapharmacies.
Elle répond a des commandes
pour de I'huile conditionnée
ou en vrac. «Mon veeu le plus
cher est de populariser dans
le bon sens du terme I’huile
d’argan, banaliser son usage»,
précise-t-elle. Ces voyages lui
ont permis aussi de mieux
maitriser les gotts de chaque
pays. «Les Japonais ont une
préférence pour I’huile d’ar-
gan naturelle. Les Anglais et
Américains m’'ont commandé
de I'’huile aux aromes de can-
nelle, cumin et ail. Les Fran-
cais, eux, préferent tout ce qui
est fort, genre fleur de grenade
et thym...». Toutefois, I'entre-

I'entrée pour les petites entre-
prises. La concurrence est
tres rude. Et il est pratique-
ment impossible, de I'avis de la
jeune chef d’entreprise, de per-
cer, face a un géant qui maitrise
I'ensemble des maillons de la
chaine. L'autre contrainte qui
empécherait MyBio d’étre le
marché national, c’est I'infor-
mel. La plupart des consom-
mateurs s’approvisionnent a
travers des canaux tradition-
nels et plus de 75% des produits
du terroir transitent par des
circuits informels. «Cela peut
s'expliquer par le fait que I'in-
formel propose des prix moins
élevés. Mais n‘oublions pas que
le client va se retrouver avec un
produit de moindre qualité».

Jusqu’a présent, Leila Sassi a débousé
1,8 million de DH entiérement financés

sur fonds propres.
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Youssel Boufous

‘est 'un des lauréats du

Morocco Awards 2012

quiont particulierement
retenu l'attention du Jury de
cette compétition annuel des
marques marocaines. MyBio,
lauréat du Trophée «Marque
de terroir», a non seulement
remporté le prix de sa caté-
gorie, mais a séduit plusieurs
partenaires de 'événement qui
ont décidé de 'accompagner.
La jeune entreprise bénéfi-
ciera d’un repositionnement
stratégique offert par le cabi-
net Valyans, d’'une stratégie
de communication élaborée
par 'agence Saga et des com-
pétences du laboratoire de test
de la société Azbane. En plus
d’un corner au Morocco Mall
pour 6 mois.

Qu’est-ce qui a tant séduit
dans cette marque dévelop-
pée par Leila Sassi ? Ce serait
le concept méme du produit,
a savoir I’huile d’argan aroma-
tisée : au citron, cumin, thym,
fenouil, romarin, a la fleur
de grenade, cannelle, girofle,
coriandre et a l'ail. Le tout
exporté en Belgique, Suisse,
Angleterre et au Japon.

Basée a Agadir, la jeune TPE
spécialisée dans la production
et lacommercialisation d’huile
d’argan cosmétique et alimen-

LR
taire (nature et aromatisée),
voit atijjourd’hui les choses en
grand.

Une écrivaine devenue
entrepreneure

«Le déclic s’est produit
autour d’une pizza lors d’'une
discussion avec une amie alors
que javais la bouteille d’huile
d’olive piquante a la main.
Pourquoi jusqu’a alors per-
sonne n’a pensé a commercia-
liser de I’huile d’argan aroma-
tisée ! C’est de la que MyBio est
née», raconte Leila Sassi, dont
le parcours ne la prédestinait
pas a une aventure dans l'en-
trepreneuriat. La jeune Gadi-
rie avait fait des études de
mode en France et en Suisse.
Une fois rentrée au Maroc, il
y a8 ans, des contraintes fami-
liales la poussent a oublier
ses diplomes pour se consa-
crer a l’écriture. Mais une fois
deux livres publiés («Secrets
de beauté orientaux» -Edi-
tions Eyrolles - et «L’huile
d’argan -Actifs bio» -Edi-
tions Hachette-Marabout-),
notre entrepreneure a estimé
qu’il était temps de passer a
autre chose et de réaliser son
réve :lancer un projet autour
de I'huile d’argan, un produit
qui la passionne et I'a inspirée
pou ses deux ouvrages. «C'était
pour moi un challenge person-

la jeune dame dont I’entre-
prise emploie aujourd’hui 5
personnes permanentes et 40
autres indirectement.

Une fois le financement bou-
clé, Leila Sassi se lance dans la
commercialisation. A I'inter-
national exclusivement. C’est
d’ailleurs une assidue des mis-
sions commerciales de Maroc
Export. Dans ses quatre pays
cibles, la patronne de MyBio a
pu démarcher des clients dans
le circuit des magasins spécia-
lisés en cosmétique, alimen-
tation, épiceries fines, restau-

REVUE DE RRESSE

prise ne réalise pas encore de
gros revenus : 250.000 DH de
chiffre d’affaires. «Je ne peux
pas vraiment parler de chiffre
d’affaires, cela ne fait qu'une
année que j’ai débuté la com-
mercialisation de mes pro-
duits, mais je suis optimiste».

Mais pourquoi MyBio
n‘opere-t-elle pas aussi sur
le marché local, Leila Sassi
répond qu’il s’agit d’une entre-
prise «tres difficile». En cause,
selon elle, les pratiques des
principaux opérateurs qui
maintiennent des barriéres a

Leila Sassi appelle ainsi I'Etat
a mieux organiser la filiere en
soutenant les entités organi-
sées. Un soutien au niveau des
formations, mais surtout pour
décrocher les labellisations
nécessaires et «trés onéreuses».
Un état de fait qui ne décourage
point la Gadirie, qui s’appréte a
lancer fin janvier une gamme
de produits cosmétiques. Et
le corner offert par le groupe
Aksal arrive a point nommé.
Leila Sassi s’appréte a ouvrir
une boutique au Morocco Mall.
Beau tremplin'4

Tres chere matiere premiere !

Pour produire ses huiles aromatisées, I'initiatrice du
projet MyBio est obligée d’acheter de grandes quanti-
tés d’amendons, extraits des fruits de l'arganier. Cette
matiére premiéere, surtout celle de bonne qualité, cotute
chere, indique Leila Sassi : un kilo est vendu entre
42 et 50 DH selon la qualité. Et pour extraire un litre
d’huile, il faut en moyenne 2,4 kg d'amendons. Ces der-
niers sont conservés dans un endroit sec a I'abri de la
lumiére et de la chaleur. Apres ils sont torréfiés : ’huile
en est extraite par pression a froid suivi d'une filtra-
tion. Elle est ensuite conditionnée dans des bouteilles.
Les essences et/ou les feuilles (graines ou tubercules) y
sont ajoutées pour aromatisation.

MyBio commercialise ses huiles alimentaires aromatisées Argalight en 250 ml et Argabio,
'’huile d’argan alimentaire naturelle biologique, en 100 et 250ml. L’huile a usage cosmétique
est conditionnée dans des flacons de 30, 50 et 100 ml. L'emballage cotte également cher a
la société, selon Leila Sassi (entre 10 et 15 DH la bouteille) et les formats disponibles ne lui
conviennent pas toujours. «Le fait que je mise sur le packaging me rend d’un certain point
de vue moins compétitive sur les prix, mais c’est un choix, j’ai opté pour le luxe», indique-t-
elle. Les produits MyBio sont vendus entre 8 et 9 euros.
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— ELLE A ETE RECOMPENSEE LORS DES MOROCCO AWARDS

Moor’s, la marque de planches de surf

purement marocaine

m Créée en novembre dernier, Uentreprise a déja vendu 150 planches de surf m Elle veut rendre les
planches accessibles en fixant des prix autour de 3 400 DH m 1% du chiffre d’affaires est versé a une
association de protection‘de 'environnement.

ominée dans la caté-
gorie «Marque maro-
caine de commerce et de

distribution» lors des Moroc-
co Awards, Moor’s est I'une
des premiéres marques de
planches de surf purement
marocaines. Derriére la jeune
entreprise qui a donné son
nom a la marque, deux férus
de surf : Camil Said-Eddine,
Pinstigateur du projet, et son
ami de longue date
Saad Abid, surfeur

expérimenté spon-

sorisé par Quiksil-

ver, la célébre
marque australienne
des sports de glisse.
L’idée est simple, fabri-
quer des planches de surf ac-
cessibles a tous sous un la-
bel marocain. «Tous les pas-

stonnés de surf au Maroc le sa-

vent : pour du bon matériel et
une planche de qualité, il faut
se tourner vers les marques
internationales», ex-
plique Saad Abid.
«Le seul hic,
c’est qu’elles

se vendent a /
des prix pour
le motns éle-
vés, ce qui
restreint la
pratique de
cette  activité
nautique  aux

seuls nantis ou a des passion-
nés capables de se priver pour
leur hobby préférés, ajoute le
surfeur. Le nombre des pra-
tiquants est d’ailletirs en
constante augmentation, fai-
sant du surf un marché en
pleine expansion. C’est donc
pour démocratiser ce sport au
Maroc et offrir une alternati-
ve aux surfeurs
marocains mais
aussi étrangers
venant

au Maroc que les deux com-
péres ont créé leur propre
marque de planche.

Lentreprise utilise
des matériaux résistants
et trés légers
Lentreprise utilise des ma-

tériaux spéciaux qui ont la
particularité de donner des
planches plus résistantes mais
aussi plus légéres, a I'instar de
«Bamboo technologies», une
gamme de planches dévelop-
pée en partenariat avec des ri-
ders australiens. Pour la fa-
brication des planches de cet-

te gamme, des matériaux
ultra résis-

tants sont
couplés a
du pla-

tion en résine époxy, le tout
scellé sous un film spécial a
haute température pour un
renfort total des différentes
couches. En plus de «Bamboo
technologies», Moor’s com-
mercialise les planches «Ride-
It Easy Dura-Xlite» spéciale-
ment développées pour les
écoles de surf et la gamme
«Tidff Cell-Flexlite» pour les sur-
feurs plus expérimentés. Lé-
geres mais solides, les planches
de cette gamme sont fabri-
quées a I’aide d’un EPS Core
(sorte de liége blanc) de hau-
te densité avec plu-
sieurs couches de
fibre de verre
de haute quali-
té, de fibre cellu-
lose naturelle et recy-
clable et d’une résine
époxy dosée afin de garan-
tir un shape solide et un
flex adéquat.

“\ La promotion du surf

|\ reste la préoccupation
des propriétaires

de la marque

Toutefois, le point fort de
Moor’s reste le rapport
qualité-prix. Ses produits
sont commercialisés autour

i de 3 400 DH au lieu de 5 000
i a 8000 DH pour d’autres
i marques. Créée en novembre
bambou et & dernier, ’entreprise a déja
une technique in- :

novante de lamina-

vendu 150 planches et tra-
vaille sur les commandes
d’Océan Vagabond pour ses
écoles de surf et de windsurf
ouvertes a Essaouira et Da-

khla. «Notre objectif est de tra-
vailler conjointement avec les
surf-shops vu la taille importante
des commandes qu’ils passent,
mais on pose comme condition
unprix maximum a ne pas dé-
passer pour garder Uesprit de la
marque abordable», déclare
Saad Abid dont la préoccu-
pation reste avant tout la pro-
motion de ce sport au Maroc.
Ce dernier commence juste-
ment a se développer grace
notamment aux ¢coles et
clubs de surfs qui ouvrent un
peu partout. Déja certains
noms marocains émergent et
se distinguent sur la scéne
mondiale comme en atteste le
récent exploit de Brahim Id-
douch avec sa victoire, dans
la catégorie homme, a I’étape
brésilienne de I'IBA World
(équivalent du Grand
Schlem). «Les résultats de cer-
tains sportifs marocains donnent
une meilleur image au surf et
poussent de plus en plus de jeunes
qua s"identifient a leurs nouveaux
héros a commencer la pratique
de cette activité», se réjouit
Saad Abid. En attendant,
Moor’s continue son activité
et sa promotion du surf ma-
rocain et se positionne d’ores
et déja comme une marque
citoyenne. En effet, elle verse
1 % de son chiffre d’affaires
a I’association Bahri qui
ceuvre pour la protection de
Penvironnement et du littoral
ainsi que la promotion du
sport de plage m

z..
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madgazine Club des Marques au Maroc
CALIMENTAIRE A LA LOUPE ! Naissance officielle

La 4™ édition des Mo-
rocco Awards a également
été I'occasion d’annoncer
la création officielle du
Club des Marques au
Maroc, un an apres son
lancement lors de la 3*™
édition de cette célébra-
tion des marques marocaines. Créé a l'initiative de quelques
marques lauréates et partenaires de 'OMPIC, sous I'égide du
Ministere de tutelle, ce club a pour objectif de créer une dyna-
mique et un environnement favorable a I'éclosion des marques
au Maroc. Outre des actions de sensibilisation du grand public,
le Club des Marques mettra en place des formations autour de
la marque a destination des entreprises. Enfin, il se veut un lieu
d’échange pour toutes les marques, quelle que soit leur taille.
Le bureau exécutif de I'association, élu pour deux ans, se
compose de :

- Mounir Jazouli, Président (BMCE Bank)

- Widad Chraibi, Vice Présidente (Les Conserves de Meknés)
- Asmaa El Jay, Secrétaire Générale (Les Eaux Minérales
d’'Oulmes)

- Mohamed Guelzim, Trésorier (Aswat)

- Zineb Benaboud, Assesseur (Groupe Maroc Soir)

- Ghizlane Tazi, Assesseur (Groupe Aksal)

- Fatima Zahra Hamam, Assesseur (P&G)

V2.0l Ul jlall yali
SCXOU | 4Ce#s0L ¥ KCMHOTO
CLUB DES MARQUES AU MAROC
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Fandy Elue «Marque de Fabrique» 2012

Apres avoir concouru aux cotés de 65 autres marques marocaines,
Fandy a été sacrée «Meilleure Marque de Fabrique Marocaine» a
I'occasion du Morocco Awards 2012. La marque Fandy opere dans
la filiere céréaliere dont elle est aujourd'hui le leader incontesté,
tant bien dans le négoce de blé que dans la minoterie industrielle.
Elle appartient au groupe Fandy Holding qui lui-méme fait partie du
poOle agro-alimentaire du Groupe Anouar Invest.

Ses unités, dotées de moyens de production a la pointe de la
technologie, sont parmi les plus modernes d’Afrique.

Fandy dispose de laboratoires de controle au niveau de ses
différentes minoteries qui garantissent la tracabilité et le suivi du
processus de production de bout en bout.
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Orobrique construit son marche

[ENETEPEEATTHLEIE. La jeune société, lauréate du Prix de la marque innovante aux
Morocco Awards 2012, se veut le promoteur des briques isolantes. Une technologie plus
chere, mais qui se défendrait bien, vu les enjeux de l'efficacité énergétique.

Liusine de Berrechid dispose d une capacité de production annuelle de 365.000 tonnes,
soit 150 millions de briques creuses.

Youssef Boufous

etla meunerie). C’était 'un des
anciens actionnaires de l'en-
treprise qui commercialise les
produits Tria et de la société

PIL SAOURI

I’énergie, a savoir le fioul et
I’électricité. Ce poste s’acca-
pare 50% de nos colits de pro-
duction. La récente hausse des

celui de Berrechid-Béni Mellal.
Selon le top management de la
société, I'usine de Berrechid a
été concue des le départ pour
concevoir d’autres familles de
produits, en plus de la clas-
sique brique creuse. «L’idée
est de faire gotter aux Maro-
cains les avantages de la terre
cuite. Nous ne sommes pas
un pays de culture terre cuite,
pourtant plus légere et iso-
lante. Orobrique veut ouvrir
le marché sur d’autres types

tion a fait 'objet d’un dépot
de brevet a I'international.
En plus de ses propriétés iso-
lantes et insonorisantes, le
produit dispose d’une plus
importante durabilité que
les autres matériaux isolants
traditionnels (ex : la laine de
roche et verre). Selon Rachid
Naanani, certains briquetiers
nationaux, constatant le suc-
ces des thermo-briques, ont
méme suivi en produisant des
thermo-briques, mais dans sa

Le marché de la briqueterie marocain est
tres compe’tz'tif et les capacités installées sont
importantes. Les marges sont pratiguement

«laminées» a 2-3%.

de briques a caractere d’isola-
tion thermique et acoustique,
en terre cuite pour le plancher
et des solutions pour les struc-
tures notamment», explique le
DG de la briqueterie. «L’'isola-
tion thermique et acoustique
est aujourd’hui un droit. Tous
les Marocains doivent y avoir
acces. Nous pensons qu'au
Maroc, on a cumulé beaucoup

forme de base. «Nous, depuis
14 mois, nous avons initié un
programme de recherche-
développement en interne,
pour améliorer ce produit qui
existe en Europe depuis cin-
quante ans», poursuit le DG
d’Orobrique.

Une troisieme gamme

i [AVIS Y
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es dirigeants ont parti-

cipé aux Morocco Awards

2012 pour challenger leur
marque. Finalement, ils ont
rcmpnrté le Prix de la marque
la plus innovante. Il s’agit
d’Orobrique, spécialiste des
matériaux de construction en
terre cuite (briques). «On ne
s’y attendait tout simplement
pas !», lance Rachid Naanani,
son directeur général.

Crééé il y a seulement deux
ans dans un marché tres
concurrentiel et en surcapa-
cité, la briqueterie basée a
Berrechid multiplie les chal-
lenges : elle a fait breveter
une de ses deux gammes de
produits, continue de sécuri-
ser son business et vient de
décrocher un trophée lors de
sa premiéere participation aux
Morocco Awards, le concours
des meilleures marques maro-
caines. C'est que 'entreprise a
fait de I'innovation son cheval
de bataille. «Nous avons opté
pour une stratégie de différen-
tiation marquée. Nous ne ven-
dons pas des prix comme ont
choisi de faire certains de nos
concurrents», explique Rachid
Naanani, également co-gérant
de la structure aux cotés de
Abdelhamid Jamaleddine, pro-
priétaire de 'usine. Ce dernier
est connu dans le secteur de
I'agro-industrie (notamment
la transformation des céréales

R e e e e
Dalia dont il détenait 50% du
capital. En 2009, Abdelhamid
Jamaleddine décide de quitter
'agro-alimentaire pour mettre
le cap surle marché des maté-
riaux de construction.

Démocratiser
les thermo-briques

Il y a deux ans donc, Oro-
brique voyait le jour avec le
lancement de la productian. Le
top management de la société
connaissait les bases du métier
:dans un secteur aussi compé-
titif que celui de la briqueterie,
une nouvelle capacité instal-
lée doit se démarquer rapi-
dement et frapper fort. Pour
étre rentable, le projet devait
avoir une taille industrielle
minimale. Les propriétaires
d’Orobrique voulaient aussi
ancrer leur marque. Cela s’est
traduit par un investissement
de 270 millions de DH (dont
un apport en fonds propres de
40%) principalement dédié a
I'achat des machines et du fon-
cier (un terrain de 9 ha pour
une superficie couverte de
pres de 20.000 m2). La société
s’est aussi doté d’'une carriere
d’argile pour fournir son site
en matiére premiere.
matiere premiere ne consti-
tue pas le gros des colts dans
notre industrie. C’est plutot

«La

prix des carburants a d’ailleurs
fait augmenter nos cotits éner-
gie de 28% d’un coup», regrette
Rachid Naanani.

En choisissant la région de
Berrechid, 'entreprise s’est
installée dans une zone straté-
gique, «connue pour la qualité
de sa matiére premiere», sou-
tient le patron d’Orobrique,
mais surtout pour sa proxi-
mité d’un grand marché, celui
du grand Casablanca, et d’'un
marché en développement,

REVUE DE RRESSE

de retard. Il faut donner plus
de moyens a I’Aderee (nldr,
Agence marocaine pour le
développement des énergies
renouvelables et de l'efficacité
énergétique) quiréalise un bon
travail, pour faire avancer le
chantier de I'isolation dans les
batiments», poursuit-il.
Aujourd’hui, le briquetier
veut mettre en avant la ggamme
«Kasbah», des thermo-briques
améliorées (voir encadré),
dont le processus de fabrica-

pour fin 2013

Toujours est-il, Orobrique a
démarré, et continue d’opérer,
dans des conditions de marché
difficiles. Les capacités instal-
lées sontimportantes et certains
parlent méme de saturation.
Les marges sont pratiquement
«laminées», 2 a 3%, selon Naa-
nani. Ce dernier reste pourtant
confiant quant au potentiel du
marché.

¢

Kasbah, une gamme brevetee a

Des thermo-briques marocaines brevetées a I'international. Cest
aujourd’hui une réalité. Les efforts d’innovation d’Orobrique ont été cou-
ronnés par enregistrement d’'un brevet au nom de «Kasbah Systeme»,
au niveau de 'Office marocain de la propriété industrielle et commer-

ciale (Ompic) et dans d’autres pays, membres de ’'Ompi (Organisation,
mondiale de la propriété intellectuelle). Pourquoi «Kasbah System» ?
«C’est pour rappeler et mettre en valeur le patrimoine architectural de
notre pays. Car nous aussi avons une richesse historique technique dans
le batiment. Les Allemands I'on certes démocratisé par la structure
alvéolaire, mais le principe de l'argile
: l'argile était mélangée a la paille pour donner des caracté-

ristiques d’isolation thermique et acoustique», explique le

DG d’Orobrique.

Les thermo-briques améliorées d’Orobrique sont le
% fruit de travaux R&D d’un laboratoire interne. Celui-ci
est constitué d’une équipe d’ingénieurs architectes et de
s techniciens qualifiés (4 personnes, soutenus par d’autres
collaborateurs) qui assurent I'accompagnement des
s clients dans la réalisation de leurs projets.

| international

allégée date des Kasbah




ECOPLUS

L'ECONOMIE AUTREMENT

o A

Son secret
I'utilisation de la terre cuite.
Un challenge qui a aussi ses
risques, avec sont lot de mai-
trise de la technicité et de la
mise en ceuvre. Rachid Naa-
nani reconnait implicitement
que ses prix sont plus élevés,
mais «nous essayons d’expli-
quer a nos clients que la non-
qualité cotite encore plus cher.
Un taux de casse de 15%, c’est
beaucoup !», avance le co-
gérant. «Pour notre position-
nement, nous avons développé
tout un argumentaire afin
de défendre notre politique
de prix. Nous avons réussi a
convaincre nos clients par
une prime de différenciation.
Le marché nous a donné rai-
son. Nos clients sont mainte-
nant préts a payer nos produits
plus cher que la concurrence»,
détaille le top management.

Actuellement, I'usine d’Oro-
brique atteint des taux d’uti-
lisation d’environ 80 a 90%
(dans le métier, un taux d’uti-
lisation inférieur a 80% est
considéré comme non ren-
table). L’'objectif pour Oro-
brique est aussi de s’adresser

9

Diversifier
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Reperes

B Capacité de
production :1.000
tonnes/jour, soit 365.000
tonnes annuelles ou

150 millions de briques
creuses.

® Effectifs : 130 employés
directs et 100 indirects.

® Chiffre d’affaires 2011 :
97,7 millions de DH.

B Puissance électrique
installée de 4000 KVA.

B Logistique : Réseau
dédié d’une capacité de
livraison jusqu’a 40 semi-
remorques par jour.

a 'ensemble des intervenants
du marché de I'immobilier
(promoteurs, constructeurs,
architectes...).

Pour Naanani, si crise il y a
dansle secteur, elle se situe sur-
tout au niveau des liquidités.
Le professionnel dit consta-
ter un effet de «termaillage»
important et exagéré. Les opé-
rateurs continuent de cher-

cher du financement auprés ment dépasser des délais de
des fournisseurs. «Parfois 15 a 30 jours maximum. Mais
trop», insiste-t-il. «Lorsquon cela, c’est une autre paire de
dépasse des délais de 60 490 manches.

jours, cela devient «exces- En tout cas, les dirigeants
sif». Pour Naanani, I'indus- d’Orobrique ont déja tracé
trie ne devrait pas normale- leurs objectifs A moyen terme.

Rachid Naanani, DG dOrobrique : «Nous avons opté pour une stratégie de différentiation marquée.
Nous ne vendons pas des prix comme ont choisi de faire certains de nos concurrents. Pil

OURI

Dans les trois prochaines
années, ils ambitionnent
d’élargir leur gamme de pro-
duits a trois autres familles.
Fin 2013, de nouvelles solu-
tions de briques de terre cuite
débarqueront sur le marché. ¥
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Le plan dattaque du WAC
pour positionner sa marque

Le Wydad de Casablanca est I'un des clubs les mieux organisés au Maroc
et dont les recettes publicitaires Sont en croissance continue. Ses dirigeants tentent
de consolider la marque WAC en lancant plusieurs produits dérivés. Une démarche
qui lui a valu une nomination aux Morocco Awards 2012.

Sept produits deérives
C’est notamment grace a
son innovation que le club a
eu droit de cité aux Morocco
Awards. Depuis sa création,
le département marketing du
club s’évertue a concevoir des
produits dérivés a partir de
la marque WAC. Le club en a
créé 7 a valeur d’aujourd’hui.
11 s’agit ainsi du site officiel du
WAC, du WAC mobile (appli-
cations pour smartphones) et
WAC Boutique (plateforme

produit basé sur la 3D, a savoir
le WAC 360°, une visite vir-
tuelle en 3D des différentes
composantes du Complexe
Mohamed Benjelloun (centre
de formation, école pour les
jéunes, terrains d’entraine-
ment...). «Nous sommes les
seuls au Maroc a proposer un
tel service a nos visiteurs sur
le Net», lance Benchekroun.
Le WAC Kids est le sixieme
produit dérivé de la marque
wydadie. Il s’agit d’une école

Le dernier produit dérivé verse dans
’événementiel, le WAC d'or dgui consiste
a élire le meilleur joueur wydadi de l'année.

en ligne pour la vente des
produits dérivés du WAC et
la billetterie des matches).
L’autre produit phare sur

de football pour enfants (2.500
inscrits de 6 a 16 ans), plate-
forme aussi pour des tournois,
des stages d’été et des jeux
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Le president du WAU, Abdellilah Kl Akram arborant le tropheée Morocco Awards.

Youssef Boufous

la cérémonie de remise

des trophées des Morocco
Awards 2012. Le public décou-
vrait ce jour-la que le club
mythique du Wydad Athletic
Club (WAC) de Casablanca
était non seulement un des

I | a créé la surprise lors de

TR USSR O NSRS GRS, 0 il phl P
Pour le Wydad, il sagit de se positionner

en premier sur un marché en pleine

dras du club casablancais de
postuler aux Morocco Awards.
C’est que le Wydad s’est inscrit
dans une dynamique marke-
ting et commerciale accélérée
pour entamer sa mue : I'idée
est de faire évoluer les struc-
tures de cette association spor-
tive en une société structurée,
dotée de sa propre marque.
Une ambition soufflée par le
chantier de professionnali-

restructuration et prendre une lonﬁueur

d avance sur les autres clubs de la

participants au concours des
meilleures marques du Maroc,
mais qu’il a aussi été classé
deuxieme meilleure marque
de la catégorie Services, apres
Médil Sat, lauréate de cette
catégorie. Une premiére. «Un
club de football qui participe a
une compétition destinée aux
entreprises, c’est du jamais
vu. Les organisateurs étaient
eux-mémes surpris !», raconte
Samir Benchekroun, direc-
teur marketing et ecommer-
cial du Wydad de Casablanca.
C’est ce jeune marketteur qui
est a 'origine de I'initiative. 11
a réussi a convaincre les qua-

otola.

sation du football marocain,
initié I'année derniere par la
Fédération royale marocaine
de football (FRMF). Tous les
clubs professionnels doivent

satisfaire prochainement a
un cahier des charges arrété
par la Fédération (gestion des
clubs, infrastructures, qualifi-
cation des entraineurs et des
joueurs...). En clair, ils tous
sont amenés a évoluer. Pour le
Wydad, il s’agit de se position-
ner en premier sur un marché
en pleine restructuration et,
partant, prendre une longueur
d’avance sur les autres clubs de
la Botola.

«Notre objectif est de posi-
tionner le WAC en tant que
marque a part entiére»,
explique Benchekroun. Pour
ce faire, le club s’est doté en
octobre 2011 d’une direction
marketing et commerciale.
Cette derniere compte exploi-
ter au maximum le capital sym-
pathie du club pour séduire de
nouveaux annonceurs et com-
mercialiser de nouveaux pro-
duits dérivés de la marque
ombrelle WAC.

Reperes

B Effectif : 150 personnes

B Chiffre d’affaires 2011 : 63 millions de DH
B Dépenses marketing : 2,44 millions de DH

B Date de création du Club : 8 mai 1937

® Date de dépot de la marque WAC : 20 avril 1998.

B Trafic du site wac.ma : 200.000 visiteurs uniques par
mois et 10 millions de pages vues
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lequel le club veut comptabili-
ser est la Web TV : une télé du
club sur Internet, produit d’'un
studio télé équipé de matériel
audiovisuel, éclairage et logi-
ciels informatiques. La grille
des programmes est compo-
sée de trois journaux télévi-
sés par semaine en plus d’ana-
lyses d’avant et apres le match.
Le produit est déja sponsorisé
par un annonceur. Le Web
accueille également cet autre

concours. Le dernier produit
dérivé verse dans I'événemen-
tiel, le WAC d’or qui consiste
a élire le meilleur joueur
wydadi de I'année. «Le but
est d’en faire un événement a
part entiere pour célébrer les
meilleurs joueurs des 17 sec-
tions du club (ndlr : football,
athlétisme, basketball, vol-
ley...)», explique le market-
teur. L'ensemble de ces outils

Notre objectif est de positionner le WAC en tant que
marque a part entiere, explique Samir Benchekroun
directeur marketing et commercial du club.

PHLSAOURI
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devrait ancrer la marque WAC
et servir de supports pour les
annonceurs.

Ces derniers manifestent
aujourd’hui leur intérét pour
le sport et intégrent de plus
en plus le sponsoring sportif
dans leur stratégie marketing
et communication. Sauf que
le manque d’études et d’in-
formations fiables sur le sec-
teur complique la tache aux
différents intervenants. «Il
est plus difficile de vendre
un club qu'un produit indus-
triel ou un service, car il s’agit
d’un environnement en phase
de structuration», précise
Benchekroun.

Selon ce dernier, les annon-
ceurs savent toutefois qu'au-
jourd’hui le Wydad «s’est
inscrit dans une logique mar-
keting et commercial, basée sur
la consolidation de la marque,
sur la création de nouveaux
produits, sur 'innovation et
la transparence». Allusion
faite a la nomination du club
aux Morocco Awards 2012. Les
dirigeants du WAC comptent
d’ailleurs bien exploiter cette
«consécration» pour valori-
ser la marque wydadie. «Nous
avons des idées treés inno-
vantes et nous comptons lan-
cer d’autres produits fin 2013»,
annonce Benchekroun, sans
plus de détails. ¥

En mai 2011, 'ex-ministre de la Jeunesse et des sports
avangait qu'un seul match de football drainerait 5 millions
de DH de recettes, la moitié en billetterie, I'autre en sponso-
ring. Qu'en est-il aujourd’hui de la réalité sur le terrain ? Dif-
ficile d’en juger. Pour le WAC, le chiffre d’affaires 2011 s’est
élevé a 63 millions de DH, dont 17 millions issus du sponso-
ring et 10,8 millions de la billetterie. En 2012, le sponsoring a
rapporté 18,5 millions. "

Le premier véritable partenariat de sponsoring du WAC
remonte tout juste a 2001. Le constructeur Thomson avait
conclu a I'époque un contrat avec le club de foot d'un mon-
tant de 1,1 million de DH. Aujourd*hui, les maillots des
joueurs sont estampillés par 6 logos : Ingelec, Koutoubia,
Samir, Kia, Sofac et Panasonic. Il s’agit de contrats de 2 a 3
ans. «Aujourd’hui, le marché ne permet pas de vivre d'un
seul contrat de sponsoring. A I'international, vous l'auriez
remarqué, on se contente d'un seul sponsor maillot, qui paie
I'exclusivité», explique Benchekroun. Le sponsoring permet
ainsi la vente d’espaces sur les panneaux publicitaires (une
trentaine d'annonceurs) au niveau du complexe Moham-
med V, sur les maillots des joueurs, sur le site et Wac TV, du
co-branding avec des opérateurs télécoms, la billetterie...
Selon les dirigeants du club, les recettes varient d’une saison
a lautre. Elles dépendent directement des résultats et per-
formances de I’équipe. Pour exemple, si le club est éliminé
au premier tour d’'une compétition africaine, le manque a
gagner tourne autour de 1 a 2 millions de DH. En revanche,
s’il gagne, les recettes sont multipliées par 2. Selon le direc-
teur marketing et commercial, le maillot est le support
qui génere le plus de chiffre. Suit I'école de football, puis la
billetterie. Ce classement peut toutefois changer en fonc-
tion de la saison. «Si le club réalise une excellente saison, la
recette billetterie peut largement dépasser celle de I’école de
football». Les dépenses varient aussi d'une année a 'autre
d’une maniére exponentielle selon la valeur et les perfor-

[Badioi sl B R Stk R L R R ke 2 SRR DR R R S S e e 2
Sponsoring, vive le maillot rouge et blanc !
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mances des joueurs. «Le club est géré en interne comme
une entreprise», soutient Benchekroun, «avec ses différents
départements administratif, financier et technique, le tout
dirigé par un comité directeur».
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LALIMENTAIRE A LA LOWUPE !

Soirée des Morocco Awards, le 7 déecembre 2012 a Casablanca
De g. adr.: Lailla Sassi Oulahna, Directrice Générale de myBio, Philippe
Karim Charot, Gérant de Agro-Food Industrie, Mostafa Bencharfa, Chargé de
Communication chez Silvestri Media (FOOD Magazine et CHR Magazine),
Florence CLAIR, Rédactrice en Chef Silvestri Media, et Nadia Mabrouk, Direc-
trice Générale de Salvema.
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Hmizate, 225.000 deals vendus
en deux ans
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+ STRATEGIE

EEIIEES Le site d’achat groupé, nominé aux Morocco Awards 2012, tente
de se différencier sur un marché de plus en plus concurrentiel. Il vient de se doter

d’un systeme de fidélisation.

Deal du Jour

Régalez vos papilles avec un menu large : 1 Hamburger au choix +frites+soda au choix
& seulement 25 dhs au lieu de 50 dhs chez Americana Grill & Café

Vo A LA St vk v i

: ASABLANCA ¥ !
b

infoline : + 212522 92 66 40

surer son associé, le groupe
Himvest, actionnaire dans
d’autres sociétés telles que
Speedy ‘éparation rapide
automobile). Le groupe avait
accepté, il y a deux ans, d’in-
vestir dans le projet d’un
jeune Marocain venu tout
droit des Etats-Unis. Kamal
Reggad y a vécu en effet 13
ans et a étudié a 'université
de Northeastern (Boston). Il
a également fait un bref pas-
sage a Harvard dans le dépar-
tement de recherche IT avant
de multiplier les jobs dans des
start-up et entreprises spé-
cialisées dans les nouvelles
technologies.

Des expériences profession-
nelles ot le fondateur de Hmi-
zate a fourbi ses armes dans le
commerce électronique. Une
fois rentré au pays en 2009, et
constatant les balbutiements
du e-commerce, le jeune Reg-

M

prise, depuis décembre 2011,
et Hmall.ma, une sorte de
mall en ligne, le premier au
Maroc, selon ses promoteurs,
depuis juin 2012 (5.000 réfé-
rences aujourd’hui, 20.000
d’ici juin prochain).

Le site-marque de la
société Hmizate commercia-
lise aujourd’hui 20 a 30 deals
par jour dans quatre villes
: Casablanca, Rabat, Tan-
ger et Marrakech. S’y ajou-
tent les produits de Hmizate
Vols, High-Tech, Shopping et
Hmizate Voyages, dont les
deals sont proposés sur plu-
sieurs autres villes du pays.
Au total, MenaClick emploie
aujourd’hui plus d’une tren-
taine de personnes (informa-
ticiens, designers, commer-
ciaux...) pour faire marcher ses
trois plateformes virtuelles.

«Notre objectif est d’instal-
ler chez les consommateurs le
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Hmizate génére un volume de commandes avoisinant les 500 a 700 coupons par jour.

Youssef Boufous

40.000 visiteurs par jour et
225.000 deals vendus depuis
début 2011. Ces chiffres sont
des performances pour les
fondateurs de Hmizate, un
des leaders des sites de deal au
Maroc. «Nous ne nous y atten-
dions pas», ose lacher Kamal
Reggad, un des deux associés

se souvient le fondateur de
Hmizate. Il aura fallu lancer
une grosse campagne d’affi-
chage et faire le buzz autour de
Hmizate sur le Net. L'objectif
était de convaincre les futurs
acheteurs qu’il s’agit d’un
projet «sérieux». La recette
semble avoir marché, le site
aidé en cela par le dévelop-
pement du marché du e-com-
merce. Selon Reggad, Hmizate
génere aujourd’hui un volume

Selon son /bndateur, Hmizate a généré pres

de 40 millions de DH de chiffr
pour ses fournisseurs en 2012.

de lasociété MenaClick, gérant
du fameux site de deals. Cest
que, en 2010, les initiés au
e-commerce étaient peu sen-
sibles aux sites d’achats grou-
pés sur Internet. La méfiance
était (et reste) de mise et peu
de fournisseurs ou de consom-
mateurs s’aventuraient a pro-
poser ou acheter des produits
via ces intermédiaires com-
merciaux. «Il était tres difficile
de convaincre nos partenaires.
Nous lancions pratiquement
un deal tous les 2 jours, prin-
cipalement sur Casablanca»,

e d affaires

de commandes avoisinant les
500 a 700 coupons par jour.
Une démarche commerciale
et marketing qui a valu aussi
aux promoteurs du projet une
double nomination a la compé-
tition annuelle des meilleures
marques annuelles, Morocco
Awards, dans les catégories
«Commerce et services» et
«Marque innovante».

Apres deux ans d’activité, le
marché réagit positivement
aux prestations de Hmizate,
a en croire son fondateur.
Selon ce dernier, Hmizate a

s
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généré pres de 40 millions de
DH de chiffre d’affaires pour
ses fournisseurs en 2012. A
part cet indicateur, le patron
de MenaClick se fera tres dis-
cret sur son chiffre d’affaires
annuel et ses bénéfices. Il se
contentera de fournir des
éléments sur sa commis-
sion. Celle-ci peut atteindre
les 25%, mais cela «dépend
du secteur d’activité», pré-
cise Reggad, se pressant
d’ajouter que MenaClick est
aujourd’hui «rentable». Une
rentabilité qui devrait ras-

Une vingtaine de sites de deals sur le marche

REVUE DE RRESSE

Valeur aujourd’hui, la société commercialise
trois produits qui tournent autour des

achats groupeés.

gad décide d’investir dans le
secteur et approche le groupe
Himvest. Une fois les études
de marché et les business
plans élaborés, les deux asso-
ciés décident de créer en
novembre 2010 la société
MenaClick S.A au capital
de 300.000 DH, qui lancera
quelques mois apres son pro-
duit phare, le site de deals
Hmizate. Valeur aujourd’hui,
la société commercialise trois
produits qui tournent autour
des achats groupés : Hmizate.
ma, opérationnel depuis jan-
vier 2011, Hmizate Entre-

reflexe de consulter nos sites
avant de prendre une décision
d’achat -shopping, voyages,
bons plans-», explique Reg-
gad. Un systeme de fidélisa-
tion dédié aux consomma-
teurs a aussi été mis en place
fin 2012. L’idée est de «récom-
penser» les clients fideles :
I'internaute gagne des points
a I'achat de chaque deal ou
au partage de l'offre sur les
réseaux sociaux. Selon Reg-
gad, l'objectif est de transfor-
mer les clients de Hmizate
en principaux prescripteurs
du site.

Aujourd’hui, le segment des achats groupés sur Internet compte une vingtaine d’opéra-
teurs, selon les estimations des professionnels. Ces derniers font part d’'un fort engouement
pour ce type de commerce en ligne, méme s’il est encore difficile d’en estimer le chiffre d’af-
faires global généré. Mais grosso modo, seuls 3 opérateyrs dominent le marché. Pour un
observateur, cet engouement résulte des facilitations bancaires et des nouveaux modes
de paiement électronique mis en place. «Je crois que le marché des deals est aujourd’hui
saturé, mais il y a encore beaucoup d’'opportunités dans 'e-commerce dans sa globalité. Tl
s’agit d’'un secteur facile & pénétrer, mais difficile a rentabiliser», estime le patron de Hmi-
zate, qui avance le chiffre de 300.000 membres constituant la base de données qualifiées
de sa plateforme, le placant parmi les trois premiers leaders du marché. Aujourd’hui, I'en-
semble de ces sites de deals proposent des produits et des services variés allant des soins de
beauté aux voyages, en passant par I'épicerie fine, les excursions, les loisirs... Le tout a des
prix censés étre tres réduits. Ces sites négocient en effet les prix avec leurs fournisseurs et
préleévent des commissions sur chaque bon acheté.
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GRANDES MARQUES

Hier soir, le beau cadre du Morocco Mall a accueilli la 4eme édition du Morocco Awards,
événement organisé par 'OMPIC et sous I'égide du Ministere de I'Industrie, du commerce et des
nouvelles technologies, ont assisté a cette cérémonie M.Abdelkader Amara “Ministre de de
I"Industrie, du commerce et des nouvelles technologies”’, Mme Salwa Akhennouche “Présidente
du Jury “ ainsi que M.Abdelilah Akram “Président du Wydad Athlétic Club”’.

Le WAC est la premiere marque sportive a I'échelle Nationale, Africaine et Arabe qui participe au
coté des plus grandes margues marocaines, pour rappel I'édition de cette année a connu la
participation de 65 marques, toutes ont été retenues apres avoir répondu aux criteres des cahier
des charges de la compétition.

Pour sa premiere participation, le WAC a décroché le 2eme prix dans la catégorie des services
ainsi que dans la catégorie « Prix du Public » suite a un sondage aupres d’un échantillon

représentatif de 1200 consommateurs.
La participation du WAC a recu un accueil spécial de la part du Jury et de la part de tous les
participants entant que marque qui représente tous les marocains.

A son tour le WAC tient a remercier le Ministére de I'Industrie, du commerce et des nouvelles
technologies, I'Office marocain de la propriété industrielle et commerciale et tout spécialement
tous les Wydadis qui ont voté pour leur marque le WAC.
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marqueimedia !

savoir faire & faire savoir

AND THE WINNER IS...

Les Lauréats 2012 des Morocco Awards

Trophée de la marque de Fabrique : Fandy

Trophée de la marque de Commerce et Distribution : Diamantine
Trophée de la marque de Service : Médi 1 TV

Prix de la marque de Terroir : My Bio

Prix de la marque Emergente: Venezia Ice

Prix OMPI de la marque qui se développe a l'international : Outsourcia
Prix de la marque Innovante : Orobrigue

Quant au Trophée du Public, il a été décerné a MédilTV.

C'est la marque qui a obtenu le score le plus élevé lors du sondage réalisé par le Cabinet
LMS aupres d’un échantillon de 1200 personnes représentatives de la population nationale
(urbain et péri urbain).

Lauréat immédiatement suivi selon ce méme sondage par Aswak Assalam, Cosumar et le
Wydad de Casablanca (premier club sportif africain a poser sa candidature dans une
compétition de ce type) .
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Un club de marques voit le jour au Maroc

Taille du texte: EEE

Le club des margques ad Maroc a vu e jour a linitiative
de quelgques margques lauréates des trophées Morocco
Awvards et de 'office marocain de la proprigté industrielle
et commerciale (OMPICY. La mission de ce club
consiste a créer une dynamigue autour de la notion de
margue et & contribuer & la mise en place d'un
environnement favorahble 3 I'Bclosion des margques au
Maroc, a déclaré, wendredi soir 8 Casablanca, le
president de cette association 4 but non lucratif Mounir Jazouli, 8 'occasion de
'annonce de celte naissance en marge de la cérémonie de remise des 4emes
trophées Morocco Awards. Le club, réunissant les margques de toute taille et tout
secteur d'activité, se veut un cadre permanent d'échange et de partage entre les
margques  ad hMaroc., || dewra  regrodper  les  entreprises industrielles,
caommerciales, prestataires de services, coopératives ou personnes physigques
proprietaires d'au moins une margue inscrite dans les registres de I'OMPIC,
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Associations : Un "Club des marques" voit le jour au Maroc
"Le club des marques au Maroc" a vu le jour a l'initiative de
guelques marques lauréates des trophées Morocco Awards et
de |I'Office marocain de la propriété industrielle et
commerciale (OMPIC). L'objectif est de créer une dynamique
autour de la notion de marque et a contribuer a la mise en
place d'un environnement favorable a I'éclosion des marques
au Maroc.

A noter la présidence de ce nouveau "club", dont I'annonce de
la naissance a été faite en marge de la cérémonie de remise
des 4emes trophées Morocco Awards vendredi dernier a
Casablanca, a été confiée a Mounir Jazouli (BMCE Bank).


http://www.infomediaire.ma/
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LE CLUB DES MARQUES AU MAROC
Lancement le 07 décembre 2012

"Le Club des Marques au Maroc" est une
association a but non-lucratif. Il a été créé dans le
sillage des Morocco Awards a l'initiative de
guelques marques lauréates de ces Trophées et
des partenaires de cet évenement.
Son objectif est de créer une dynamique autour
de la notion de Marque et offrir un cadre
permanent d'échange et de développement des
marques au Maroc.
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CLUB DES MARQUES AU MAROC

L'annonce de la création du Club des Marques au
Maroc sera faite officiellement le vendredi 7
décembre au cours de la Cérémonie de Remise
des trophées des Morocco Awards.
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Ce soir sera présenté officiellernent le Club des Marques an
Maroc, Son président Mounir Jazouli, annoncera sa
naissance officielle lors de la cérémeonie des Morocco
Awrards, Ce Club a &té créé 3 'initiative de quelques marques
lauréates dag «Morocco Awards» en partenariat avec
['Otfice Marocain de la Proprigté Industrislle ot
Cornrmerciale (OMPEIC), Le CMM se veut un cadre
permanent d'échange et de partage entre les marques au
Maroe quelle que sotent leur taille ou leur secteur
d’activité. Peuvent v adhérer les entreprises industrielles,
comimerciales, prestataires de services, coopératives ou
personines physique propriétaires d'au meins une marque
inscrite dans les registres de 'OMPIC,
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Mounir Jazouli
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Palmares des « Morocco Awards 2012"

On connait depuis vendredi soir le Palmarés des « Morocco Awards 2012".

Les « Morocco Awards » est une compétition qui a lieu depuis maintenant 4 ans. Elle
vise a récompenser les marques marocaines, leur innovation, leur originalité, leur
évolution, leur engagement citoyen. La cérémonie s’est déroulée au Morocco Mall a
Casablanca. 65 marques marocaines étaient en lice pour la course aux 8 trophées des
« Morocco Awards 2012". Plusieurs types d’entreprises ont été récompensés,
travaillant dans le secteur de la haute couture, ou bien I'agro-industrie.

A noter que Medi 1 TV a été la seule marque a recevoir deux trophées, celui de la
marque de services et celui du public. Medi 1 TV a été classée premiere lors d’un
sondage de 1200 personnes. Talonnée par le club sportif du Wydad de Casablanca et
les hypermarchés Aswak Assalam.
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Morocco Awards. Un doublé pour Médi 1 TV

C’est une premiere dans la vie des Morocco
Awards

Medi 1 TV a obtenu deux récompenses, le prix de la marque de service et
celui du public, attribué par sondage.

Lancée en octobre 2010, MEDI1TV est une chaine généraliste qui s'adresse
aux familles marocaines, et leur propose une offre TV diversifiée, intégrant
la TV, le web, le digital et le mobile. Elle produit et diffuse ainsi un contenu
audiovisuel et multimédia. Par ailleurs, Fandy a obtenu le trophée de la
Margue de Fabrique, Diamantine a eu celui de Marque de commerce et de
distribution. Le prix de la Marque du Terroir a été remis a My Bio
(agroalimentaire), le prix de la Marque Emergente est revenu a Venezia Ice
(agro-industrie), le prix de la Marque Innovante a récompensé Orobrique
(solutions et matériaux durables de construction), tandis que le prix spécial
OMPIC de la Marque qui se développe a l'international a été attribué a
Outsourcia (centres d’appels offshoring).
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« VITAMEAL Baby » récompensée au MOROCCO AWARDS 2012

Le Ministere de I'Industrie, du Commerce et des nouvelles technologies a organisé le 7
décembre 2012, la 4eéme édition des MOROCCO AWARDS au Morocco Mall de Casablanca
avec pour theme « les marques mettent le cap sur [IInnovation ».
En présence de Monsieur Le Ministre, Abdelkader AMARA, I'entreprise de Marrakech,
AGRO-FOOD INDUSTRIE, qui produit et commercialise des produits d'alimentation infantile
sous la Marque VITAMEAL BABY, a été récompensée dans la catégorie « INNOVATION »

« Nous sommes tres fier de recevoir cette distinction qui récompense tous les efforts
quotidien de l'entreprise vers la Recherche & le Développement de nouvelles recettes
destinées aux bébés en situation de malnutrition » a déclaré Philippe Karim CHAROT, Co-
fondateur de I'entreprise AGRO-FOOD INDUSTRIE de Marrakech.
« Nous allons lancer, dés le mois de janvier 2013, nos 2 premiéres recettes de céréales
lactées infantiles, enrichies de 21 vitamines et minéraux. Ces céréales vont permettre de
réduire considérablement les carences alimentaires des bébés et jeunes enfants du Maroc
et de réduire la Malnutrition dans le royaume et dans de nombreux pays d’Afrique et du
Maghreb» explique Bruno MONTIER, Co-fondateur de la société.
Pour rappel, AGRO FOOD INDUSTRIE est le ler fabricant mondial dans la production de
petits pots pour bébés 100% HALAL, sous la marque VITAMEAL BABY, avec plus de 50
références de légumes, viandes, poissons, volailles, compotes de fruits et boissons
disponible au MAROC chez Marjane, Acima, Carrefour, Aswak Assalam... et dans plus de 15
autres pays.

Cette nouvelle gamme de céréales pour bébé sera commercialisée a un prix accessible aux
plus démunis.



http://www.emarrakech.info/
http://digg.com/submit?phase=2&url=http://www.emarrakech.info/VITAMEAL-Baby-recompensee-au-MOROCCO-AWARDS-2012_a65385.html&title=%C2%AB+VITAMEAL+Baby+%C2%BB+r%C3%A9compens%C3%A9e+au+MOROCCO+AWARDS+2012
http://www.facebook.com/share.php?u=http://www.emarrakech.info/VITAMEAL-Baby-recompensee-au-MOROCCO-AWARDS-2012_a65385.html
http://www.google.com/bookmarks/mark?op=edit&bkmk=http://www.emarrakech.info/VITAMEAL-Baby-recompensee-au-MOROCCO-AWARDS-2012_a65385.html
http://twitter.com/intent/tweet?text=Reading+%C2%AB+VITAMEAL+Baby+%C2%BB+r%C3%A9compens%C3%A9e+au+MOROCCO+AWARDS+2012+http://xfru.it/e7WlNG
http://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http://www.emarrakech.info/VITAMEAL-Baby-recompensee-au-MOROCCO-AWARDS-2012_a65385.html&title=%C2%AB+VITAMEAL+Baby+%C2%BB+r%C3%A9compens%C3%A9e+au+MOROCCO+AWARDS+2012&source=&summary=
http://www.viadeo.com/shareit/share/?url=http://www.emarrakech.info/VITAMEAL-Baby-recompensee-au-MOROCCO-AWARDS-2012_a65385.html&title=%C2%AB+VITAMEAL+Baby+%C2%BB+r%C3%A9compens%C3%A9e+au+MOROCCO+AWARDS+2012
https://plus.google.com/share?url=http://www.emarrakech.info/VITAMEAL-Baby-recompensee-au-MOROCCO-AWARDS-2012_a65385.html
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Palmares des Morocco Awards 2012 : deux prix pour MEDI1TV

Palmares des Morocco Awards 2012 : deux prix pour MEDI1TV, meilleure marque marocaine dans la
catégorie Service et la marque préférée des Marocains.

MEDI1TV vient d’étre doublement primée, vendredi 7 décembre 2012, par les Trophées des Morocco Awards,
décernés depuis quatre années, a l'initiative du Ministere de I'Industrie, du Commerce et des Nouvelles
Technologies et de I'Office Marocain de la Propriété Industrielle et Commerciale. La marque MEDI1TV
remporte le trophée de la meilleure marque dans la catégorie Service 2012, ainsi que le trophée décerné par
le public en tant que marque préférée des Marocains.

Cette double distinction est une premiere pour une marque concourante et, représente une véritable
reconnaissance pour MEDI1TV qui s’affirme comme marque innovante, dynamique, performante et citoyenne.
Une reconnaissance établie par un jury de professionnels, ainsi que par le public marocain qui s’est exprimé a
travers un sondage réalisé auprés d’un échantillon national (urbain et péri-urbain) de 1200 personnes.

Ces prix viennent ainsi consacrer les deux années de transformation de MEDI1TV en un medium généraliste
familial, portant les valeurs de proximité, de partage et d’innovation, dont I'ambition est de surprendre
continuellement les téléspectateurs marocains et de leur proposer le meilleur de la télévision.

Primer MEDI1TV aux Morocco Awards, c’est également reconnaitre le formidable travail d’équipes
passionnées qui ceuvrent, chaque jour, 24h/24h, pour faire vivre aux téléspectateurs une expérience inédite
de la télévision.

Plus que jamais, la chaine affirme son identité culturelle marocaine et maghrébine et continuera a offrir au
public exigeant un contenu novateur et riche, disponible en TV, sur le digital et sur le mobile.

MEDI 1 TV est fiere de la confiance qui lui a été accordée et remercie les téléspectateurs et les partenaires qui
I'accompagnent dans l'écriture de I’histoire de la Chaine.



Syrie: des rebelles prennent la derniére base & I"armée
syrienne & I'ovest d'Alep
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LES ORGANISATEURS FELICITENT
2012 parue dans : LES LAUREATS DE LA 4 22 EDITION DES MOROCCO AWARDS
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