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Morocco Awards : 
Les inscriptions seront ouvertes à partir du 11 juin 
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Les Morocco Awards montent en puissance en 2012

La nouveauté dans l’édition 2012 résidera dans la création d’un Prix de l’innovation
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C’est parti pour les Morocco Awards 2012 
La 4e édition des Morocco Awards se tient cette année à Casablanca sous le thème : 
« Morocco Awards 2012 : les Marques mettent le cap sur l’innovation ».
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Morocco Awards 2012, le rendez-vous de l’innovation
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Les inscriptions à la 4ème édition des Morocco Awards, l’évènement 
annuel qui récompense les meilleures marques marocaines, seront 
closes le 15 octobre prochain.
Les entreprises marocaines titulaires d’une marque de fabrique, de 
commerce et distribution et de service peuvent déposer leur dossier de 
candidature jusqu’à cette date. 
Le formulaire d’inscription est disponible sur le site officiel 
de l’évènement : www.morocco-awards.com.
Cette année, la grande fête des marques marocaines se déroulera dans 
un lieu inédit puisque c’est au Morocco Mall - Hôte 2012 qu’aura lieu 
début décembre la cérémonie de remise des Trophées.

«Morocco Awards 2012» : Clôture des inscriptions le 15 octobre
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Les Morocco Awards 2012 sous le signe de l'innovation
Les Morocco Awards visant à récompenser les marques marocaines les plus performantes seront
placés, en 2012, sous le signe de l'innovation, ont annoncé, jeudi soir à Casablanca, les
organisateurs.
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Passage dans les flash info 

Casa News 
Les Morocco Awards 2012 sous le signe de l'innovation 
Les Morocco Awards, visant à récompenser les marques
marocaines les plus performantes, seront placés en 2012
sous le signe de l'innovation, ont annoncé, jeudi à
Casablanca, les organisateurs.
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Annonce presse 
Ouverture des 
inscriptions publiée 
dans : 
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Morocco Awards 2012
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Morocco Awards 2012 : 65 candidats pour la 4ème édition

Placée sous le signe de l’innovation, l’édition 2012 crée un nouveau prix, le «Prix
de la Marque Innovante».
Celui-ci vise à récompenser la marque qui investit dans la recherche et le
développement et qui intègre l’innovation dans son processus de
développement. Le Palmarès de cette édition sera proclamé le 7 décembre
prochain au cours de ce qui promet être, cette année encore, la «Grande Fête des
Marques» puisqu’elle se déroulera au Morocco Mall.
Le nom du vainqueur pour chaque catégorie (Fabrique, Commerce, Service et
Terroir) sera dévoilé au cours de cette soirée. Le Jury décernera également le
«Prix de la Marque Emergente». Comme l’an dernier le Prix de la «Marque
Marocaine qui se développe à l’international» sera remis par un représentant de
l’OMPI (Organisation Mondiale de la Propriété Intellectuelle). Au cours de cette
même soirée, sera enfin attribué le «Prix du Public» destiné à récompenser parmi
l’ensemble des candidats la marque la plus appréciée des consommateurs
marocains.Salwa Akhannouche sera la présidente du Jury de cette 4ème édition.
Une présidence, pour la première fois, féminine, qui s’est imposée naturellement
en tant que fondatrice du Groupe Aksal.
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Annonce presse 
Candidats 2012  parue 
dans : 
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En marge des «Morocco Awards 2012» 
«La bonne gestion de la marque est l’épine dorsale 
de toute l’économie»

Favoriser l’émergence des marques dans le Royaume est l’un
des objectifs du tout nouveau Club des Marques au Maroc,
officiellement lancé hier lors de la cérémonie des «Morocco
Awards 2012». Mounir Jazouli, président du Club, parle de sa
feuille de route.

Le Matin : comment est née l’idée de créer un Club des Marques au Maroc ?
Mounir Jazouli : la genèse du Club remonte en fait à la première édition des «Morocco Awards», tenue en
2009. L’idée qui avait émergé consistait en la création d’un Club des Lauréats, c’est-à-dire une entité qui
sera nourrie chaque année par les marques récompensées, mais au bout de la deuxième édition, nous nous
sommes rendu compte que cette approche allait limiter notre champ d’action. Nous avons donc pensé à
créer le Club des Marques du Maroc, une structure dédiée à toutes les marques et pas uniquement à celles
lauréates des «Morroco Awards».

Peut-on associer votre action à du co-branding ? Comment comptez-vous communiquer et dans quels
médias ?
Ce n’est pas du co-branding car cette structure se définit aujourd’hui comme une plateforme réunissant
l’ensemble des marques opérant dans le Royaume. Elle se fixe donc comme principale mission de favoriser
l’éclosion des marques marocaines et de contribuer à la préparation d’un environnement favorable à leur
rayonnement tant au niveau national qu’international. Le Club tient aussi à vulgariser tout ce qui est relatif
au cadre juridique de la marque, c’est-à-dire tous les volets liés à la propriété industrielle et commerciale.
Cela dit, nous nous fixons ainsi comme objectif une communication permanente autour des «Morocco
Awards», et ce à travers des conférences et des ateliers pour donner plus de force à l’événement.
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Quelles actions stratégiques comptez-vous mettre en œuvre pour
favoriser l’émergence des marques ?
Dans le cadre de notre action, des mécanismes de formation au profit
des entreprises et des grandes écoles marocaines seront assurés.
Le Club sera également une plateforme qui réunira les multinationales,
les champions nationaux, les TPE-PME et même les coopératives.
L’objectif est d’assurer un meilleur partage de savoir et d’expérience
autour du développement et de la préservation des marques. Nous
essayerons aussi de favoriser un échange mutuel et un apprentissage
collectif entre les différents membres de ce Club. Il faut souligner que
la bonne gestion de la marque est l’épine dorsale de toute l’économie.
À titre d’exemple, le Royaume exporte des produits du terroir et de
l’artisanat dans le monde entier. Nos produits jouissent d’une très
bonne perception à l’international, mais nous avons omis de créer des
marques marocaines fortes… Pire encore : nous continuons d’exporter
par l’intermédiaire de grands distributeurs qui commercialisent nos
produits sous leurs marques ! Nous souhaitons changer cette donne.

Quelle va être la nature de vos relations avec l’Office marocain de la
propriété industrielle et commerciale ?
Nous signerons bientôt une convention de partenariat avec l’OMPIC
qui détaillera notre champ d’action.
Ce partenariat portera sur deux volets majeurs : d’une part, la
vulgarisation des différents produits et services assurés par l’OMPIC et
jusqu’alors méconnus du grand public, et d’autre part des formations
assurées dans le cadre de l’Académie marocaine de la propriété
intellectuelle et commerciale créée récemment par l’OMPIC.

Un parcours tout tracé dans la 
communication

Actuellement directeur de la
Communication commerciale du groupe
BMCE Bank, Mounir Jazouli est par ailleurs
vice-président du Groupement des
annonceurs du Maroc (GAM) et membre
élu de l’Executive Committee de la World
Federation of Advertisers. Il a
précédemment occupé le poste de
président de l’Organisme de justification
de la diffusion (OJD) au Maroc.
Né en 1979, le président du Club des
Marques du Maroc est titulaire d’un
diplôme en marketing de l’École nationale
de commerce et de gestion (ENCG)
d’Agadir. Il a suivi des formations en
marketing bancaire et, après un court
passage dans le secteur de
l’agroalimentaire puis dans une agence de
communication, il a intégré le groupe
BMCE Bank en janvier 2003 où il a évolué
dans les fonctions de communication,
média et marketing opérationnel.

Propos recueillis par lham Lamrani Amine
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Ce 7 décembre, Morocco Mall à Casablanca accueillait la grande fête annuelle des marques marocaines : les
Morocco Awards. Ils étaient 350 invités réunis autour du ministre Abdelkader Amara pour assister à cette
cérémonie de remise des prix de la quatrième édition. Initiée par le Ministère de l’Industrie, du Commerce
et des Nouvelles Technologies et l’Office Marocain de la Propriété Industrielle et Commerciale, la cérémonie
s’est déroulée en présence des 65 entreprises candidates et d’une importante délégation étrangère qui avait
participé l’après-midi même à un séminaire autour du Projet de Jumelage «Renforcement des capacités
d’intervention de l’OMPIC en matière de promotion et de protection des droits de propriété industrielle et
intellectuelle».
Parmi les 65 entreprises candidates, sept ont été couronnées par un jury de professionnels présidé par Mme
Saloua Akhannouch, présidente du Groupe Aksal. Les lauréats ont dû satisfaire à de nombreux critères de
notation, à commencer par le degré d’innovation, la politique marketing de la marque, l’évolution, la
performance, la qualité du produit et son engagement citoyen. Le palmarès 2012 est à l’image de la diversité
d’une économie marocaine qui se transforme et innove en permanence. De Médi 1 TV la dernière née des
chaines de télévision marocaines (qui pour la première fois dans l’histoire des Morocco Awards repart avec
deux récompenses) à My Bio toute petite structure qui surfe sur la vague de l’huile d’argan à Agadir, en
passant par des enseignes déjà bien installées dans le paysage commercial comme Fandy, Diamantine ou
Venezia Ice.
Le Jury a souhaité distinguer deux marques qui se démarquent. Il s’agit notamment de :
- Orobrique à Berrechid, entreprises innovante qui a reçu un procédé breveté de briques favorisant les
économies d’énergie,
-et Outsourcia, groupe marocain spécialisé dans les métiers de l'offshoring, qui a initié une stratégie de
croissance externe en France en prenant en 2010 une participation substantielle dans la société "Ascom".

8 Trophées pour récompenser les «Marques Marocaines» 

Morocco Awards : un palmarès prometteur
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Les Lauréats 2012
Trophée de la marque de Fabrique : Fandy
Trophée de la marque de commerce et
distribution : Diamantine
Trophée de la marque de Service : Médi 1

TV
Prix de la marque de Terroir : My Bio
Prix de la marque Emergente: Venezia Ice
Prix OMPI de la marque qui se développe
à l’international : Outsourcia
Prix de la marque Innovante : Orobrique
Quant au Trophée du Public, il a été
décerné à Médi1TV. C'est la marque qui a
obtenu le score le plus élevé lors du
sondage réalisé par le Cabinet LMS auprès
d’un échantillon de 1200 personnes
représentatives de la population nationale
(urbain et péri urbain). Lauréat
immédiatement suivi selon ce même
sondage par Aswak Assalam, Cosumar et
le Wydad de Casablanca (premier club
sportif africain à poser sa candidature
dans une compétition de ce type).

Le «Club des Marques» au Maroc est né

«Le Club des Marques au Maroc» a été créé dans

le sillage des trophées des marques «Morocco

Awards» à l’initiative de quelques marques

lauréates et partenaires et de l’OMPIC. Sa mission

consiste à créer une dynamique autour de la notion

de Marque et à contribuer à la mise en place d’un

environnement favorable à l’éclosion des marques

au Maroc. Plusieurs actions de sensibilisation et de

communication seront programmées. Le Club

prévoit d’adresser des messages collectifs au

consommateur marocain sur l’intérêt des marques

et la lutte contre la contrefaçon. Il mettra également

en place des formations autour de la marque et ses

dérivés au profit des entreprises et grandes écoles

marocaines. Le Club assurera par ailleurs une

communication permanente sur la compétition

«Morocco Awards» afin de donner plus de force à

l’évènement. L’objectif de cette instance est de

pouvoir également représenter le Maroc et les

marques marocaines lors des manifestations

nationales et internationales en relation avec la

marque.
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Fandy Elue «Marque de Fabrique» 2012 

Après avoir concouru aux côtés de 65 autres marques marocaines,
Fandy a été sacrée «Meilleure Marque de Fabrique Marocaine» à
l’occasion du Morocco Awards 2012. La marque Fandy opère dans
la filière céréalière dont elle est aujourd'hui le leader incontesté,
tant bien dans le négoce de blé que dans la minoterie industrielle.
Elle appartient au groupe Fandy Holding qui lui-même fait partie du
pôle agro-alimentaire du Groupe Anouar Invest.
Ses unités, dotées de moyens de production à la pointe de la
technologie, sont parmi les plus modernes d’Afrique.
Fandy dispose de laboratoires de contrôle au niveau de ses
différentes minoteries qui garantissent la traçabilité et le suivi du
processus de production de bout en bout.
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Hier soir, le beau cadre du Morocco Mall a accueilli la 4ème édition du Morocco Awards,
événement organisé par l’OMPIC et sous l’égide du Ministère de l’Industrie, du commerce et des
nouvelles technologies, ont assisté à cette cérémonie M.Abdelkader Amara ‘’Ministre de de
l’Industrie, du commerce et des nouvelles technologies’’, Mme Salwa Akhennouche ‘’Présidente
du Jury ‘’ ainsi que M.Abdelilah Akram ‘’Président du Wydad Athlétic Club’’.
Le WAC est la première marque sportive à l’échelle Nationale, Africaine et Arabe qui participe au
côté des plus grandes marques marocaines, pour rappel l’édition de cette année a connu la
participation de 65 marques, toutes ont été retenues après avoir répondu aux critères des cahier
des charges de la compétition.
Pour sa première participation, le WAC a décroché le 2ème prix dans la catégorie des services
ainsi que dans la catégorie « Prix du Public » suite à un sondage auprès d’un échantillon
représentatif de 1200 consommateurs.
La participation du WAC a reçu un accueil spécial de la part du Jury et de la part de tous les
participants entant que marque qui représente tous les marocains.
A son tour le WAC tient à remercier le Ministère de l’Industrie, du commerce et des nouvelles
technologies, l’Office marocain de la propriété industrielle et commerciale et tout spécialement
tous les Wydadis qui ont voté pour leur marque le WAC.
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AND THE WINNER IS...

Les Lauréats 2012 des Morocco Awards

Trophée de la marque de Fabrique : Fandy
Trophée de la marque de Commerce et Distribution : Diamantine
Trophée de la marque de Service : Médi 1 TV
Prix de la marque de Terroir : My Bio
Prix de la marque Emergente: Venezia Ice
Prix OMPI de la marque qui se développe à l’international : Outsourcia
Prix de la marque Innovante : Orobrique

Quant au Trophée du Public, il a été décerné à Médi1TV.
C'est la marque qui a obtenu le score le plus élevé lors du sondage réalisé par le Cabinet 
LMS auprès d’un échantillon de 1200 personnes représentatives de la population nationale 
(urbain et péri urbain).
Lauréat immédiatement suivi selon ce même sondage par Aswak Assalam, Cosumar et le 
Wydad de Casablanca (premier club sportif africain à poser sa candidature dans une 
compétition de ce type) .
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Associations : Un "Club des marques" voit le jour au Maroc
"Le club des marques au Maroc" a vu le jour à l'initiative de 
quelques marques lauréates des trophées Morocco Awards et 
de l'Office marocain de la propriété industrielle et 
commerciale (OMPIC). L'objectif est de créer une dynamique 
autour de la notion de marque et à contribuer à la mise en 
place d'un environnement favorable à l'éclosion des marques 
au Maroc. 
A noter la présidence de ce nouveau "club", dont l'annonce de 
la naissance a été faite en marge de la cérémonie de remise 
des 4èmes trophées Morocco Awards vendredi dernier à 
Casablanca, a été confiée à Mounir Jazouli (BMCE Bank).
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"Le Club des Marques au Maroc" est une
association à but non-lucratif. Il a été créé dans le
sillage des Morocco Awards à l'initiative de
quelques marques lauréates de ces Trophées et
des partenaires de cet évènement.
Son objectif est de créer une dynamique autour
de la notion de Marque et offrir un cadre
permanent d'échange et de développement des
marques au Maroc.

L'annonce de la création du Club des Marques au
Maroc sera faite officiellement le vendredi 7
décembre au cours de la Cérémonie de Remise
des trophées des Morocco Awards.

LE CLUB DES MARQUES AU MAROC
Lancement le 07 décembre 2012
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On connaît depuis vendredi soir le Palmarès des « Morocco Awards 2012″.

Les « Morocco Awards » est une compétition qui a lieu depuis maintenant 4 ans. Elle
vise à récompenser les marques marocaines, leur innovation, leur originalité, leur
évolution, leur engagement citoyen. La cérémonie s’est déroulée au Morocco Mall à
Casablanca. 65 marques marocaines étaient en lice pour la course aux 8 trophées des
« Morocco Awards 2012″. Plusieurs types d’entreprises ont été récompensés,
travaillant dans le secteur de la haute couture, ou bien l’agro-industrie.
A noter que Medi 1 TV a été la seule marque à recevoir deux trophées, celui de la
marque de services et celui du public. Medi 1 TV a été classée première lors d’un
sondage de 1200 personnes. Talonnée par le club sportif du Wydad de Casablanca et
les hypermarchés Aswak Assalam.

Palmarès des « Morocco Awards 2012″

REVUE DE RRESSE



C’est une première dans la vie des Morocco

Awards
Medi 1 TV a obtenu deux récompenses, le prix de la marque de service et

celui du public, attribué par sondage.

Lancée en octobre 2010, MEDI1TV est une chaîne généraliste qui s’adresse

aux familles marocaines, et leur propose une offre TV diversifiée, intégrant

la TV, le web, le digital et le mobile. Elle produit et diffuse ainsi un contenu

audiovisuel et multimédia. Par ailleurs, Fandy a obtenu le trophée de la

Marque de Fabrique, Diamantine a eu celui de Marque de commerce et de

distribution. Le prix de la Marque du Terroir a été remis à My Bio

(agroalimentaire), le prix de la Marque Émergente est revenu à Venezia Ice

(agro-industrie), le prix de la Marque Innovante a récompensé Orobrique

(solutions et matériaux durables de construction), tandis que le prix spécial

OMPIC de la Marque qui se développe à l’international a été attribué à

Outsourcia (centres d’appels offshoring).

Morocco Awards. Un doublé pour Médi 1 TV 
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« VITAMEAL Baby » récompensée au MOROCCO AWARDS 2012 

Le Ministère de l’Industrie, du Commerce et des nouvelles technologies a organisé le 7
décembre 2012, la 4ème édition des MOROCCO AWARDS au Morocco Mall de Casablanca
avec pour thème « les marques mettent le cap sur l’Innovation ».
En présence de Monsieur Le Ministre, Abdelkader AMARA, l'entreprise de Marrakech,
AGRO-FOOD INDUSTRIE, qui produit et commercialise des produits d'alimentation infantile
sous la Marque VITAMEAL BABY, a été récompensée dans la catégorie « INNOVATION »
« Nous sommes très fier de recevoir cette distinction qui récompense tous les efforts
quotidien de l’entreprise vers la Recherche & le Développement de nouvelles recettes
destinées aux bébés en situation de malnutrition » a déclaré Philippe Karim CHAROT, Co-
fondateur de l’entreprise AGRO-FOOD INDUSTRIE de Marrakech.
« Nous allons lancer, dès le mois de janvier 2013, nos 2 premières recettes de céréales
lactées infantiles, enrichies de 21 vitamines et minéraux. Ces céréales vont permettre de
réduire considérablement les carences alimentaires des bébés et jeunes enfants du Maroc
et de réduire la Malnutrition dans le royaume et dans de nombreux pays d’Afrique et du
Maghreb» explique Bruno MONTIER, Co-fondateur de la société.
Pour rappel, AGRO FOOD INDUSTRIE est le 1er fabricant mondial dans la production de
petits pots pour bébés 100% HALAL, sous la marque VITAMEAL BABY, avec plus de 50
références de légumes, viandes, poissons, volailles, compotes de fruits et boissons
disponible au MAROC chez Marjane, Acima, Carrefour, Aswak Assalam… et dans plus de 15
autres pays.
Cette nouvelle gamme de céréales pour bébé sera commercialisée à un prix accessible aux
plus démunis.
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Palmarès des Morocco Awards 2012 : deux prix pour MEDI1TV
Palmarès des Morocco Awards 2012 : deux prix pour MEDI1TV, meilleure marque marocaine dans la 
catégorie Service et la marque préférée des Marocains. 

MEDI1TV vient d’être doublement primée, vendredi 7 décembre 2012, par les Trophées des Morocco Awards, 
décernés depuis quatre années, à l’initiative du Ministère de l’Industrie, du Commerce et des Nouvelles 
Technologies et de l’Office Marocain de la Propriété Industrielle et Commerciale. La marque MEDI1TV 
remporte le trophée de la meilleure marque dans la catégorie Service 2012, ainsi que le trophée décerné par 
le public en tant que marque préférée des Marocains.
Cette double distinction est une première pour une marque concourante et, représente une véritable 
reconnaissance pour MEDI1TV qui s’affirme comme marque innovante, dynamique, performante et citoyenne. 
Une reconnaissance établie par un jury de professionnels, ainsi que par le public marocain qui s’est exprimé à 
travers un sondage réalisé auprès d’un échantillon national (urbain et péri-urbain) de 1200 personnes.
Ces prix viennent ainsi consacrer les deux années de transformation de MEDI1TV en un medium généraliste 
familial, portant les valeurs de proximité, de partage et d’innovation, dont l’ambition est de surprendre 
continuellement les téléspectateurs marocains et de leur proposer le meilleur de la télévision.
Primer MEDI1TV aux Morocco Awards, c’est également reconnaître le formidable travail d’équipes 
passionnées qui œuvrent, chaque jour, 24h/24h, pour faire vivre aux téléspectateurs une expérience inédite 
de la télévision.
Plus que jamais, la chaîne affirme son identité culturelle marocaine et maghrébine et continuera à offrir au 
public exigeant un contenu novateur et riche, disponible en TV, sur le digital et sur le mobile.
MEDI 1 TV est fière de la confiance qui lui a été accordée et remercie les téléspectateurs et les partenaires qui 
l’accompagnent dans l’écriture de l’histoire de la Chaîne.
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